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ONSOz

Cin yerinde pazar aragtirmasi Bakanlik Makaminin talimatlar1 ile Birinci 100 Giinliik Eylem Plani
kapsaminda Cin’in Guangdong eyaletinin baskenti olan Guanco sehrinde 10-15 Aralik 2018
tarihlerinde gergeklestirilmistir.

Guangdong Eyaleti GSY1H, Kisi Basina Diisen Harcanabilir Gelir, Kentsel Alanda Kisi Basia Diisen
Harcanabilir Gelir, Kirsal Alanda Kisi Basina Diisen Y1illik Harcanabilir Gelir gibi kriterler agisindan
tilkenin en zengin bolgesi olan Dogu Cin’de yer almaktadir.

Bolgede yer alan Guangdong eyaleti de yine ayni1 6zellikleri ile diger eyalet ve belediyeleri gerisinde
birakmaktadir. Bu 6zelliklerine ek olarak, Guanco, Pekin ve Sanghay’in aksine, pazara giris agisindan
heniiz doygunluga ulasmamistir. Bu nedenle de s6z konusu bolge lilkemiz gida iirlinleri agisindan
incelenmeye deger bulunmustur.

Yerinde pazar arastirmasi kapsaminda yapilan incelemelerde bulunulan Guanco sehrinin tilkemiz gida
tirtinleri agisindan 6nemli bir potansiyel barindirmasina ragmen, is ¢evrelerince bu pazarin heniiz
yeterince degerlendirilmemis oldugu saptanmustir.

Cin, goz ard1 edilemeyecek kadar biiyiik firsatlar1 biinyesinde barindirmakla birlikte, pazara giriste
belirli zorluklar1 olan, ancak bu engellerin emek ve sabirla asilmasi ile biiyiikk basarilarin elde
edilebilecegi bir pazardir.

Bu caligmada Cin’in genel ekonomik ve ticari yapisint hakkinda genel bilgilere ve ardindan iilkemiz
acisindan potansiyel arz eden gida tiriinlerimiz konusunda sektorel verilere yer verilmistir.



1. RAPORUN KAPSAMI
1.1. COGRAFi KAPSAM

Raporada esas itibari ile Cin ana karasini hedef pazar olarak ele almaktadir. Diger bir ifade ile serbest
piyasa hiikiimlerinin siirdiigii Hong Kong, Makao ve Tayvan’a ait veriler Cin istatistikleri kapsaminda

yer almamaktadir.

1.2. URUN GRUPLARI

Bu rapor Giimriik Tarife Istatistik Pozisyonu (GTIP) itibariyle 02, 03, 04, 07, 08, 09, 10, 11, 12, 15,
16, 17, 18, 19, 20, 21 ve 22 numarali fasillardaki tiriinleri kapsamaktadir.

Tablo-1 Gida Maddeleri Fasil numaralart ve Tanimlart

02 | Etler ve yenilen sakatat

03 | Baliklar, kabuklu hayvanlar, yumusakgalar ve suda yasayan diger omurgasizlar hayvanlar

04 | Siit tirtinleri yumurtalar; tabii bal; diger yenilebilir hayvansal menseli tiriinler

07 | Yenilen sebzeler ve bazi1 kok ve yumrular

08 | Yenilen meyveler ve yenilen sert kabuklu meyveler; turunggillerin ve kavunlarin ve karpuzlarin
kabuklari

09 | Kahve, ¢ay, Paraguay ¢ay1 ve baharat
10 | Hububat

11 | Degirmencilik triinleri; malt; nisasta; iniilin; bugday gluteni

12 | Yagh tohum ve meyveler; muhtelif tane, tohum ve meyveler; sanayide ve tipta kullanilan
bitkiler; saman ve kaba yem

15 | Hayvansal ve bitkisel kat1 ve s1v1 yaglar; yemeklik kat1 yaglar; hayvansal ve bitkisel mumlar

16 | Et, balik, kabuklu hayvanlar, yumusakgalar veya diger su omurgasizlarinin miistahzarlar

17 | Seker ve sekerli mamuller

18 | Kakao ve kakao miistahzarlari

19 | Hububat, un, nisasta veya siit miistahzarlar1; pastacilik iirtinleri

20 | Sebzeler, meyveler, sert kabuklu meyveler ve bitkilerden elde edilen tiriinler

21 | Yenilen cesitli gida miistahzarlar1 (kahve hiilasalari, ¢ay hiilasalari, mayalar, soslar, diyet
mamalari, vb.)

22 | Mesrubat, alkollii igkiler ve sirke




2. GENEL BiLGILER

2.1. CiN iDARI YAPISI

Cin idari olarak, 22 eyalet, 5 6zerk bolge ve 4 belediyeye ayrilmistir. Ancak, bu yapilarin hepsi eyalet
seviyesindedir. Cin tarafinda Tayvan 23. eyalet olarak kabul edilmektedir.

Eyaletler; Anhui, Fujian, Gansu, Guangdong, Guizhou, Hainan, Hebei, Heilongjiang, Henan, Hubei,
Hunan, Jiangsu, Jiangxi, Jilin, Liaoning, Qinghai, Shaanxi, Shandong, Shanxi, Sichuan, Yunnan,
Zhejiang; Tayvan’dir. Ozerk Bolgeler; Guangxi, I¢ Mogolistan, Ningxia, Sincan Uygur, Tibet’dir.
Belediyeler: Pekin, Chongqging, Sanghay ve Tianjin’dir. Hong Kong ve Makau ise ozel idari
bolgelerdir. Ulkede il diizeyinde 334 bdlge ve 294 sehir bulunmaktadir.

2.2. DEMOGRAFIK YAPI

Toplam niifusu 1,39 milyar kisi olan iilke, diinyanin en biiyiik niifusuna sahiptir. Ulkenin demografik

yapisinda 30 yillik stiregte belirgin bir degisiklik yaganmamustir.

Tablo 2: Cin’de Cinsiyete Gore Demografik Dagilim

o 51,5 51,5 51,6 512
50
i 48,5 48,5 48,4 48,8
48
46
1978 1990 2000 2017

M Erkek ®Kadin
Kaynak: National Bureau Of Statistics of China, 2018

Yas dagilimina bakildiginda diisitk dogum oranlar1 nedeni ile 1990 yilinda niifustan %5,6 pay alan
65 yas lstli grubun pay1 2017 yilinda iki katina ulagarak %11,4’e ulagmustir.



Tablo 3: Cin’de Yas Grubuna Gére Demografik Dagilim

20
T
S0
50
= 40
20
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Kaynak: National Bureau Of Statistics of China, 2018

Cin Halk Cumbhuriyeti verilerine gore 2017 yilinda kentlerde 813,5 milyon kisi yasarken kirsal alanda
576,6 milyon kisi yasamaktadir. Bunlarin toplam niifustaki paylari ise sirasi ile %58,5 ve % 41,5dir.
1978 yilinda niifusun yaklasik %18’inin kentlerde yasadig: dikkate alindiginda gecen siirede kentlere
dogru olan go¢iin yogunlugunu agiklayici niteliktedir.

Tablo 4: Cin’de Yerlesim Yerlerine Gore Demografik Dagilim

90
80
70
60
50
X 40
30
20
10 +——
0 T T T \
1978 1990 2000 2017
Kentsel ®Kirsal

Kaynak: National Bureau Of Statistics of China, 2018

Egitim diizeyinin yiikselmesi ve sehirlesmedeki artig nedeni ile 1978 yilinda %12 olan niifus artis
orani 2017 yilinda %5,32’ye diismiistiir.

Tablo 5: Cin’de Yillara Gore Dogum ve Oliim Orani

25
20
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X

1978 1990 2000 2017

® Dogum Orani ® Oliim Orani

Kaynak: National Bureau Of Statistics of China, 2018



Ulkenin Dogu Bélgeleri niifus, gelir diizeyi ve GSYIH agisindan iilkenin diger kesimlerine gore daha
ondedir. Bolgenin kiyr seridinde yer almasi nedeniyle ticaret gelismis ve diger bolgelere gore refah
diizeyi artmigtir.

Tablo 6: Cin’de Bolgelere Gore Ekonomik ve Demografik Gostergeler

(2017 Yili)

Eyalet Dogu Toplam | Merkez.- | Toplam | Bati Toplam | Kuzey Toplam
bolgesi icindeki | Bolgesi icindeki | Bolgesi icindeki | Dogu licindeki
Eyaletleri | Payi(%) | Eyaletleri | Payr Eyaletleri | Pay: Bolgesi Pay1 (%)

(%) (%) Eyaletleri

Niifus (Milyon 533,6 38,4 369 26,6 376 27,2 108 7,8

Kisi)

GSYIH (Milyon 44,784 52,9 17,649 20,8 16.856 19,9 5.425 6,4

RMB)

Kisi Basina 33.414 - 21.834 - 20.13 - 23.9 -

Diisen Yillik

Harcanabilir

Gelir (RMB)

Kentsel Alanda 42.99 - 31.293 - 30.987 - 30.96 -

Kisi Basina

Diisen Yillik

Harcanabilir

Kirsal ~ Alanda 16.822 - 12805 - 10.829 - 13.116 -

Kisi Basina

Diisen Yillik

Harcanabilir

Gelir (RMB)

Kaynak: National Bureau of Statistics of China, 2018

Tablo 7: Cin’de Eyaletlere Gore Niifus Dagilimi
Deger: (milyon kisi)

Eyalet Niifus lofgi;fler Niifus Belediye Niifus
Anhui 6,2 | Guangxi 4,8 | Pekin 21,7
Fujian 3,9 | I¢ Mogolistan 2,5 | Chongging 3,0
Gansu 2,6 | Ningxia 0,7 | Sanghay 24,1
Guangdong 110,1 | Uygur 2,4 | Tianjin 15,5
Guizhou 3,5 | Tibet 0,3

Hainan 0,9

Hebei 7,5

Heilongjiang 37

Henan 9,5

Hubei 5,9

Hunan 6,8

Jiangsu 8,0
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Eyalet Niifus ggi;fler Niifus Belediye Niifus
Jiangxi 4,6
Jilin 2,7
Liaoning 4,3
Qinghai 0,6
Shaanxi 38
Shandong 10,0
Shanxi 37
Sichuan 8,3
Yunnan 4,8
Zhejiang 5,6
Toplam 1.390

Kaynak: National Bureau of Statistics of China, 2018

Guangdong, Sanghay, Pekin, Tianjin ve Shandong niifus bakimindan en biiyiik yerlesim bolgeleridir.
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3. GENEL EKONOMIK DURUM

1978’de iilkede reformlarin baslamasi ile birlikte Cin, merkezi planli ekonomiden pazar ekonomisine
gecmis ve iilke ekonomik ve sosyal anlamda hizli bir gelisme gostermistir. GSYIH’deki biiyiime yilda
ortalama %10 olmustur. Bu deger, boylesine biiyiik bir ekonominin, tarihteki siirdiiriilebilir nitelikteki,
en hizli bliyiimesi olmustur. Bu sayede 800 milyon kisi fakirlikten kurtarilmistir. Cin, ekonomik
gostergeler agisindan, halen gelismekte olan bir iilkedir. Ulkede kisi basina gelir gelismis ekonomilerin
gerisinde seyretmekte olup 2019 yili beklentisi 19.280 Amerikan Dolar1 diizeyindedir. 1990 yilinda
niifusun %881 aclik smirinin altinda yasarken 2017’de bu deger %3,1° e diismiis ve sayica 30,5

milyona gerilemistir

Cin, Diinya Bankasi tarafindan, 2008 ekonomik krizinin ardindan kiiresel kalkinmaya ve ekonomik

gelismeye en 6nemli katkisi olan tilke olarak ilan edilmistir.

Diinya Bankas verilerine gore, 2017 yilinda GSY IH dikkate alindiginda, 12,2 trilyon Amerikan Dolar1
ile ABD’yi izlemektedir. Ulkenin ihracat odakli ekonomiden tiiketim agirlikli ekonomiye gegisinin
hizlanmasiyla, Cin ekonomisinin 6niimiizdeki donemlerde beklendigi 6l¢iide biiylimeyebilecegine dair

beklentiler gliclenmektedir

Gelir dagilimdaki esitsizlik, hizli sehirlesme, ¢evresel siirdiiriilebilirlik, yaslanan niifus ve i¢ gogler

hizli ekonomik biiylime ile etkilesim iginde olan diger faktorlerdir.

Diinya Bankasi raporlarinda biiyiimenin siirdiiriilebilmesini teminen, birtakim ekonomik énlemlerin
gerekliliginden s6z edilirken, ekonomik biiylime siirecindeki iilkelerin orta gelir diizeyinden iist gelir
diizeyine gegislerinin, diisiik gelir diizeyinden orta gelir diizeyine gegislerinden daha zor oldugunun

deneyimlendigine isaret edilmektedir.

Cin’in 13. Bes Yillik Planinda (2016-2020) sosyal dengesizliklerin giderilmesi, ¢evre kirliliginin
azaltilmasi, enerji verimliliginin artirilmasi, egitim ve saglik hizmetlerine erisimin yayginlastirilmasi
ile sosyal giivenlik sisteminin gelistirilmesi esas alinmistir. Planda biiylime hizi olarak % 6,5
hedeflenerek ekonominin yeni bir dengeye oturtulmasi ve 2020’ye kadar halkin ortalama diizeyde

miireffeh bir toplum diizeyine eristirilmesi hedef alinmistir.

Tablo 8: Cin Temel Ekonomik Gériiniimii

) GSYIH - ihracat ihracatin ithalat .

GSYIH | pinvadaki | Reel | K1S1Basma | Enflasyon _ Diinvadaki _ ithalatn
R ( unyadaki v e Gelll‘ 0) (Tr|| on unyada (Tr|| on . .
Yil | (Trilyon P Biiyiime : rani y p y Diinyadaki

ay1) (Amerikan Amerikan an Amerikan
Dolar) (%) (%) Pay1, (%)

(%) Dolarr) Dolarr) (%) Dolar)
2013 9,6 12,6 7,8 7.080 2,6 2,2 11,6 1,9 10,3
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2014 10,5 13,4 7.3 7.701 1,6 2,3 12,3 2 10,3
2015 11,2 15,1 6.9 8.167 1,7 2,3 13,8 1,7 10,1
2016 11,2 14,9 6,7 8.116 2,1 2,1 13,1 1,6 9,8
2017 12 15 6,9 8.827 2,3 2,3 12,9 1,8 10,3
2018* 134 16,1 6,6 10.087* 2,2 24 12,9 2,1 10,8

Kaynak: Pekin Ticaret Miisavirligi Raporu , (*)IMF 2018. Trade Map 2019

Tablo 9: Cin’in Yillara Gore GSYIH ’sindeki Degisim
(Deger: 1000 Amerikan Dolari)

2010

16000000

14000000

12000000

10000000

8000000

6000000

4000000

2000000

0

1990

Kaynak: IMF, 2019

IMF verilerine gore, 2019 yilinda GSYIH dikkate alindiginda 14,2 trilyon Amerikan Dolar ile
ABD’nin ardindan diinyanin ikinci biiyiik ekonomisi olarak yerini korumasi beklenmektedir. 1990-
2019 yil1 arasinda GSYIH ‘de dikkate deger bir artis olmustur. 1990 yilinda 360,5 milyar Amerikan

1995

2000

2005

2017

Dolar1 olan GSYIH 2018 yilinda 13,5 trilyon Amerikan Dolar1 olmustur.

Tablo 10: 2018 Yilinda Ulkelere Gire GSYIH

Trilyon ABD Dolarl

15
10
5
0

Cin Japonya Almanya Hindistan Fransa

Kaynak. IMF, 2019

B GSYH

13

ingiltere

italya

2018

Brezilya Kanada




OECD verilerine gore, hane halki harcamalar1 1990-2017 yillar1 arasinda gelisen ekonomiye paralel
olarak on bes kat artarak, 2017 yilinda 8,4 trilyon Amerikan Dolarina ulasmistir. Diger tlkeler ile
kiyaslandiginda hane halki harcamalar tilkenin gelismesindeki 6nemli gostergelerden biri olarak 6ne

¢ikmaktadir.

Kisi bagina diisen satin alma giicii paritesi ise 1990 yilinda 1.685 Amerikan Dolar1 iken 2017 yilinda
3.506 Amerikan Dolar1 olarak gergeklesmis ve yaklasik ikiye katlanmistir.

Tablo 11: Yillara Gore Hane Halki Harcamalar:

10.000.000
8.000.000
6.000.000

4.000.000

2.000.000 . I
- — L]

0
1990 1995 2005 2010 2017
W Hane Halkl Harcamalarl

*1000 ABD Dolari

Kaynak: National Bureau Of Statistics of China, 2018

Ayrica, 1996 yilinda diinyada milyarderler listesinde hi¢ Cinli bulunmazken, listede 2005 yilinda 2,
2017 yilinda ise 338 kisi yer almistir.
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4. CIN DIS TICARETI

4.1. iIHRACAT

ITC (International Trade Center) verilerine gore, 2018 yilinda Diinya genelinde ger¢eklesen toplam
19,3 trilyon Amerikan Dolart ihracatin 2,49 trilyon Amerikan Dolarlik kismi Cin tarafindan

gergeklestirilmistir.

2018 yilinda da Cin diinyanin en biiyiik ihracat¢is1 konumunu korumus olup ABD 1.66 trilyon
Amerikan Dolar1 ile Cin’i takip etmektedir. Dis ticaret dengesi agisindan 359 milyar Amerikan Dolar1

ile en ¢ok dis ticaret fazlasi veren iilkedir.

Tablo 12: Cin’in Ulkelere Gore Ihracati
Deger: Milyon Amerikan Dolart

Sira | Ulkeler 2016 2017 2018
TOPLAM 2.097.637 2.263.371 2.494.230
1 ABD 385.678 430.328 479.702
2 Hong Kong 287.252 279.211 302.960
3 Japonya 129.268 137.259 147.235
4 G. Kore 93.707 102.704 109.029
S Vietnam 61.094 71.617 84.016
6 Almanya 65.214 71.134 77.909
7 Hindistan 58.398 68.042 76.881
8 Hollanda 57.447 67.132 73.124
9 Birlesik Krallik 55.664 56.714 56.988
10 | Singapur 44.496 45.019 49.818
11 | Tayvan (Cin) 40.228 43.983 48.657
12| Rusya Federasyonu 37.340 42.831 48.005
13 | Avustralya 37.282 41.438 47.548
14 | Malezya 37.660 41.712 45.848
15 | Meksika 32.357 35.905 44,129
16 | Endonezya 32.117 34.757 43.246
17 | Tayland 37.183 38.542 42.974
18 | Kanada 27.312 31.375 35.533
19 | Filipinler 29.837 32.066 35.111
20 | Brezilya 21.976 28.951 33.732
26 | Tiirkiye 16.687 18.122 17.864

Kaynak: ITC- Trade Map
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ITC verilerine gore, 2018 yilinda Cin’in en fazla ihracat yaptigi iilke 480 milyar Amerikan Dolari ile
ABD olmustur. Ulkenin ihracatindaki ilk on iilkenin toplam ihracat degeri 1,3 trilyon Amerikan Dolar:
olup bu deger iilkenin ihracatinin %58°4 {inii olusturmustur. Tirkiye 17,9 milyar Amerikan Dolari

ihracat rakamai ile 26. sirada yer almistir.

ITC verilerine gore, alt1 haneli GTIP numaralarma gore Cin tarafindan 2018 yilinda ihrag edilen
tirtinler igerisinde 141,7 milyar Amerikan Dolar1 ile telefon aksamlari ilk sirada yer almakta ve tek

basina bu iiriin tilkenin ihracatinin %35,7 sine karsilik gelmektedir.

Tablo 13: Cin’in Uriinlere Gore IThracat
Deger: 1000 Amerikan Dolart

GTiP

Uriin Adx

2016

2017

2018

Toplam
ihracattaki
Pay1

(%) 2018

ihracatin

2017 - 2018
Yillarindaki
Degisimi (%)

TOPLAM
iHRACAT

2.097.637.172

2.263.370.504

2.494.230.195

100

10,2

8517.12

Hiicresel aglar
icin veya diger
kablosuz aglar
i¢in telefonlar

116.090.877

126.749.146

141.683.901

5,7

11,8

8471.30

Portatif
niimerik
otomatik bilgi
islem
makineleri;
agirlik<10 kg.

79.577.026

89.690.331

95.883.926

3,8

6,9

8517.70

Telefon
cihazlari, ses,
goruntl veya
diger bilgileri
almaya veya
vermeye
mahsus diger
cihazlar igin
aksam ve
parcalar

48.320.066

51.057.294

51.951.119

2,1

1,8

8473.30

Otomatik bilgi
islem makine
Ve {initelerinin
aksam ve
pargasi

25.008.965

33.075.938

44.310.088

1,8

34

8542.32

Bellekler

23.014.998

30.355.955

43.966.741

18

44,8

8517.62

Ses,
goriintii/diger
bilgileri
almaya,
gevirmeye,

vermeye/yenide

n olusturmak
i¢in makina

31.906.732

36.135.213

42.267.557

1,7

17
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GTiP

Uriin Adx

2016

2017

2018

Toplam
Ihracattaki
Pay1

(%) 2018

ihracatin

2017 - 2018
Yillarindaki
Degisimi (%)

8542.31

Elektronik
entegre
devreler;
islemci ve
kontrolor

26.221.071

27.193.241

29.567.607

1,2

8,7

2710.19

Diger yaglar ve
miistahzarlar

15.175.049

19.731.222

27.309.997

11

38,4

9503.00

Ug
tekerlekliler,
scooterlar,
pedalli arabalar
vb. tekerlekli
oyuncaklar

18.382.560

23.995.227

25.467.875

6,1

9013.80

Diger alet,
cihaz-tertibatlar

25.953.677

25.957.289

23.426.196

0,9

8471.50

Diger niimerik
bilgi islem
birimleri

12.933.419

16.001.662

20.360.989

0,8

8541.40

Isiga duyarl
yari iletken
tertibat ve 151k
yayan diyodlar
(LED)

16.662.045

16.338.862

18.218.687

0,7

8504.40

Statik
konvertorler

16.352.433

17.062.590

17.933.786

0,7

51

8471.70

Bellek birimleri

16.677.744

18.557.430

17.820.524

0,7

6402.99

Ayakkabi; dig
taban yiizii
kauguk, diger

17.052.629

17.061.236

15.753.113

0,6

-1,7

8534.00

Baski devreler

12.810.379

13.961.351

15.270.708

0,6

9,4

8528.72

Televizyon;
digerleri, renkli
olanlar

12.244.855

13.866.862

14.941.793

0,6

7,8

9405.40

Elektrikli
arabalar,
lambalar ve
1siklandirma
icin elemanlar

16.644.187

14.040.218

13.688.052

0,5

6404.19

Tabani
kauguk/plastik,
yiizli dokuma
maddesi diger
ayakkab1

11.597.319

12.622.656

12.816.140

0,5

15

7113.19

Diger kiymetli
metal-
kaplamalarinda
N miicevherci
esyast

12.378.592

10.267.215

12.785.686

0,5

24,5

8529.90

Hava tagiti,
radar, telsiz-
uzaktan

10.522.740

12.129.145

12.184.421

0,5

0,5
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GTiP

Uriin Adx

2016

2017

2018

Toplam
Ihracattaki
Pay1

(%) 2018

ihracatin

2017 - 2018
Yillarindaki
Degisimi (%)

kumanda cihazi
aksam,
pargalari

3926.90

Plastikten diger
esya

10.079.893

10.770.878

12.028.108

0,5

11,7

8481.80

Diger
musluk¢u
esyast

9.265.157

9.903.592

11.316.574

0,5

14,3

9504.50

Video oyun
konsollar1 ve
makineleri vb.

9.227.050

11.843.877

11.043.000

0,4

8901.90

Yiik ve hem
insan hem de
yiik tasimaya
mahsus diger
su tagitlari

12.710.627

11.114.026

11.027.529

0,4

8507.60

Lityum iyonlu
elektrik
aktimiilatorleri

6.778.818

7.978.208

10.821.769

0,4

35,6

8544.42

Baglanti
pargalari
takilmis olan
(gerilimi:<1000
V.) diger
elektrik
iletkenleri

10.153.535

10.714.207

10.804.906

0,4

0,8

8525.80

Televizyon
kameralari,
dijital
kameralar,
goriintl
kaydedici
kameralar

9.400.990

9.027.645

10.663.587

0,4

18,1

8609.00

Demiryolu
tagimaciliginda
kullanilan
konteynerler

4.228.557

8.383.943

10.433.314

0,4

24,4

6110.30

Kazaklar,
siiveterler,
hirkalar,
yelekler vb.
esya; sentetik
veya suni
liflerden

9.624.165

9.573.577

10.289.138

0,4

7,5

8543.70

Kendine has
fonksiyonlu
elektrikli diger
makine ve
cihazlar

7.215.342

8.197.946

9.933.134

0,4

21,2

4202.12

Dis yiizleri
plastik/dokuma
liklardan valiz,

9.368.265

9.809.036

9.897.584

0,4

0,9
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GTiP

Uriin Adx

2016

2017

2018

Toplam
Ihracattaki
Pay1

(%) 2018

ihracatin

2017 - 2018
Yillarindaki
Degisimi (%)

¢anta, sandik
vb.

8415.10

Klimalar;
pencere, duvar,
tavan veya
zemine
sabitlenecek
tipler

7.802.498

8.827.559

9.653.840

0,4

9,4

8542.39

Diger entegre
devreleri

9.158.421

7.928.723

9.251.060

0,4

16,7

7308.90

Demir/gelikten
diger insaat-
aksami

8.074.042

8.308.364

8.993.637

0,4

8,2

8528.52

8471
pozisyonundaki
otomatik bilgi
islem
makinalari ile
kullanilan ve
dogrudan bu
makinalara
baglanabilen
monitorler

6.646.433

8.972.933

0,4

35

9401.61

Dosemeli
koltuklar, ahsap
gerceveli

7.709.282

8.195.824

8.783.814

0,4

7,2

2710.12

Petrol ve
bitiimenli
yaglardan elde
edilen hafif
yaglar ve
miistahzarlari
(petrol veya
bitlimenli yag
orani >=%70)

4.220.438

5.730.745

8.441.949

0,3

47,3

9405.10

Avizeler ve
diger elektrikli
tavan ve duvar
aydinlatma
cihazlari

6.394.969

6.803.541

8.134.915

0,3

19,6

9403.20

Metal
mobilyalar

6.247.218

6.745.374

7.920.782

0,3

17,4

Kaynak: ITC, Trade Map,2019

4.2.iITHALAT
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ITC verilerine gore, 2018 yilinda Diinya genelinde gergeklesen toplam 19,6 trilyon Amerikan Dolari
ithalatin 2,1 trilyon Amerikan dolarlik kismi1 Cin tarafindan gergeklestirilmistir. Cin, 2,6 trilyon
Amerikan Dolar ithalati ile ABD’nin ardindan, ikinci siradaki ithalatc1 iilke konumundadir.

Tablo 14: Ulkelere Gore Diinya Ithalati ve Cin’in Konumu (2018)

3.000.000.000
2.500.000.000
2.000.000.000
1.500.000.000

1.000.000.000 | | I
500.000.000
; 1 I 11111
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§>0 ¢ @ R y\ & {‘oz Qb"’ 5
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&

W *1000 ABD Dolari

Kaynak: Trade Map. ITC

ITC (International Trade Center) verilerine gore, 2018 yilinda Cin’in en ¢ok ithalat yaptig: ilk on
tilkenin toplam miktar1 1,19 trilyon Amerikan Dolar1 degerinde olup bu miktar toplam ithalatin %
55,9unu olusturmaktadir. Ilk on iilke icerisinde bélge iilkeleri disginda ABD, Almanya ve Brezilya yer
almistir. Tirkiye 3,78 milyar Amerikan Dolar ithalat rakami ile 58. sirada olup tilkenin ithalatindan
% 0,2 pay almistir.

Ulkenin ithalat1 bir 6nceki yila gore % 15,8 oraninda artmistir. En ¢ok ithalat yaptig1 ilk bes iilke Giiney
Kore, Japonya, Tayvan, ABD ve Almanya’dir.
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Tablo 15: Cin’in Ulkelere Gore Ithalati

Deger: 1000 Amerikan Dolar

2016 2017 2018 _Toplam ithalatin
Ithalattak | 2017 - 2018
i Pay1 (%) | Yillarindak
2018 i Degisim
(%)
TOPLAM 1.587.920.688 | 1.843.792.939 | 2.134.987.265 100 15,8
ITHALAT

1. G. Kore 158.974.531 177.553.154 204.566.451 9,6 15,2
2. Japonya 145.670.688 165.794.006 180.401.786 8,4 8,8
3. Tayvan, Cin 138.847.227 155.961.303 177.345.362 8,3 13,7
4. ABD 135.120.133 154.441.856 156.004.357 7,3 1
5. Almanya 86.109.030 96.940.109 106.257.241 5 9,6
6. Avustralya 70.895.013 95.009.121 105.083.923 4,9 10,6
7. Brezilya 45.855.047 58.857.155 77.141.726 3,6 31,1
8. Vietnam 37.171.604 50.374.617 64.087.360 3 27,2
9. Malezya 49.269.637 54.426.139 63.321.954 3 16,3
10. | Rusya 32.260.148 41.390.293 58.887.066 2,8 42,3
11. | S. Arabistan 23.626.019 31.761.873 45.898.673 2,1 44,5
12. | Tayland 38.532.343 41.596.083 44.918.670 2,1 8
13. | Isvigre 39.945.438 33.019.014 38.706.199 1,8 17,2
14. | Endonezya 21.414.036 28.574.306 34.154.685 1,6 19,5
58. | Tirkiye 2.785.415 3.783.430 3.762.714 0,2 -0,5

Kaynak: Trade Map-ITC

Tablo 16: Cin’in Ithalatinda One Cikan Ulkeler
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Kaynak: Trade Map- ITC

Cin tarafindan 2018 yilinda, alt1 haneli GTIP numarasina gore ithal edilen birinci siradaki {iriin 239
milyar Amerikan Dolar1 ile ham petroldiir. Tlk yirmi {iriiniin toplam degeri 1 trilyon Amerikan
Dolarina ulasmakta olup bu deger toplam ithalatin %54°ne karsilik gelmektedir.

21



Tablo 17: Cin’in Ithalatinda One Cikan Uriinler

Deger:1000 Amerikan Dolarz

Ithalatin
2017 -
Toplam 2018
GTiP Madde ismi 2016 2017 2018 ithalattaki Yillarin
Pay1 (%) 2018 daki
Degisim
(%)
TOPLAM ITHALAT 1.587.920.688 1.843.792.939 2.134.987.265 100 15,8
2709.00 Ham petrol (petrol yaglari ve 116.660.748 163.820.667 239.222.367 11,2 46
bitimenli minerallerden elde
edilen yaglar)
8542.31 Elektronik entegre devreler; 104.749.178 113.072.762 127.430.722 6 12,7
islemci ve kontrolor
8542.32 Bellekler 63.713.868 88.931.945 122.972.378 5,8 38,3
2601.11 Demir cevherleri ve 56.865.612 74.604.641 72.674.453 3.4 -2,6
konsantreleri (aglomere
edilmemis)
8542.39 Diger entegre devreleri 48.513.105 48.833.710 51.691.958 2,4 59
7108.12 Altin (diger islenmemis 60.601.570 48.740.697 43.120.648 2 -11,5
sekillerde olanlar, para yerine
kullanilmayan)
8517.70 Telefon cihazlari, ses, goriintii 38.202.550 41.293.629 42.389.087 2 2,7
veya diger bilgileri almaya
veya vermeye mahsus diger
cihazlar icin aksam ve parcalar
1201.90 Soya fasulyesi (kirtlmis olsun 33.981.148 39.638.141 38.077.974 1,8 -3,9
olmasin); tohumluk olmayan
8703.23 Motorlu tasit; kivileim 35.444.478 37.908.637 36.840.853 1,7 -2,8
ateslemeli
(1500cm3<silindir=<3000
cm3)
2603.00 Bakir cevherleri ve 20.888.054 26.897.181 32.727.689 15 21,7
konsantreleri
8802.40 Ugak ve diger hava tasitlar 19.782.902 22.265.385 26.934.776 1,3 21
(bos agirlik >15000 kg)
2711.11 Dogal gaz (sivilagtirilmis) 8.935.078 14.749.367 26.771.031 1,3 81,5
9013.80 Diger alet, cihaz-tertibatlar 32.060.278 30.622.773 26.248.601 1,2 -14,3
740311 Rafine bakir-katotlar ve katot 17.831.283 20.247.486 24.874.257 1,2 22,9
parcalari
847170 Bellek birimleri 18.135.696 18.312.712 22.513.570 1,1 22,9
8473.30 Otomatik bilgi islem makine ve | 12.742.521 14.098.802 18.553.324 0,9 31,6
iinitelerinin aksam, parcast
2902.43 p- ksilen 9.693.643 12.238.126 16.942.443 0,8 38,4
2701.12 Bitlimenli tagkomiirii 8.818.499 15.463.625 16.065.549 0,8 3,9
2710.19 Diger yaglar ve miistahzarlar 7.659.003 10.317.720 14.230.610 0,7 37,9
8708.40 Kara tagitlar1 i¢in vites kutular1 | 11.400.402 12.529.831 13.246.706 0,6 5,7
ve aksam, parcalari
8534.00 Baski1 devreler 10.305.354 11.541.888 12.375.242 0,6 7,2
3004.90 Tedavide/korunmada 9.766.327 11.885.752 12.034.664 0,6 13
kullanilmak {izere hazirlanan
diger ilaglar
8529.90 Hava tagit1, radar, telsiz- 9.092.989 11.976.688 11.936.518 0,6 -0,3
uzaktan kumanda cihazi aksam,
pargalari
2711.21 Dogal gaz (gaz halinde) 7.553.916 8.523.380 11.642.233 0,5 36,6
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ithalatin

2017 -
Toplam 2018
GTiP Madde ismi 2016 2017 2018 ithalattaki Yillarin
Pay1 (%) 2018 daki
Degisim
(%)
8486.20 Yart iletken tertibatin veya 5.245.679 6.300.018 11.244.936 0,5 78,5
elektronik entegre devrelerin
imaline mahsus makine ve
cihazlar
8486.30 Diiz panel gostergelerinin 4.253.860 7.131.386 10.189.648 0,5 42,9
imaline mahsus makine ve
cihazlar
8536.90 Diger elektrik devresi teghizati 8.885.838 9.764.195 9.979.021 0,5 2,2
8542.33 Yiikseltecler 9.952.682 9.549.342 9.784.932 0,5 2,5
7404.00 Bakir hurda ve dokiintiiler 6.175.252 9.162.236 9.370.722 0,4 2,3
8479.89 Kendine 6zgii fonksiyonlu 6.624.572 8.693.487 9.273.758 0,4 6,7
diger makine-cihazlar
8532.24 Seramik dielektrikli 5.243.939 5.526.995 9.220.601 0,4 66,8
kondansatorler (¢cok katlr)
8541.40 Isiga duyarli yar1 iletken 9.085.175 9.305.211 9.195.974 0,4 -1,2
tertibat ve 151k yayan diyodlar
(LED)
2905.31 Dioller-etilen glikol (etandiol) 4.850.774 7.356.368 9.082.380 0,4 23,5
3901.20 Ozgiil kiitlesi >=0, 94 olan 5.996.589 7.543.741 8.825.888 0,4 17
polietilen
3304.99 Diger makyaj, giizellik bakim 3.578.144 5.089.513 8.824.071 0,4 73,4
miistahzarlari
4703.29 Genis yaprakli agaglardan yar1 4.256.369 6.158.565 8.302.948 0,4 34,8
beyaz, beyaz kimyasal odun
hamuru
7102.39 Diger elmaslar (sanayide 6.992.644 7.204.217 8.136.090 0,4 12,9
kullanilmayan)
271112 Propan (sivilastirilmis) 4.402.030 6.664.536 7.896.298 04 18,5
8703.24 Motorlu tasit; kivilcim 4.934.136 6.317.204 7.402.022 0,3 17,2
ateslemeli (3000cm3<silindir
hacmi)
8504.40 Statik konvertorler 5.930.500 6.187.447 7.292.692 0,3 17,9

Kaynak: Trade Map- ITC
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4.3.DIS TICARETIN EYALETLERE GORE DAGILIMI

2017 yili genel ithalatinin 12.479 milyar RMB (Reminbi veya Cin Yuani ) oldugu iilkede ithalatin
eyaletlere gore dagilimi incelediginde, {iriiniin nihai varis noktasina gore, ithalatin en ¢ok yapildigi
eyalet 2.960 milyar RMB ile Guangdong olmustur. Sanghay 1.849 milyar RMB ile ikinci, Jiangsu
1.769 milyar RMB ile tigiincii siradaki eyalettir. Shandong (1.077 milyar RMB), Pekin (643 milyar
RMB )ve Tianjin (535 milyar RMB) ise bu siralamay1 izleyen diger eyaletlerdir.

Ithalat¢inin bulundugu eyalete gore yapilan siralamada ise yine Guangdong 2.597 milyar RMB ile yine
bas1 ¢ekmekte olup Sanghay (1.912 milyar RMB), Pekin ( 1.797 milyar RMB), Jiangsu (1.540 milyar

RMB) siralamayi izleyen diger 6nde gelen eyaletlerdir.

Sanghay, Pekin, Guanco ve Shenzen birinci kademe sehirler olarak tanimlanmaktadir. Anilan sehirler
rekabetci piyasaya ilk agilan sehirler olup ekonomik gelismislik diizeyleri, altyapr imkanlari, kiiltiirel

gegmisleri gibi 6zellikleri ile 6ne ¢ikmaktadir.

Ikinci kademe sehirler, iilkedeki eyaletlerin baskentleri ile Tianjin, Chongging, Chengdu, Wuhan,
Xiamen gibi kiy1 sehirleridir. Ekonomik gelismislik, altyapi, niifus gibi 6zelliklere gore sehirler
kademelere ayrilmislardir. Ugiincii kademe sehirler ise her eyaletin orta biiyiikliikteki sehirlerinden
olugsmakta olup s6z konusu sehirler milyonla ifade edilen niifusu sahiptirler buradaki tiiketicilerin alim

giicli artmaktadir.

4.4. TURKIYE-CIiN DIS TiCARETI

Tiirkiye ile Cin arasindaki ticari iligkiler, ilk kez 1 milyar Amerikan Dolari ticaret hacminin asildig
2000 yilindan bu yana diizenli bir gelisme gdstermektedir. Ikili ticaret 2005 yilinda 7,4 milyar, 2010
yilinda ise 19,5 milyar Amerikan Dolarma yiikselmistir. 2013 yilinda 28,3 milyar dolar ile en yiiksek

seviyesine ulasan dis ticaret hacmi 2018 yilinda ise 23,6 milyar dolar olarak ger¢eklesmistir.

Ikili ticari iliskilerdeki memnuniyet verici gelismeye ragmen, Cin ile ticarette Tiirkiye'nin karsilastig
dis ticaret agigi, 2016 yilina kadar artis gdstermis, 2017 yilinda ithalatimizda yasanan diisiis ile dis

ticaret agig1 14,4 milyar Amerikan Dolarina gerilemistir.

2018 yilinda Cin’e 2,9 milyar dolar ihracat ve Cin’den 20,7 milyar dolarlhik da ithalat
gerceklestirilmistir. Ulkemizin Cin’e ihracatinin yaklasik %65’ini mermer, bor ve metal cevherleri

(krom, kursun, nikel, altin, bakir) gibi hammaddeler olugmaktadir.
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Cin’e ihracatimizda iiriin ¢esitlendirmesine gidilmesi, inovasyona dayali, markali ve katma degeri

yiiksek tirlinlerin ihrag edilmesi ile ihracatimizin anlamli olarak artirilmasi1 miimkiindiir.

Cin’den ithal edilen 6nde gelen tirlinler ise; cep telefonu, bilgisayar, elektrikli ve elektronik cihazlar,

makine aksamlaridir.

Tablo 18: Tiirkiye’nin Cin Ile Dis Ticareti
Deger:1000 Amerikan Dolar:

Kaynak: TUIK

Yil
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018

ihracat
1.039.523
1.437.204
1.599.139
2.269.175
2.466.316
2.833.255
3.600.865
2.861.052
2.414.790
2.328.044
2.936.262
2.912.539

ithalat
13.234.092
15.658.210
12.676.573
17.180.806
21.693.336
21.295.242
24.685.885
24.918.224
24.873.457
25.441.433
23.370.620
20.719.063

Hacim

14.273.615
17.095.414
14.275.712
19.449.982
24.159.652
24.128.497
28.286.751
27.779.276
27.288.247
27.769.477
26.306.882
23.631.602

Denge
-12.194.569
-14.221.007
-11.077.433
-14.911.631
-19.227.019
-18.461.987
-21.085.020
-22.057.171
-22.458.666
-23.113.389
-20.434.358
-17.806.524

Tiirkiye’nin Cin’e ihracat1 yillar itibariyle artis gostermekle birlikte, gerek Cin’in ithalat potansiyeli,

gerek Tirkiye'nin {iretim ve ihracat kapasitesi dikkate alindiginda yeterli goriilmemektedir. 2002

yilinda sadece 268 milyon Amerikan Dolari olan Tiirkiye’nin Cin’e ihracati, 2007 yilinda 1,04 milyar

Amerikan Dolarina, 2015 yilinda 2,4 milyar Amerikan Dolarina, 2018 yilinda ise 2,9 milyar Amerikan

Dolarma ulagmasi ile 2012-2018 déneminde ihracatimiz 10,8 kat artmistir.

Tiirkiye nin Cin’e ithracatinin yapisi incelendiginde, Cin ekonomisinin ihtiya¢ duydugu hammaddeler

ve kimyasallarin agirlikli oldugu goriilmektedir. Bu kapsamda, mermer ve dogal tas, krom cevherleri,

bakir cevherleri, kursun cevherleri, ¢inko cevherleri, kimyasallar Tirkiye’nin Cin’e temel ihrag

tirtinlerini olusturmaktadir. Bununla birlikte, gida maddeleri, oto yedek pargalari, ¢esitli makineler,

tekstil, hazir giyim, mobilya gibi bazi {iriin gruplarinin ihracatinda gelismeler gézlemlenmektedir.

Tablo 19: Bashca Uriinler Itibari ile T iirkiye’nin Cin’e Thracan
Deger:1000 Amerikan Dolar:

i . Toplam ihracatin
Ihracattaki 2017 - 2018
No. Madde Adi 2016 2017 2018 Pay1 (%) Yillarindaki
2018 Degisimi (%)
TOPLAM iHRACAT 2.328.044 2.936.262 2.915.131 100 -0,7
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GTiP . Toplam ihracatin
Ihracattaki 2017 - 2018
No. Madde Adx 2016 2017 2018 Pay1 (%) Yillarmdaki
2018 Degisimi (%0)

2515.12 Mermer ve traverten (blok, kalin dilimler 180.982 276.760 725.216 24,9 162
seklinde kesilmis)

2610.00 | Krom cevherleri ve konsantreleri 104.715 127.966 220.549 7,6 72,3

2528.00 Tabii boratlar ve bunlarin konsantreleri, 63.151 109.174 140.291 4,8 28,5
tabii borik asit (H3BO3 <= %85)

2607.00 Kursun cevherleri ve konsantreleri 126.248 124.665 126.623 4,3 1,6

2616.90 Diger kiymetli metal cevherleri ve 0 14.426 125.348 4.3 768,9
konsantreleri

7108.12 | Altin (diger islenmemis sekillerde 33.283 36.388 64.557 2,2 77,4
olanlar, para yerine kullanilmayan)

8403.10 Merkezi 1sitma kazanlari 13.728 33.987 48.990 1,7 441

7501.20 Nikel oksit sinterleri ve nikel ara {iriinleri 96.465 76.159 48.588 1,7 -36,2

2515.11 | Mermer ve traverten (ham/kabaca 28.277 44,721 41.852 1,4 -6,4
yontulmus)

7322.19 Demir/celikten radyator, aksam ve 74.171 68.420 38.598 1,3 -43,6
pargalari

2603.00 Bakiar cevherleri ve konsantreleri 19.542 34.403 36.848 1,3 7,1

2008.19 | Diger sert kabuklu meyve ve 18.048 19.233 35.427 1,2 84,2
karisimlarinin konserveleri

9018.39 | Igneler, kataterler vb. tipta, 9.486 17.141 26.788 0,9 56,3
veterinerlikte, operasyonlarda
kullanilanlar.

8418.10 Birden fazla dis kapili kombine sogutucu- 4,429 12.697 23.102 0,8 81,9
dondurucular

2608.00 Cinko cevherleri ve konsantreleri 10.663 24.185 22.221 0,8 -8,1

5101.29 | Diger yiinler (yikanmis) 2.506 14.727 20.943 0,7 42,2

5101.21 | Yiin; kirkma (yikanmis) 9.595 9.822 19.819 0,7 101,8

6815.10 Grafit/diger karbondan elektrikli olmayan 22.522 19.160 17.349 0,6 -9,5
esya

5702.42 | Halilar ve diger yer kaplamalari; sent. / 7.468 10.934 17.172 0,6 57,1
suni dokumaya elverisli maddelerden,
hav yapisinda, hazir egya halinde olan

6109.10 Tisort, fanila, atlet, kagkorse vb. giyim 14.899 17.430 17.035 0,6 -2,3
esyast; pamuktan (6rme veya krose)

9018.90 Tipta veterinerlik bilimlerinde ve tibbi 11.724 14.974 16.822 0,6 12,3
operasyonlarda kullanilan diger aletler

3207.40 | Cam firit ve diger camlar (toz, graniil/pul 15.893 20.391 15.998 0,5 -215
halinde)

0802.22 | Findik (kabuksuz) 7.248 10.999 13.823 0,5 25,7

2601.11 | Demir cevherleri ve konsantreleri 7.942 0 13.510 0,5 0
(aglomere edilmemis)

2901.21 | Etilen (asiklik hidrokarbonlar, doymamis) 5.556 12.367 12.901 0,4 4,3

2004.10 | Patates (sirke/asetik asitten baska usulde 8.647 21.065 12.523 04 -40,6
hazir. konserve) (dondurulmus)

1507.10 | Soya yag1 ve fraksiyonlari; ham 4.858 7.354 11.988 0,4 63

8517.12 | Hiicresel aglar i¢in veya diger kablosuz 4.246 9.151 11.864 04 29,6
aglar i¢in telefonlar

8409.99 Dizel motorlar i¢in aksam; parcalar 8.091 11.278 11.691 0,4 3,7

4016.99 | Vulkanize kauguktan diger esya 4.336 11.174 10.451 0,4 -6,5

9401.90 Sandalye koltuk vb. parcalart 14 15.435 10.276 0,4 -33,4

8419.19 Diger elektriksiz aninda/depolu su 4377 7.273 10.149 0,3 39,5
1siticilari

8481.90 Musluklar, valflar vb. cihazlarin aksam, 1.719 3.789 9.548 0,3 152

parcalari
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. _ Toplam ) fhracatin
Gle Madde Adi 2016 2017 2018 “l‘,j;“(ﬁf/‘z‘;" 2017 - 2018
2018 Degisimi (%)
8413.50 | Diger dogrusal deplasmanli pompalar 0 0 8.497 0,3 0
(pozitif hareketli)
8802.12 Helikopter (bos haldeki agirliklar1 >2000 8.699 11.053 8.251 0,3 -25,4
kg)
5209.42 | Pamuk mensucat (denim, renkli 3.272 6.465 8.213 0,3 27
ipliklerden, m2>200gr, pa=>%85)
6110.20 Kazaklar, stiveterler, hirkalar, yelekler 15.727 13.428 7.921 0,3 -41
vb. egya; pamuktan (6rme veya krose)
4302.19 | Diger dabaklanmis, aprelenmis (biitiin 9.998 9.288 7.473 0,3 -19,5
halinde) kiirkler
903210 Termostatlar 5.835 5.725 7.387 0,3 29
400921 Hortum; vulkanize kauguktan; (metal 0 6.529 6.761 0,2 3,6
takviyeli) donanimsiz
Kaynak: Trade Map-ITC
Tablo 20: Bashca Uriinler Itibari ile Tiirkiye’nin Cin’den Ithalat
Deger:1000 Amerikan Dolar:
Toplam .
_ ithalattaki | o
GTIP No. | Madde Adi 2016 2017 2018 Pay1 .
Yillarindaki
(%0) Degisimi (%)
2018 ststm {7
TOPLAM iTHALAT 25.441.433 | 23.370.620 | 20.719.070 100 -11,3
851712 Hiicresel aglar i¢in veya diger 684.995 663.307 1256.407 6,1 89,4
kablosuz aglar i¢in telefonlar
851762 Ses, goriintii/diger bilgileri 748.658 809.815 604.622 2,9 -25,3
almaya, ¢evirmeye,
vermeye/yeniden olusturmak
icin makina
847130 Portatif niimerik otomatik 377.765 530.223 584.937 2,8 10,3
bilgi islem makineleri;
agirhik<10 kg.
852990 Hava tasiti, radar, telsiz- 220.944 315.262 363.428 1,8 15,3
uzaktan kumanda cihazi
aksam, parcalari
850440 Statik konvertorler 370.598 352.789 231.905 1,1 -34,3
950300 Sogutucular i¢in Kompresorler 154.495 187.101 230.690 1,1 23,3
841430 Sogutma cihazlarinda 15.354 88.905 217.382 1 1445
kullanilan kompresdrler
8545.11 Firinlarda kullanilmaya 137.242 168.601 207.077 1 22,8
mahsus elektrotlar
5402.33 Polyesterden tekstiirize iplik 239.135 254.926 186.164 0,9 -27
(dikis haric)
5402.46 Digerleri, polyesterden 144.189 184.852 186.123 0,9 0,7
(kismen ¢ekimli) (dikis haric);
toptan, tek kat, 1m<50 tur
8517.70 Telefon cihazlari, ses, goriintii 140.340 179.261 163.079 0,8 -9
veya diger bilgileri almaya
veya vermeye mahsus diger
cihazlar i¢in aksam ve pargalar
8471.50 Diger niimerik bilgi iglem 115.207 140.138 155.166 0,7 10,7
birimleri
8537.10 Kontrol-dagitim tablolar 86.117 120.134 151.211 0,7 25,9
(gerilim=<1000 v.)
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Toplam

. . Ithalatin
) Ithalattaki 2017 - 2018
GTIP No. | Madde Ad1 2016 2017 2018 Pay1 .
Yillarindaki
(%) Degisimi (%
2018 Sisimi (%)
8415.90 Klima cihazlarinin aksam- 2.054.562 230.154 131.109 0,6 -43
pargalari
8541.40 Isiga duyarli yar iletken 76.898 112.656 127.794 0,6 13,4
tertibat ve 151k yayan diyodlar
(LED)
8480.71 Kauguk/plastik maddeler igin 53.413 61.316 120.561 0,6 96,6
akitma/basingli dokiim
kaliplari
7606.12 Aliiminyum alasimindan 123.730 129.587 117.750 0,6 -9,1
plaka, levha; dikdortgen,
kalinlik>0, 2mm
3926.90 Plastikten diger egya 18.204 99.116 116.028 0,6 17,1
2704.00 Tagkomiirii, linyitten elde 177.528 127.824 115.317 0,6 -9,8
edilen kok/somikok, karni
komiirii
5504.10 Suni devamsiz (islem 33.074 119.015 114.735 0,6 -3,6
gdrmemis) (viskoz ipeginden)
7219.13 Paslanmaz celik yass1 mamul 35.857 77.746 112.891 0,5 45,2
(3=<kalin<4, 75mm, sicak
hadde, rulo)
3206.11 Esasi titan dioksit olan 183.052 171.970 105.692 0,5 -38,5
pigment ve miistahzarlar titan
dioksit oran1 = >%80
8481.80 Diger muslukgu egyast 95.467 119.582 105.503 0,5 -11,8
8525.80 Televizyon kameralari, dijital 114.370 106.722 105.239 0,5 -14
kameralar, goriintii kaydedici
kameralar
6404.19 Tabam kauguk/plastik, ylizi 71.997 96.844 102.385 0,5 57
dokuma maddesi diger
ayakkabi
8415.10 Klima cihazlar1 pencere, 5.489 30.070 94.847 0,5 2154
duvar, tavan veya zemine
sabitlenecek tipler
1206.00 Aygicegi tohumu 76.123 95.249 93.788 0,5 -1,5
8534.00 Baski1 devreler 79.226 87.790 90.698 04 3.3
8477.10 Kauguk/plastik enjeksiyon 67.713 65.878 89.837 04 36,4
makinalar
8428.10 Asansorler, skipli yik 87.858 95.287 83.246 0,4 -12,6
kaldiricilart
8471.70 Bellek birimleri 111.903 106.481 83.012 0,4 -22
6911.10 Porselen ve ¢iniden sofra ve 70.464 78.854 81.041 04 2,8
mutfak egyasi
8544.42 Baglanti pargalari takilmis 84.708 89.766 77.565 0,4 -13,6
olan (gerilimi:<1000 V.) diger
elektrik iletkenleri
9102.11 Otomatik bilgi islemcilere 0 86.619 75.379 0,4 -13
baglanan monitérler
8528.52 84.71 pozisyonundaki 45.050 55.518 74.197 0,4 33,6
otomatik bilgi islem
makinalari ile kullanilan ve
dogrudan bu makinalara
baglanabilen monitorler
8501.20 Universal AC/DC motorlar; 0 18.929 71.865 0,3 279,7

glic>37, Sw
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_ Toplam ithalatin
) Ithalattaki 2017 - 2018
GTIP No. | Madde Adx 2016 2017 2018 Pay1 .
Yillarindaki
(%) Degisimi (%
2018 gisimi (%)
3907.61 Polietilen tereftalat; ilk 42.790 68.647 70.714 0,3 3
sekilde, viskozitesi=>78 ml/g
8471.80 Otomatik bilgi islem 34.297 40.926 70.096 0,3 71,3
makinelerinin diger birimleri
7304.39 Demir/gelikten diger boru 71.037 67.517 69.567 0,3 3
(kesiti daire seklinde)
8414.59 Diger fanlar 69.635 64.089 69.301 0,3 8,1

Cin Halk Cumhuriyetindeki eyaletlerin her biri niifus ve yiiz 6l¢timii itibari ile ortalama bir Avrupa
iilkesi 6lgegindedir. Ulkenin eyaletlere seviyesinde incelenmesi iilke dinamiklerinin daha etkin olarak

degerlendirilmesini saglamaktadir.

Tablo 21: Eyaletlere Gore Tiirkiye’nin Cin’e Ihracan (2017)
Deger: Amerikan Dolart

Eyalet Ad1 Ihracat Pay (%0)
TOPLAM 3.776.745.139 100,00
Fujian 710.071.027 18,80
Sanghay 561.963.598 14,88
Guangdong 466.842.380 12,36
Tianjin 357.803.766 9,47
Jiangsu 328.598.326 8,70
Shandong 321.219.080 8,51
Pekin 187.170.508 4,96
Zhejiang 144.779.368 3,83
Liaoning 123.452.391 3,27
Henan 71.402.909 1,89
Guangxi 63.180.460 1.67
Chongging 59.938.500 1,59
Anhui 50.047.021 1,33
Sichuan 47.984.080 1,27
Hubei 45.968.029 1,22
Shanxi 44.835.506 1,19
Hunan 34.457.008 0,91
Hebei 27.733.787 0,73
Jiangxi 26.735.758 0,71
Jilin 22.157.782 0,59
I(; Mogolistan 15.869.576 0,42
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Eyalet Adi Ihracat Pay (%)
Shaanxi 12.388.036 0,33
Xinjiang 10.944.606 0,29
Guizhou 9.643.334 0,26
Heilongjiang 9.570.693 0,25
Gansu 9.232.343 0,24
Yunnan 9.177.508 0,24
Hainan 2.876.751 0,08
Qinghai 700.952 0,02
Ningxia 56 0,00
Kaynak. China National Bureau of Statistics, Sanghay Ticaret Miisavirligi
Tablo 22: Eyaletlere Gore Tiirkiye’nin Cin’den Tthalati (2017)
Deger: Amerikan Dolari
Eyalet ithalat Pay (%)
TOPLAM 18.167.801.681 100,00
Zhejiang 3.942.110.830 21,70
Guangdong 3.809.611.854 20,97
Jiangsu 3.315.413.828 18,25
Shandong 1.204.718.849 6,63
Sanghay 927.003.060 5,10
Henan 754.350.997 4,15
Fujian 625.542.165 3,44
Hebei 587.746.579 3,24
Anhui 360.400.195 1,98
Shanxi 327.304.425 1,80
Chongging 298.774.825 1,64
Tianjin 249.166.423 1,37
Sichuan 238.600.981 1,31
Hubei 223.068.923 1,23
Heilongjiang 205.996.806 1,13
Pekin 192.819.650 1,06
Liaoning 185.891.921 1,02
Jiangxi 182.137.757 1,00
Hunan 168.338.245 0,93
i¢ Mogolistan 79.464.697 0,44
Guangxi 61.264.426 0,34
Jilin 47.733.989 0,26
Shaanxi 45.510.433 0,25
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Eyalet ithalat Pay (%)
Xinjiang 34.233.829 0,19
Gansu 26.014.044 0,14
Hainan 23.079.049 0,13
Ningxia 19.332.579 0,11
Yunnan 16.694.165 0,09
Guizhou 15.027.954 0,08
Qinghai 412.993 0,00
Tibet 35.210 0,00

Kaynak. Sanghay Ticaret Miisavirligi, Cin Istatistik Enstitiisii

4.5.GUANGDONG EYALETI

Guangdong, Cin'in en giineydeki eyaletidir ve 4300 km’den fazla sahil uzunlugu ile Cin'in en uzun
sahil seridinden biridir. Giineydogu ve Giiney yoniinde Giiney Cin Denizi ile Batida Guangxi ve
Zhuang Ozerk Bolgesi, Kuzeyde Hunan ve Jiangxi eyaletleri ve Kuzeydoguda Fujian eyaletleri ile
komsudur. Guangdong eyaleti Hong Kong ve Makau'nun komsusudur. Eyalet Baskenti Guanco, “Inci
Nehri Deltasi'nin” Kuzeyinde yer almaktadir. Cin’in ilk ticaret limanlarindan biri olan Guangdong,

“Deniz Ipek Yolu’nun baslangi¢ noktas1 olup sehrin ¢cok eskiye dayanan bir ticaret gegmisi vardir.

Guangdong, Cin'in ekonomik giiciin merkezi olarak taninmaktadir. Cin anakarasindaki 31 il ve
belediye arasinda GSYIH bakimindan en biiyiik ve en hizli biiyiiyen ekonomiye sahiptir. Guangdong
ayrica Inci Nehri Deltasi ( Pearl River Delta-PRD) Ekonomik Bélgesi ve Shantou, Shenzhen ve Zhuhai
Ozel Ekonomik Bolgelerine de ev sahipligi yapmaktadir.

Guangdong eyaleti 8,97 trilyon GSYIH’si ile diger eyalet ve belediyeleri geride birakmaktadir.
Eyaletin ekonomisinin ana damarini imalat sanayi olusturmaktadir. Eyaletin dnde gelen sehirlerinden
biri olan Shenzhen, diinyanin en biiyiik elektronik tiretim merkezi olup Apple'in tedarikgilerinden biri
olan Foxconn ile Tencent, Huawei ve ZTE gibi diger onemli firmalara ev sahipligi yapmaktadir.

Guanco, Shenzhen ve Shantou Guangdong Eyaletinin 3 biiyiik sehridir.

Tablo 23: Guangdong Eyaleti Genel Ekonomik Gostergeler (2017)

Niifus: 111.690 milyon

Baskent: Guangzhou (Guanco)

GSYIH: : 8,97 trilyon RMB

Kisi Bas1 GSBH*: 80.932 RMB

Onemli Sehirler: Shenzhen, Shantou ve Dongguan, Foshan, Zhongshan
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*GSBH: Gayri Safi Bolgesel Hasila
Kaynak: National Bureau of Statistics of China, 2018

4.5.1.D1s Ticaret ve Yatirim

Guangdong, gelen bir sanayi, ihracat, tiretim iissii olarak Cin'in ihracat artisina 6nemli 6l¢iide katkida
bulunmaktadir. Eyaletin baslica ihracat iiriin tiirleri arasinda, elektrikli ve elektronik iiriinler, bilgisayar
ve iletisim teknolojisi tiriinleri ve makine ve teghizat bulunmaktadir. Baslica ihracat pazarlart Hong

Kong, ABD, Japonya, Almanya, Kore, Ingiltere ve ASEAN iilkeleridir.

Guangdong, gelismis altyapiya, ulasim ve iletisim agina, uygun giimriik sahasina sahip olup bu
ozellikleri ile Cin'in en ¢ok tercih edilen yatirrm bolgelerinden biri konumundadir. ilde yabanci
yatirimlarin ¢ogunlugu imalat sanayiine yoneliktir. Ancak son yillarda altyapi, tarim, gayrimenkul,

finans ve teknoloji yogun projelere giderek daha fazla yatirim yapilmaya baslanmistir.

4.5.2.Tuketici Piyasasi

Guangdong, 2017 yilinda 30.762 RMB olan hane halki basina diisen yillik geliri ile Pekin ve Tianjin’in
ardindan gelmekte olup iilkenin en zengin tiiketici niifusuna sahip bolgeleri arasinda tiglincii sirada yer
almaktadir. Anilan eyalette 2017 yilinda kentsel hane halkinin kisi basina diisen milli gelir ise 33.616
RMB'dir. Cin'de perakende sektorii, perakende magazalari, zincir magazalar, siipermarketler, depo tipi
marketler gibi modern perakende satis kanallarinin ¢ogalmasiyla hizla degismektedir. Guangdong‘da
yatirrm yapmis olan biiyiik denizasir1 perakendeciler arasinda ABD'den Walmart ve Fransa'dan

Carrefour 6rnek olarak gosterilebilir.

4.5.3.Guanco (Guangzhou ) Sehri

Eyalet baskenti olan Guanco; eyaletin politika, ekonomi, teknoloji, egitim ve kiiltiir merkezidir. Sehir
7.434 km? alana sahip olup 2017 yili itibar1 ile niifusu 14,49 milyona ulasmistir. Sehir Inci Nehri
deltasinin kuzey ucunda Giiney Cin bdlgesinin merkezinde onemli bir tasimacilik ve iletisim
merkezidir. 2016 yilinda Sosyal Bilimler Akademisi tarafindan hazirlanan, Cin Kentsel Rekabet Giicii
Raporu’nda, ekonomik rekabet agisindan dordiincii sirada yer almistir. 2017 rakamlari ile Guanco

liman1 ana karadaki en islek dordiincii liman olmustur.

Sehrin gayri safi milli hasilasina en 6nemli katkiy1 gelismis sanayi tesisleri yapmaktadir. Sanayinin
toplamdaki oran1 2006 yilinda %58 civarindayken, 2017 yilinda bu oran %71’e ¢ikmistir. Giiniimiizde
sehirde ileri teknoloji sanayi son derece gelismistir. 2016 yilinda ileri teknoloji {iriin gelirleri toplam
sanayi gelirlerinin % 46’sim1 olusturmustur. Otomotiv, elektronik, petrokimya, elektrik ve termal

enerji, elektrikli alet ve makineler, demiryolu-gemi-uzay ekipmanlar ile ila¢ sektorleri sehrin
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sanayisinin temel taslarini olusturmakta olup bunlarin tamamindan elde edilen gelir, toplam sanayi

gelirlerinin %71 ine karsilik gelmektedir.

Guanco genis karayolu ve demiryolu ag1 nedeni ile 2015-2020 Cin Ticari Dagitim Merkez Sehirler
Plani’nda ulusal ticari dagitim merkezi olarak tanimlanmistir. Sehirdeki Baiyun Havaalani 50
uluslararas1 ve 10 ulusal noktaya verdigi hizmet ile ayr1 bir 6neme sahiptir. Ana karadaki ti¢lincii en
yogun havaalani olan Baiyun 2017 yilinda 65,8 milyon yolcuya hizmet vermistir. Buna ilave olarak,

sehrin liman1 590 milyon ton ve 20,37 milyonluk standart konteyner kapasitesine sahiptir.

Sinir Gtesi e-ticaret yapan schirler arasinda Guanco, yatirim seviyesi ve saglanan gelir agisindan basi
cekmektedir. 2017 yilinda sehrin sinir 6tesi e-ticaret araciligi ile yapilan dis ticaret hacmi bir 6nceki

yila gore %55’lik artig ile 22,77 milyar RMB’ye ulasmistir.

Bolgede Nansha Serbest Ticaret Bolgesi bulunmakta olup Hong Kong ve Makau ile serbest ticaret
baslatilmigtir. Bu kapsamda uluslararasi ticarete odaklanan yeni bir nakliye ve lojistik merkezi olugmus

ve bolgede finansal innovasyon agisindan yeni firsatlar ortaya ¢ikmuistir.

13. bes yillik planda, Guanco’nun iilke ¢apinda 6neme haiz merkezi sehre doniistiiriilmesi, uluslararasi
ticaret merkezi, nakliye, lojistik, ticaret-finansman sektorleri agisindan daha giiglii bir merkez haline

getirilmesi 6ngoriilmektedir.

2017 yilinda Guangdong eyaletinin tamamindan gergeklestirilen thracatin yaklasik %14’ Guanco’dan
yapilmistir. Makine ve elektrikli iirtin ihracati toplam ihracatin %51 ni, ileri teknoloji liriin thracati ise
%17’ni olugturmustur. Ayrica bilgisayar hizmetleri ve yazilim alanindaki yabanci yatirim miktar ciddi
bir artis gostererek toplam igerisinde %31 seviyesine ulagsmistir. Bu artisa sektor bazinda bakildiginda;
%11 finans, %6 toptan/perakende satis %14 iiretim sektorlerinde artis gergeklestigi goriilmektedir.

Yabanci yatirimlarin %84 e varan oran1 Hong Kong kaynaklidir.

Turizm ve eglence sektorl agisindan Guanco birinci siif cazibe merkezleri ve tema parklar gibi
turistleri cezbedecek farkli segeneklere sahiptir. Sektérde beklenen biiylimeye paralel olarak ‘Nansha
Integrated Cruise Terminal’i 2019 yilinda faaliyete gegecek olup tesisin yillik 750.000 turiste hizmet
vermesi beklenmektedir. 2017 yilinda Guanco 62,7 milyon turiste hizmet vermistir ve saymin 3,46

milyonunu yabanci turistler olusturmustur.

Tablo 24: Guanco’nun Ekonomik Goriiniimii

2016 2017
Deger Bilyiime Deger Biiyiime
(RMB milyar) (%) (RMB milyar) (%)
Gayri Safi Yurti¢i Hasila 1.954,74 8,2 2.150,32 7,0
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Kisi Basi GSYIH (RMB) ‘ 141.933 4.4 150.678 -
Katma Degerli Cikt1 (RMB milyar)

Birincil Sanayi 23,93 0,4 23,35 -1,0
Ikincil Sanayi 575,16 55 601,53 4,7
Ucgiinciil Sanayi 1.355,66 9,6 1.525,44 8,2
Katma Degerli Sanayi 487,79 6,5 545,97 52
Sabit Varlik Yatirimi 560,06 5,6 591,98 5,7
Tiiketim Mallart 870,65 9,0 940,28 8,0
Enflasyon (Tiiketici Fiyat — 2,7 — 2,3
ihracat 515,87 25 579,22 12,3
Ithalat 338,22 3.4 392,22 16,0
Dogrudan Yabanci 5,701 53 6,289 10,3

Kaynak: National Bureau of Statistics of China, 2018
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4.5.4.Shenzhen Sehri / Guangdong Eyaleti

Guangdong Eyaletinde yer alan inci Nehri Deltasi’nin (Pearl River Deltas1) dogu kiyisinda bulunan
kiy1 sehri Shenzhen, 1980 yilinda Cin'in ilk ‘Ozel Ekonomik Bélgesi olarak adlandirilmistir. 2017
yilinda 12,53 milyonluk niifusuyla, Cin'in Sanghay ve Pekin'den sonra {iiglincli en dinamik sehri ve
2016 yilinda ise Global City Momentum Endeksi’nde iilkedeki ekonomik agidan en rekabetci sehir
olarak secilmistir. 2017 yilinda GSYIH’si yiizde 8,8 oraninda biiyiiyerek, 2,24 trilyon RMB’ye, kisi
basina GSYIH 183.127 RMB ile Guangdong Eyaletindeki en yiiksek seviyeye ulasan sehir olmustur.
Shenzhen'deki hizmet sektorii alanlari; yiikksek teknoloji, finansal hizmetler, modern lojistik ve kiiltiirel
sektorlerdir. Sehir; Cin’in 6nde gelen internet servis saglayicilarindan biri olan Tencent ve iinlii akilli

telefon ireticisi Huawei Technologies ve drone iireticisi DJI’nin kuruldugu yerdir.
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5.CiN GIDA PAZARI
5.1.TARIM VE HAYVANCILIK SEKTORU

Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Tegskilati (FAO) verilerine gore iilkenin 960 milyon hektarlik
yiizol¢limiiniin, 942 milyon hektar1 karasal alandan olusmakta ve bunun 515,3 milyon hektarini

tarimsal araziler olusturmaktadir.

Cin ekonomisinde énemli yeri olan tarim sektdriiniin 2018 yilinda GSYIH deki pay1 %7,2 olmustur.
Ulkede calisan niifusun %17’si tarim sektdriinde ¢alismaktadir ve faaliyet konulan ciftcilik,
ormancilik, hayvancilik ve balikgiliktir. Tarimda Kolektif miilkiyetten 6zel miilkiyete gegilen 1978-
2001 doneminde tarim kesiminin net geliri 5 kat artmistir. 2000-2007 déneminde kisi basina net kirsal
gelir %51,9 oraninda artmistir. Cin’de tarimsal gelir, 6zellikle kentlerle karsilastirildiginda ¢ok diisiik

seviyelerde kalmakta, ayrica bolgesel farkliliklar da gostermektedir.

Cin’de tarmmsal iiretim teknikleri gelismistir. Ozellikle seracilik iilke genelinde oldukga yaygin olup
Giiney bolgelerinde hububat tarimi yilda iki mahsul alacak sekilde gergeklestirilmektedir. Ulkede
hayvancilik ve balik¢ilik yaygindir. Tarimsal iiretim tekniklerinde ve tarimda kullanilan makinelerin

teknolojik seviyelerinde 6nemli iyilestirmeler saglanmaistir.

Onde gelen tarimsal iiriinler; hububat, yagl tohumlar-soya, yer fistigi, kolza tohumu- pamuk, jiit,
kenevir, seker kamisi, seker pancari, tiitiin (kuru), ¢ay, meyveler, domuz eti, sigir ve koyun eti, inek

stitli, kuzu yiini, ipek kozasi, kiiciik ve biiyiikbas hayvanlar olarak sayilabilir.

5.2. CiN GIDA SEKTORU GENEL GORUNUM

Hizli sehirlesme ve gelirlerdeki artisa bagli olarak, ambalajli gida pazarinda dengeli ve siirekli bir
biiyiime gergeklesmektedir. Hong Kong Trade Development Council tarafindan yayinlanan verilerde
2017 yilinda, Cin ana karasinda, ambalajli gida satis hacminin 1.500 milyar RMB’yi asmis oldugu ve
sektorde 2012- 2017 arasinda % 6,6 oraninda biiyiime kaydedildigi ifade edilmektedir.

2017 yilinda Cin’de gida sektoriiniin toplam satis geliri 2.362 milyar RMB olup toplam kar 200 milyar
RMB, yillik gelirdeki artis %7,6, kardaki artis %6,6 olmustur.

Diger taraftan; FAO tahminlerine gore, 2015-2017 arasindaki 3 yillik donem ortalamasi olarak, tilkede

124,5 milyon kisi yetersiz beslenmektedir. Bu deger toplam niifusun % 8,7 sine karsilik gelmektedir.
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Tiiketici harcamalar1 dikkate alindigina Cin’deki yiyecek tiiketimi son on yilda diizenli olarak artmaistir.
2005 yilinda Cin Istatistik Ofisi (NSB) rakamlarma gére yillik toplam ev giderlerinin yaklasik
%37’sini (2.900 RMB) gida harcamalari olustururken, 2015 yilinda bu oran %31’e diismiis ancak
deger olarak 4.100 RMB’ye yiikselmistir. Diger bir ifade ile on yillik dénemde Cin’de tiiketicilerin
gida tiikketimi i¢in harcadigi para %41 oraninda artig gostermistir. Tiiketicilerin satin alma aligkanliklar

incelendiginde bu artis oldukga dikkat ¢ekicidir.

Ulke yabanci firmalar agisindan da cazip bir pazardir. Yabanci gida firmalar iilkeye hizla biiyiiyen
ekonomisi ve ucuz is giicii i¢in degil, tiiketiCilerin artmakta olan harcamalarindan pay almak iizere
gelmektedirler. ithal yiyecek ve igecek iiriinlerine olan talep hizli artmaktadir. Cinli tiiketicilerin ithal

gida maddelerinin giivenli ve yiiksek kaliteli olduguna iligkin yaygin bir kanaati s6z konusudur.

Marketing To China adl1 yayinda {ilkede hizla biiyiiyen orta sinifin harcamalarinin 2020°ye kadar iice
katlanarak 6 trilyon Amerikan Dolarina ulagmasi beklendigi ifade edilmektedir. Gida sektorii agamali
olarak yabanci sirketlere agilmakta olup ithalattaki ¢ogu kisitlama son on yilda kaldirilmistir. Pazara
giren ithal gida iirinlerinin sayist istikrarli bir sekilde biiylirken, bu iriinler biiyiik sehirlerdeki

stipermarketler ve zincir magazalar araciligi ile tiiketiciye ulagtirtlmaktadir.

Biiyiik sehirlerde pazarin doygunluga ulagmasi ile ikinci kademe sehirler yiikselen pazarlar olarak 6ne
cikmaktadir. Zira; Cin ekonomisinin yavaglamasina ve biiyiimenin tek haneli rakamlara diismesine
ragmen ekonominin ¢ift haneli rakamlarla biiyiidiigii hizla gelismekte olan s6z konusu olan bu sehirler
iilkedeki pazarlama kanallar1 agisindan onemli bir alternatiftir. Guiyang, Xiangyang, Hengyang,
Chongqing, Sugian bu konuda 6nde gelen sehirlerdir. Ayrica; eyaletlerin bagkentleri ve kiy1 sehirleri
sOz konusu iriinler igin 6nemli firsatlar barindirmaktadir. Bu nedenle de yabanci yatirimcilar ve is

insanlar1 bu bolgelere yonelmeye ve temsilcilikler agmaya baslamislardir.

Cin’in ithal iirlin ve icecek tiikketiminin toplam yiyecek ve igcecek tiiketimi ile karsilagtirildigina

ongoriilebilir gelecek igerisinde artigini stirdlirecegi beklenmektedir.

5.2.1.Perakende Sektorii Genel Goriiniim

Cin perakende sektoriiniin hizli biiylimesinde hizli kentlesmenin ve orta siif tiiketici sayisindaki

artisin bu gelismede onemli etkisi bulunmaktadir.

Cinli tiiketiciler iiriinlere kolay ve uygun sartlarda erisim beklentisine sahiptir. Bunun sonucu olarak
perakende sektoriiniin tiiketicilere erisiminde elektronik ticaret (e-ticaret) 6nemli bir ara¢ olarak 6ne
¢ikmaktadir. Tiiketiciler erisim konusunda geleneksel magazalar ¢evrimigi satis kanallari ikinci bir yol
acarken, sadece ¢evrimigi satis yapmakta olan perakendeciler de geleneksel satis kanallarini da diger

bir alternatif olarak ortaya koymaktadir.
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5.3.CIN’IN DUNYA GIDA TIiCARETINDEKI YERI

Cin’in 2018 yilinda diinya gida maddeleri ihracatindan aldig1 pay % 2,7 olmustur ve 5. siradaki gida
ihracatcisidir. Ulke 2018 yilinda 68 milyar dolar degerinde gida ihracat: yapmustir.

Tablo 25: Diinya Gida Ihracatimin Ulkelere Gire Dagilimi
Deger: Milyon Dolar

) Pay

Ulke 2016 2017 2018 (%)

2017
Diinya 1,250,227 1,356,021 -* 100
ABD 125,791 128,367 128,050 9.4
Hollanda 70,659 77,147 86,095 5.7
Almanya 67,600 72,658 73,754 5.3
Brezilya 61,058 70,702 72,021 5.2
Cin 62,860 64,909 67,910 4.8
Fransa 57,861 61,482 65,561 4.5
Ispanya 45,968 49,843 54,369 3.7
Kanada 42,734 45,399 46,651 3.3
Italya 39,814 42,917 45,558 3.1
Belgika 36,591 39,621 40,865 2.9
Endonezya 29,029 34,654 32,314 2.5
Hindistan 27,593 31,994 31,290 2.3
Avustralya 26,526 31,296 29,108 2.3
Meksika 27,520 31,057 33,122 2.3
Tayland 28,059 31,036 32,685 2.3
Birlesik Krallik 26,059 27,109 29,034 2.0
Vietnam 22,512 24,883 -* 1.8
Arjantin 25,132 24,763 23,008 1.8
Polonya 22,038 24,547 28,331 1.8
Yeni Zelanda 19,425 22,618 23,453 1.7

(*) Veri heniiz yayinlanmamigstir.
Diinya Gida Ithalat1 ve Ulkelere gore Dagilimi

Cin, 2018 yilinda 118,8 milyar Amerikan Dolar1 degerinde gida maddesi ithalat1 yapmis olup Diinyada
ABD’nin ardindan ikinci biiyilik gida ithalat¢isidir ve 2018 yilinda diinya gida ithalatindan % 10,2 pay
almistir.

Tablo 26: Diinya Gida Ithalatinin Ulkelere Gore Dagilim
Deger: Milyon Amerikan Dolar:

Pay
Ulke 2016 2017 2018 (%)
2017

38



Diinya 1.265.087 1.364.900 *| 100,0
ABD 131.587 139.812 148.640 10,2
Cin 95.802 108.443 | 118.886 7,9
Almanya 83.389 89.508 94.534 6,6
Japonya 57.265 60.888 62.984 4,5
Birlesik Krallik 55.586 57.638 60.671 4,2
Hollanda 51.062 55.986 63.888 4,1
Fransa 50.501 54.842 57.494 4,0
Italya 38.936 41.755 42.922 3,1
Ispanya 32.237 35.406 38.407 2,6
Belgika 32.205 34.853 35.699 2,6
Kanada 33.089 34.094 35.005 2,5
Hong Kong 25.978 26.361 27.457 1,9
G. Kore 23.916 26.045 28.459 1,9
Rusya Federasyonu 21.986 25.955 26.461 19
Hindistan 21.239 24.315 18.682 1,8
Meksika 22.238 23.592 24.662 1,7
Suudi Arabistan 16.793 17.223 * 1,3
B.A.E. 14.888 17.129 * 1,3
Polonya 14.239 15.978 18.465 1,2
Isveg 15.532 15.853 17.667 1,2

Kaynak: ITC- Trade Map,2019, * Veri yaymlanmamugstir.
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5.4. CIN’iN GIDA iTHALATI

Gida sektort, 1,4 milyar niifusu ile diinya niifusunun %20 sini olusturan Cin’in ekonomisi i¢in stratejik
bir oneme sahiptir. Ulkenin yillar itibari ile gida maddeleri ithalatina bakildiginda 2001-2018
doneminde 13,9 kat artmistir. Gida maddelerinin tilkenin toplam ithalatindan 2018 yilinda aldig1 pay
%5,57 olmustur.

Tablo 27: Cin’in Yillara Gore Gida Maddeleri ithalati

(Deger: Amerikan Dolari)

140000000

120000000

100000000

80000000

60000000

40000000

20000000 I I

o ol I I I

o m < [¥p) [Ce) ~ o0 [e))] o i [aV] [e0] < n [(o] ™~ 0
o o o o o o o o — — —l —l — — — — —l
o o o o o o o o o o o o o o o o o
o o o o o o o o o o o o o o o o o

Kaynak. ITC Trade Map

Tablo 28: Cin’in Yillara Gore Gida Maddeleri Ithalat:

Yil Deger (1000 Amerikan Dolar)
2001 8.530.806
2002 8.958.524
2003 14.042.861
2004 19.877.124
2005 19.969.196
2006 21.368.897
2007 30.810.339
2008 47.119.078
2009 42.865.090
2010 55.876.758
2011 71.422.563
2012 86.311.108
2013 94.165.276
2014 100.182.859
2015 97.346.308
2016 95.802.299
2017 108.443.404
2018 118.886.154
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Kaynak: ITC Trade Map

5.4.1.Cin’in Gida ithalatinda Onde Gelen Ulkeler

2018 yilinda, Cin’in gida maddeleri ithalatindan 32 milyar dolar ile Brezilya %27,2 pay alirken, ABD

13,6 milyar dolar degerindeki satis ile pazardan aldig1 %11,2’lik pay Brezilya’y: izlemektedir. Diger

bir ifade ile Cin gida iirlinleri pazariin %38,4’°line anilan iki iilke hakimdir. Bu iilkeleri, Kanada %6

ve Avustralya %5,5 pay ile izlemektedir. ilk 10 icerisinde yer alan diger iilkeler ise Yeni Zelanda,

Tayland, Endonezya, Fransa, Rusya ve Vietnam’dir.

Tablo 29: Cin’in Ulkelere Gore Gida Ithalati (2018-2018)

Ihracatq Ulke 2016 (milyon $) | 2017 (milyon $) | 2018 (milyon $) Pay (%)

Diinya 95,802 108,443 118,886 100
Brezilya 18,707 23,654 32,364 27.2
ABD 20,779 21,076 13,366 11.2
Kanada 4,853 6,011 7,153 6.0
Avustralya 3,948 5,757 6,511 5.5
Yeni Zelanda 3,918 5,432 6,484 5.5
Tayland 3,993 4,373 5,391 4.5
Endonezya 3,641 4,570 4,956 4.2
Fransa 2,790 3,408 3,702 3.1
Rusya Federasyonu 1,811 1,987 3,065 2.6
Vietnam 2,591 2,649 2,947 2.5
Sili 2,114 1,974 2,899 2.4
Hollanda 1,819 1,939 2,462 2.1
Malezya 2,054 2,220 2,206 1.9
Arjantin 4,042 3,488 2,093 1.8
Almanya 2,184 1,945 2,064 1.7
Uruguay 1,292 1,743 1,392 1.2
Ispanya 1,275 1,291 1,302 1.1
Ukrayna 1,268 1,126 1,251 1.1
Irlanda 784 885 1,028 0.9
Hindistan 504 666 1,009 0.8
Tiirkiye (51. Sira ) 79 92 138 0,1
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Cin'in Gida ithalat

: + Brezilya
Diger Brezilya
0, .
R 30% 27% ABD
usya
3% Kanada
* Yeni Zelanda
) ABD
\ 11% - Tayland
+ Endonezya
Fransa
~ " ‘ R
Kanada i
R Avustral a 5% N
4% Tayland Yeni Zelanda 3 - Diger

5% S 6%

Kaynak: Trade Map, ITC,2019

5.4.2.Uriinlere Gére Cin’in Gida ithalati

Uriin gruplan itibari ile gida maddeleri ithalat1 incelendiginde yagli tohumlar iilke ithalatinda % 41
pay almakta olup bunun biiyiik boliimiinii soya fasulyesi olusturmaktadir. Cin mutfaginda biiyiik
oneme sahip soya fasulyesi, hem g¢esitli gidalarin ana maddesi olarak, hem de soya yagi tiretiminde
kullanilmakta olup tilkenin kritik besin kaynagi durumundadir.

Tablo 30: Cin’in Gida Maddeleri Ithalatimin Uriin Gruplarina Gore Dagilimi

Cin'in Gida Maddeleri ithalatinin
Uriinlere Gére Dagilimi (%)
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10,0 18 n 5.95.95.24.94.72219131009060402
0,0 - -
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Kaynak. Trade Map, LTC
Tablo 31: Cin’in Uriinlere Gore Gida Ithalati
_ Diinya Diinya Ihracatta
. 2017 2018 2017- Tthalatindaki | 4o 60 daki Yillik
Fasil | Uriin Ad1 (Milyon'$) | (Milyon $) 2018 Pay1 Siralamasi Biiyiime
Artis (%) (%) 2017) 2013-2017
(2017) (%)
Toplam ithalat 1.843.793 2.134.987 16 10,4 2 -3
%‘)‘;’l‘aﬁfd‘le'e” 108.443 118.886 10 7,9 2
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Fasil

Uriin Ad1

2017
(Milyon $)

2018
(Milyon $)

2017-
2018
Artis (%)

Diinya
ithalatindaki
Pay1
(%)
(2017)

Diinya
ithalatindaki
Siralamasi
(2017)

ihracatta
Yilhk
Biiyiime
2013-2017
(%)

12

Yagli tohum ve
meyveler; muhtelif
tane, tohum ve
meyveler; sanayide ve
tipta kullanilan bitkiler;
saman ve kaba yem

44,514

43.372

42,8

03

Baliklar, kabuklu
hayvanlar,
yumusakealar ve suda
yasayan diger
omurgasiz hayvanlar

8.071

11.606

44

02

Etler ve yenilen sakatat

9.487

11.019

16

8,1

08

Yenilen meyveler ve
yenilen sert kabuklu
meyveler;
turunggillerin ve
kavunlarin ve
karpuzlarin kabuklari

6.395

8.680

36

51

15

Hayvansal ve bitkisel
kat1 ve siv1 yaglar;
yemeklik kat1 yaglar;
hayvansal ve bitkisel
mumlar

8.285

8.610

8,2

19

Hububat, un, nisasta
veya siit miistahzarlari;
pastacilik {irinleri

5.686

6.665

17

8,1

22

Mesrubat, alkollii
ickiler ve sirke

5.288

6.434

22

4,6

10

Hububat

6.401

5.793

5,8

04

Siit {irtinleri;
yumurtalar; tabii bal;
diger yenilebilir
hayvansal menseli
iiriinler

5.070

5.601

10

58

21

Yenilen gesitli gida
miistahzarlar1 (kahve
hiilasalari, ¢cay
hiilasalar1, mayalar,
soslar, diyet mamalart,
vb.)

2.388

3.255

36

3,5

07

Yenilen sebzeler ve
bazi1 kok ve yumrular

2.016

2.038

2,7

10

17

Seker ve seker
mamulleri

1.408

1.422

2,8

20

Sebzeler, meyveler,
sert kabuklu meyveler
ve bitkilerin diger
kisimlarindan elde
edilen miistahzarlar

1.093

1.399

28

1,8

12

11

Degirmencilik
urlinleri; malt; nisasta;
iniilin; bugday gluteni

970

1.181

22

51

43




_ Diinya Diinya Ihracatta
R 2017 2018 2017- Ithalatindaki Ithalatindaki ¥ll.l.lk
Fasil | Uriin Ad1 (Milyon'$) | (Milyon $) 2018 Pay1 Siralamasi Biiyiime
y y Artis (%) (%) 2017) 2013-2017
(2017) (%)
1g | Kakao ve kakao 660 786 19 14 15 1
miistahzarlari
0g | Kahve, cay, paraguay 472 632 34 0,9 24 2
cay1 ve baharat
Et, balik, kabuklu
hayvanlar,
16 | yumusakealarveya 239 393 64 05 28 2

diger su
omurgasizlarinin
miistahzarlari

Kaynak: Trade Map, 2019
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6.TURKIYE’NIN CiN’E GIDA MADDELERi iIHRACATI

Cin diinyanin ikinci biiyiik gida ithalatgisi olmasina karsin, iilkenin ithalatinda 2018 verilerine gore,
tilkemizin pay1 sadece %0,12 diizeyindedir. Cin’in 51. siradaki tedarik¢isi konumundadir. Cin

pazarinda ihrag¢ potansiyelimiz olan iriinler yeterince yer almamaktadir.

Cin’e ihracatimizin artirilmasi i¢in potansiyel arz eden iiriinlerin pazarda yogun, siirekli ve etkin
tanitim kanallar1 ile bilinirliginin artirilmasi1 ve bu faaliyetlerin potansiyel eyaletlerden baslatilmasi
pazara giris i¢in 6nde gelen hususlarin basinda gelmektedir. fhracat¢ilarimiz agisindan uygun dagitim

kanal1 se¢imi, iiriinlerin pazara adaptasyonu pazara giris i¢in diger kritik noktalar1 olusturmaktadir.

2018 yil hari¢ olmak iizere, Cin’e ihracatimiz son on yilda gerek deger gerekse pazardaki pay olarak
stirekli olarak artis gostermistir. 2008-2018 yillar1 arasina iilkeye gida ihracatimiz 7 kattan fazla

artmistir. Cin’e toplam ihracatimiz igerisindeki gida maddelerinin pay1 2018 yilinda %4,5dir. Gida

maddeleri ihracati agisindan, iilke 2018 yilinda 31. siradaki pazarimiz durumundadir.

Tablo 32: Yillara Gore Cin’e Gida Maddeleri Ihracatimiz
Deger: Milyon Amerikan Dolar:

il 2008 | 2009 |2010 |2011 |2012 |2013 |2014 |2015 |2016 |2017 | 2018
Toplam 1437 | 1600 | 2269 | 2466 | 2833 | 3601 | 2861 | 2415| 2328 | 2936| 2915
Ihracat

Gida 18 26 30 45 54 58 72 109 114 143 132
Toplam

icindeki 13 17 13 18 19 16 25 45 4,9 49 45
Pay1 (%)

Kaynak: Trade Map, 2019
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Tablo 33: Yillara Gére Cin’e Gida Maddeleri ve Toplam Ihracatimiz
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Kaynak: Trade Map, ITC
2018 yilinda Cin’e gida maddeleri ihracatimiz 132 milyon dolar olmustur ve 2008-2018 arasindaki 10

yillik donemde gida maddeleri ihracatimiz yaklasik 7 kat artarken toplam ihracatimiz 2 kat artmistir.

Asagidaki tabloda yer alan ve Cin’e gida ihracatimizdaki degerce en yiiksek ihracati olan ilk 30 iiriin,

tilkeye toplam gida ihracatimizin %92,5’ini olusturmaktadir.

Tablo 34: Tiirkiye’nin Cin’e Gida Maddeleri Ihracatinda ilk 20 Uriin
Deger: 1000 Amerikan Dolar

2017/2018 Cin'in Diinyadan Tiirkiye’nin
GTiP Uriin Ad1 2017 2018 Déneminde Junyaca Diinyaya
<. . Gida Ithalati .
Degisim (%) Thracati
Toplam Gida 142.910 132.427 -7.34 118.886.143 16.185.251
Diger sert kabuklu
2008.19 MEyVe ve 34.403 35.427 2.98 256.303 646.950
karigimlarinin
konserveleri
0802.22 Findik (kabuksuz) 20.391 13.823 -32,21 21.571 033.848
Patates
(sirke/asetik asitten
2004.10 bagka usulde hazir. 12.367.00 12.523 1,26 202.308 28.987
konserve)
(dondurulmus)
1507.10 Soya yagi ve 21.065 11.988 -43.09 409.008 59.468
fraksiyonlari; ham
0308.12 Dondurulmus 283 5.234 1.74947 27.138 15.602
denizhiyari
Keten tohumu yag1
1515.19 ve fraksiyonlari; 3.099 5.187 67,38 6.468 5.191
diger
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2017/2018 Cin'in Diinyadan Tiirkiye’nin
GTiP Uriin Ad1 2017 2018 Déneminde Juny Diinyaya
e . Gida Ithalati .
Degisim (%) Ihracati
Rep, kolza, hardal
1514.11 yagt; ham (diisiik 0 4431 100 1.048.801 6.106
erusik asitli)
Keten tohumu yag1
1515.11 ve fraksiyonlari; 3.053 3.566 16,80 29.084 3.582
ham
Makarna;
1902.19 yumurtasiz 3.533 3.515 -0.51 35.579 526.654
(pisirilmemis)
0804.20 Ineir 1.722 3.089 79,38 3.141 289.142
(taze/kurutulmus)
1905.31 Tath biskiiviler 2.184 2.898 32,69 286.192 333.593
1512.19 Aygicegi tohumu 2.563 2.553 -0,39 31.336 412.128
yaglar (diger)
0806.20 Uzim; 2,144 2337 9 52.951 490.441
(kurutulmus)
Diger
030792 yumusakgalar; 1.105 2.189 98,10 67.340 19.056
dondurulmug
Kayisi (zerdali
0813.10 o 2.605 2.113 -18,89 5.427 253.402
dahil) kurutulmus
Diger ekmekgi
1905.90 . 1.599 1.650 3,19 355,832 354,771
mamulleri
2009.89 | Diger meyvelerin 459 1.625 254,03 56.963 113.277
sular1
Kakao igermeyen
1704.90 diger seker 1.176 1.525 29,68 241.331 405.402
mamulleri
Diger regel, jole,
2007.99 marmelat, meyve 1.358 1.417 4,34 74.700 224.529
piiresi ve pestilleri
0713.40 Mercimekler; 81 1.183 1.360,49 8.134 194.235
kabuksuz (kuru)
Diger ¢ikolata,
1806.90 kakao igeren gida 912 1.157 26,86 201.101 323.201
miistahzarlar
Gida
miistahzarlari;
180631 | Kakaolsikolata 1181 1.094 7,37 113.507 95.182
igeren
doldurulmusg, kalip
dilim/¢ubuk halde
Bagka yerde
belirtilmeyen
1212.99 yemeye elverigli 0 1.034 100 25.288 26.278
¢ekirdek igleri ve
diger tiriinler
2106.90 Diger gida 1.009 1.034 2,48 2.717.012 388.703
miistahzarlari
2203.00 Biralar (malttan) 601 889 47,92 904.370 39.086
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2017/2018 Cin'in Diinyadan Tiirkiye’nin
GTiP Uriin Ad1 2017 2018 Déneminde Juny Diinyaya
.. . Gida Ithalati .
Degisim (%) Ihracati
1509.10 Saf zeytinyagi 673 804 19,47 140.237 137.213
Sig1r sakatati;
0206.29 diger 0 739 100 83.595 5.491
(dondurulmus)
1905.32 Waffle ve gofretler 1.144 696 -39,16 151.562 308.794
0713.20 Nohut, kabuksuz 0 577 100 3.400 102.693
(kuru)
Karigik haldeki
2009.90 meyve ve sebze 736 563 -23,51 57.177 30.235
sular1

Kaynak: Trade Map, 2019

7. CIN PAZARININ YAPISI
7.1. NUFUS VE KENTLESME VE GELIR ARTISI

Cin, 1,39 milyon kisi ile diinyanin en kalabalik niifusuna sahip olup 7,5 milyar kisilik diinya niifusunun

%18,6’s1n1 olusturmaktadir.
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Cin’in demografik yapisindaki diger onemli bir gelisim ise niifusun yaslanmasidir.2016 yilinda

niifusun 65 yas iistii oran1 %9 iken 2017 yilinda bu oran %10,8’e ulagmustir.

OECD verilerine gore, hane halki harcamalar1 1990-2016 yillar1 arasinda gelisen ekonomiye paralel
olarak on bes kat artarak, 2016 yilinda 8,4 trilyon Amerikan dolarina ulagsmistir. Diger tlkeler ile
kiyaslandiginda hane halki harcamalar {ilkenin gelismesindeki 6nemli gostergelerden biri olarak 6ne

cikmaktadir.

Sehirlesme ile birlikte gelir artis1 ger¢eklesmistir. 2010 yilindan bu yana sehirlerde yasayanlarin
sayisinda %7 artis olmustur. 2017 yili verileri ile niifusun %57’si kentsel alanlarda yasamaktadir.

Niifusun kentsel alana kaymasi ve halkin gelir diizeyinin artmasinin sonucunda gida harcamalari da

buna paralel olarak artmaktadir.

7.2.EYALET DUZEYINDEKiI FARKLILIKLAR

Ulkenin cografi biiyiikliigii ve fiziki yapis1 nedeni ile gelismislik ve gelir diizeyinde bolgeler arasinda
farkliliklar bulunmaktadir. Ulkenin énemli limanlarinin bulundugu, ticaretin yogun oldugu Dogu

bolgesi niifusun %38,4 line, tilke gelirinin ise % 52,9 una sahip durumdadir.

Bu nedenle her bolgenin ekonomik yapisi incelenerek ona uygun iiriin ve hizmetlerle pazara girilmesi

ile etkin sonug alinmasi miimkiindiir.

Her eyalet ve bolgenin kendine 6zgii kurallari olup tiiketim aligkanliklari, gelismislik diizeyi ve alim
giiciinde farkliliklar bulunmaktadir. Ornegin kuzey bdlgelerinde daha ok kirmizi et tiiketilirken giiney
ve dogu bolgesinde ve kiyr bolgelerinde beyaz et, balik ve su iirlinleri agirlik kazanmaktadir. Bu
nedenle ihracat¢ilarimizin hedef pazar iginde ihracat yapilacak bolge segimi ihracat asamasinda kritik

bir rol oynamaktadir.

Mevzuat agisindan her eyalette uygulamada farkliliklar olabilmektedir. Buna ek olarak eyaletler

arasinda gelir farkliligi, lojistik imkanlar, tiiketici tercihleri agisindan farkliliklar bulunmaktadir.

Ornegin; Guangdong Eyaleti’ne bu acidan bakildiginda en ¢ok gida ithalatinin yapildigi eyalet

konumundadir.

7.3. HANE HALKI GELIR DUZEYi VE SATIN ALMA GUCU

FAO tahminlerine gore, 2015- 2017 arasindaki 3 yillik donem ortalamasi olarak iilkede 124,5 milyon
kisi yetersiz beslenmekte olup bu toplam niifusun % 8,7’sine karsilik gelmektedir. OECD verilerine

gore, Cin’de hane halki harcamalari, 1990-2017 yillar1 arasinda gelisen ekonomiye paralel olarak on
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alt1 kat artarak 2017 yilinda 8,94 trilyon Amerikan Dolarina ulasmistir. Diger iilkeler ile
kiyaslandiginda hane halki harcamalari iilkenin gelismesindeki 6nemli gostergelerden biri olarak 6ne

¢ikmaktadir.

Cin, ABD’den sonra diinyanin ikinci en biiyiik perakende sektoriine sahiptir. Cin Ulusal statistik
Kurumu verilerine gore; 2018 yilinda, Cin’de hane halki harcanabilir gelir miktar1 28,228 RMB
(4,165Amerikan Dolar1) olarak gergeklesmis olup bir 6nceki yila gore reel anlamda %6,5 artis
olmustur. Ayn1 donem i¢in kentsel ve kirsal harcanabilir ev halki geliri sirasiyla; 39.251 RMB ve

14.617 RMB olarak gerceklesmis ve bir dnceki yila gore %5,6 ve %6,6 oraninda artis olmustur.

Cin hane halki harcamalarinda gida onemli bir yer tutmaktadir. Cin’de gida tiiketimi, tiiketici
harcamalar1 dikkate alindiginda son on yilda istikrarli bir artis gdstermistir. Cin Istatistik Biirosuna
gore gida tiikketimi i¢in harcanan miktar, 2005 yilinda toplam hane halki harcamalarinin yaklagik
%37’sini olusturmus ve yilda ortalama olarak 2.900 RMB gida harcamasi yapilmistir. 2015 yilinda ise
gida maddeleri hane halki harcamalarmin yaklagik %31’ini olustururken gida i¢in 4.100 RMB
harcanmigstir. S6z konusu on yillik donemde ortalama olarak tiiketicilerin gida tiiketimi harcamalari
%41 oraninda artig gostermistir. Hane halki gelirlerinin igerisinde gidanin dnemli bir pay1 olmasina
karsilik, hane halkinin gelir diizeyinin artmasi ile birlikte gidanin hane biit¢esindeki pay1 azalmis ancak

gida icin harcanan miktar artmistir.

Ulkede gida, tiitiin ve igecek igin harcanan ortalama kisi bas1 deger 4.814 RMB civaridir. Bu kapsamda
onde gelen ilk bes eyalet Sanghay, Tianjin, Pekin Zhejiang ve Guangdong olarak siralanirken bunlari

Fujian, Jiangsu, Hainan, Chongging ve Sichuan takip etmektedir.

Diger taraftan iilkenin disa acilmasi ve tiiketicilerin gelir diizeyinin artmasi, sehirlesme oraninin
yiikselmesi ile kisi basina harcama miktari artarken diger taraftan da saglikli beslenme konusunda daha
bilingli tercihler yapilmaya baslanmistir. Gegtigimiz yillarda bebek mamalarinda melamin bulunmasi
ve skandalin bebek dliimleri ile sonuglanmasi neticesinde, gelir diizeyi artan tiiketiciler, daha giivenli

oldugunu diistindiikleri ithal giday1 tercih etmeye baslamiglardir.

Cin’in toplam gida tiikketimi icerisindeki ithal gida ve igcecek tiiketimini artirmasi beklenmektedir. Cinli
tiiketiciler; yiiksek Kalitede, giivenli ve otantik iiriinleri talep etmektedirler. Ulkedeki tiiketicilerce,
ithal gida tiriinlerinin en st kalitedeki tirtinler oldugu kabul edildiginden, bu iiriinlere yiiksek bedel
odeyebilmektedirler. Tiiketiciler ayrica {irliniin markasina, toplum tarafindan bilinilirligine ve

kabuliine, piyasadaki siirekliligine ve tutarliligina 6nem vermektedir.

Ithal yiyecek ve igecekler de dahil olmak iizere, kaliteli ve pahali gida iiriinlerinin, basta Sanghay,

Pekin ve Guanco olmak iizere gelismis sehirlerde, tiiketiminin artarak devam etmesi beklenilmektedir.
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Tablo 35: Gida Tiiketiminde Onde Gelen Sehirler (2017)

Sanghay Pekin Shenzen Guanco
Niifus (milyon) 24,15 21,71 10,78 13,08
Kisi Bas1 Milli
Gelir (RMB) 103.769 106.497 149.495 128.478
Harcanabilir Ev
Halki Geliri 49.867 48.458 40.948 42.954

Kaynak: 2018 Cin Istatiksel Kitab

Cin pazar biiyiik firsatlar sunmakla birlikte zorlayict mevzuat hiikiimleri, yiiksek tasima maliyetleri

gibi birtakim zorluklari1 da blinyesinde barindirmaktadir.

Kisisel Iliskiler

Cin’de {irliniin pazarlanmas1 konusunda kisisel iligkiler biliylik 6nem tasimaktadir. Gerek tiiketiciler,
gerekse araci durumunda olan kisiler agisindan tanidik kisilerle alig veris yapmak ve onlarin tirlinlerini

tercih etmek Oonemli bir kiltiirel faktoradur.
Liiks Tiiketim

Cin’in son yillardaki tiiketici egilimlerini etkileyen en 6nemli faktorlerden biri sayilar1 200 milyonu
bulan iist gelir grubundaki tiiketicilerdir. Ulkedeki 400 milyon Cinlinin kisi basina diisen y1llik geliri
satin alma giicii paritesine gore 8 bin Amerikan dolaridir. Bu kesimin gelirlerinin dntimiizdeki 5 yilda
da her yil ortalama %16 biiyliyecegi tahmin edilmektedir. Cin’de 6zellikle bu kesimdeki tiiketim
egilimlerinde, tutumluluktan, zevk i¢in harcamaya gegis goriilmektedir. Liiks yasam bigimi eskiden
yolsuzluk, ¢okiis ve esitsizlik anlamina gelirken, simdilerde bireyin karakteristik 6zelliklerinden biri
olarak kabul edilmektedir. Cinliler eskiden sosyal yasamda kendi aidiyetlerini gayrimenkul ve
araglarla kanitlarken, bu listeye artik hazir giyim ve miicevheratin yani sira ithal kaliteli gidalar da
eklenmistir. Kisacasi, liiks tiiketim artik zenginligin ve sosyal statliniin bir gostergesi olarak
sayildigindan bir bireyin maddi durumunda ani bir yiikselis oldugunda onun liiks harcama yapmasi
gayet normal bir ihtiyag olarak goriilmeye baslamistir. Morgan Stanley uzmanlarindan Claire Kent bu
degisimi su sozleriyle desteklemistir: “Cinliler liiks tiiketim i¢in dogmuslardir. Cin’de sinif atlamak
likks tiiketimi beraberinde getirir.” Bahse konu gelir grubunun tiikettigi tirtinler hem kalite olarak, hem
de fiyat olarak ABD ve Avrupa’daki benzerleriyle ayni 6zelliklere sahiptir. Diger taraftan, uluslararasi
sirketlerin ve markalarin bu pazarda hakimiyeti her gecen giin artmaktadir. Cin’de yiiksek gelirli
kesim, diinya ¢apinda taninan ve biiyiik sayginliga sahip yabanci markalari tercih ederken, orta gelirli

kesim genellikle Hong Kong koékenli markalari tercih etmektedir.

Geng Niifus
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Cin’deki tiiketici egilimlerini belirleyen en 6nemli faktorlerden bir digeri ise geng niifustur. Bu hedef
Kitle; rahat harcama yapan, iyi egitimli, varlikli olamaslarinin yan1 sira sosyal medyayi ve yeni ¢ikan

irlinleri yakindan takip etmeketedir.

S6z konusu gengler zengin siniftan olmamalarina ragmen bu smiftakiler gibi lilkks harcama
yapabilmektedirler. Ornegin, en zengin gruptakiler gibi ¢ok iinlii bir markanin sattig1 {iriinii 700
Amerikan dolar: biitge ayrramamakla beraber, daha az taninir bir markaya 200 Amerikan dolar
ayirarak psikolojik tatmin saglayabilmektedir. Bu aliskanlik ise marka bagimliligini ikinci plana
itmistir. Gegtigimiz yillarda, gengler i¢in marka isminden ziyade, modaya uygun ve yenilik¢i lirlinlerin
yant sira fiyati uygun iirlinler birinci tercih sebebi olmustur. Bu agidan son moda liriinlerde genglerin
karsilayabilecegi fiyatlardaki {iriinlerle pazara girmek 6nem arz etmektedir. Cinli genglerin yeni
egilimlere oldukca hizli uyum sagladiklar1 ve tiiketim aligkanliklarini bu dogrultuda gelistirdikleri
gozlemlenmistir. Bahse konu genglerin alim davraniglarinin degisken bunun devamli takip edilmesi
gerekmektedir. Bu agidan Cin pazarina girecek firmalarin geng tiiketicilerin satin alma davranislarini
rakiplerinden daha hizli yakalayip, daha dinamik bir pazar bilincine sahip olmalar1 gerekmektedir.
Cinli genglerin bir diger onemli Ozelligi ise baskasinda olmayani satin alma giidiisiine sahip
olmalaridir. Bu alanda gerekli stratejik yaklasimlar sergilenirse geng tiiketicilerin en ¢ok tercih ettigi

markalardan birisi olmak hi¢ de zor olmayacaktir.

Fiyat

Son yillardaki egilimlerde goriilen degisimlere ragmen tiiketim mallar1 agisindan temel
belirleyicilerden birisi halen {riinlin fiyatidir. Cin’de, gittikce bliyliyen ve yiiksek fiyath statii
tirtinlerini almaya giicii yetebilen bir orta sinif bulunmaktadir. Ancak ¢ogu Cinli tiiketici, fiyatlar

konusunda hala ¢ok hassastir ve ucuz tiriinii segmektedir.

Bazi1 durumlarda satis sonrasi hizmet ve oldukga yiiksek iirlin kalitesi gibi etkenlerin fiyat faktoriiniin

Oniine gectigi goriilse de, cogu iirilin i¢in temel belirleyici fiyat olmaktadir.

Odeme Yontemleri

Cinli tiketiciler kredi karti kullaniminda ¢ekimser davranmakta ve odemelerinde bu ydntemi
genellikle tercih etmemektedirler. Bu karsilik Ali-Pay ve We-Pay araciligi ile ¢evrimici 6demeyi tercih
etmektedirler. Bu yontemde birkag tusa basarak veya cep telefonlarindan bankalarina agtiklar1 kare
kodu okutarak daha giivenli bulduklar1 sekilde alis veris yapmayi tercih etmektedirler. Tiiketici
tercihleri arasinda iirtinlerin eve teslimi, mobil uygulamalar da dahil olmak iizere, ¢evrimigi iiriin satin

alabilme egilimi giiglidiir.
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Yabanct Niifus

Cin’deki ithal gidalar igin diger bir nemli bir tiiketici Kitlesi ise iilkeye yerlesen yabancilardir. Son on
yilda, Cin’in hizli ekonomik biiyiimesinin sonucu cesitli tilkelerden ¢ok sayida yabanci iilkeye
yerlesmistir. Ekonomik biiyiimenin yavaslamasina ragmen Cinle gelen gd¢men niifusu, gecmiste
oldugu kadar hizl1 olmasa da, biiylimeye devam etmektedir. 2010’daki son Ulusal Niifus Sayimina
gore, yabancilarin sayisi rekor bir diizeye ulasarak 600.000 olmustur. China-Brifing’e gore Giiney
Koreliler %21 ile Cin’in en biiylik yabanci toplulugunu olusturmaktadir. Yabancilarin %12°si
Amerikali, %111 Japon, %7’°si Myanmarli, %6’s1 Vietnamli, %3l Kanadali ve %3’i Fransiz’dir. S6z

konusu oranlarin toplami1 %63’e karsilik gelmektedir.

Inter Nations tarafindan yapilan arastirmaya gore, gdgmenlerin % 18’1 igverenleri tarafindan Cin’e
gonderilmis kisilerden olusurken, %17°si “macera i¢in” iilkeye gelmistir. Cin, yerlesimin kolaylig
(ease of settlement) siralamasinda; Kiltiirel farkliliklar ve dil konusunda Kkarsilasilan zorluklar
nedenleri ile oldukga alt siralarda yer almasina ve siirekli artan yasam maliyetine ragmen, kisisel
gelirlerinin yiiksek olmasi nedeniyle yabancilar tarafindan tercih edilen bir iilkedir. Ulkede yasayan
Rus ve Orta Dogulu niifusun ise iilkemizi ve iilkemiz {riinlerini yakindan tanimalar1 nedeniyle,
iilkemizden bolgeye ihrac edilecek {irtinler ve bolgedeki Tiirk restoranlari agisindan potansiyel arz

eden bir tiiketici grubudur.

8. GIDA PERAKENDE SEKTORU

Cin diinyadaki en biiylik perakende ve e- ticaret pazaridir. Ayrica iilke diinyanin en biiyliik gida

tuketicisi konumundadir.

Diinya Bankasi’nca oniimiizdeki 20 yilda da Cin’in gida tiikketiminin bilylimesini siirdiirecegi ifade

edilmektedir.

Cin’de gidadan bagimsiz olarak, genel anlamda perakende sektoriinde; Guangdong, Jiangsu, Zhejiang,
Shandong, Fujian, Sanghay ve diger baslica bolgelerdeki iiretim, toplam tiretimin %80’inden fazlasini
kapsamaktadir. Uretimin %90°1indan fazlas1 Cin anakarasinda yapilmaktadir. ¢ pazardaki talep tasrada
iiretim yapmakta olan firmalarla karsilanmaya ¢alisilirken, sehirlerdeki kiiresel firmalar genellikle dis

ticarete yonelik iiretim yapmaktadir.
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Cin’de perakende sektorii ekonomik biiyiimeden pozitif yonde etkilenmektedir. Perakende sektoriinde
satiglarda 2017 yilinda % 10’luk bir biiyiime goériilmiistiir. Bu biiyiimede en biiylik katki hiikiimetin
i¢ talebi arttirmaya yonelik politikalarina ve sektdre yonelik artan yabanci yatirimlara aittir. Cin’de
magaza perakendeciligi son 5 yilda yillik ortalama % 11,9 biiyiime gostererek diizenli bir gelisim
gostermistir. Cin’de perakendeciligin ufak bir kismini olusturan telefonla pazarlama, dogrudan
postalama, kapidan kapiya satis gibi yollarla faaliyet gosteren magaza dis1 perakendecilik ise heniiz

gelisme agamasindadir.

Cin’in perakende sektoriiniin her gecen yil biiyiiyiip, kiiresel perakende pazarindaki payini giderek
arttirmasi beklenmektedir. 2020 yilina gelindiginde Cin’in kiiresel perakende pazarindaki satislarin
%36’sa sahip olacagi ongoriilmektedir. Diinyanin en ¢ok perakende satis yapan ilk iki sehrinin
sirasiyla Sanghay ve Pekin olacagi tahmin edilmektedir. Toplam perakende satislarindaki yiiksek artis
rakamlarina ragmen Cin, BRIC iilkeleri i¢inde kisi basina perakende harcamalarinda yillik 2000

Amerikan dolar1 harcama ile Rusya ve Brezilya’nin ardindan iigiincii sirada yer almaktadir.

2020 yilinda kiiresel gida pazarmin 12,2 trilyon dolara ulasacagi ve 2011-2020 déneminde yillik %6,9
biiyiimenin olacagi tahmin edilmektedir. Gegtigimiz yilda hizla biiylimiis olan diinya gida perakende
pazarinin oniimiizdeki donemde de biiyiimeyi Siirdiirmesi beklenmektedir. Bu artis egilimdeki basta
gelen bolge Asya Pasifik Bolgesi olup bu bélgede Cin, Hindistan ve Endonezya basi ¢ekmektedir. Cin

kiiresel anlamda en dinamik gida perakende pazarlar1 arasinda yer almaktadir.

Diger taraftan perakende gida satiglarinda Cin ithal gida tiiketimindeki Sanghay ve Pekin gibi biiyiik

merkezlerin yani sira, ikinci i¢lincli kademe sehirlerde de ilgi gormeye baslamistir.

Cin perakende gida satiglarinda siirekli olarak yeni is modelleri gelistirilmektedir: 24 saat agik ve
iginde satis eleman: bulundurmayan magazalar, gelisen mobil 6deme platformlar1 bu 6rnekler arasinda

yer almaktadir.

Cin’de tiiketici trtinleri perakende sektoriiniin 2017 yilindaki degeri 36,6 milyar RMB olmustur.
Cevrimigi satiglar ise 480 milyar dolar olmustur. Bu deger toplam perakende satiglarin %210’una
karsilik gelmektedir. Ulkede perakende sektdriinde ¢ok sayida firma bulunmakta olup her biri iilkenin
farkli bolgelerinde faaliyet gostermektedir. Bu nedenle de hangi bolgeye hangi dagitim kanali, hangi

is modeliyle girilmesi konusunun pazara girmeden 6nce incelenmesi gerekmektedir.

Statista.com tarafindan yayimlanan verilerde, Cin’de gida perakende sektoriinde satislarin 2018 yilinda
geleneksel yontemlerin %97,5, ¢evrimici satiglarin %2,5 pay alacagi, 2021°de ise oranlarin %96,6 ve

%3,4 olacagi tahmin edilmektedir.

2018 yilinda islemis gida pazarinda (Yas meyve sebze, kat1 ve sivi yaglar ve gida igerinde kullanilan

un vb. driinler hari¢) gidalardan elde edilen hasilatin 452 milyar Amerikan dolarina ulastigi tahmin
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edilmekte, 2018-2021 doneminde tilkedeki gida satislarindan elde edilen gelirlerinin yillik olarak %5,5

oraninda biiylimesi beklenmektedir.

Kiiresel anlamda bir karsilastirma yapildiginda; ABD’nin perakende gida satislarindan 2018 igin
tahmin edilmis gelir 660,8 milyar dolar olup diinyada lider konumundadir. Globallesme ve gelismenin
sonucu olarak, belli basli schirlerde Cin’in geng¢ niifusu magazalarda yer alan ithal yiyecek ve

iceceklerinin en 6nemli tiiketicisi olarak one ¢ikmaktadir.

Tiiketiciler agisindan kolay ulasilabilen iirlinler daha ¢ok tercih edilmektedir. Cinli tiiketiciler internet
tizerinden aligveriglerde kredi karti bilgilerini vermek konusunda oldukga isteksiz olmalar1 nedeni ile
Ali-Pay, WePay gibi servisler olduk¢a yaygindir. Bu tip servisler tiiketiciye telefonlarini kullanarak
birkac dakika igerisinde {iriinlere erisim ve satin alma igleminin gerceklestirme imkan1 saglamaktadir.
Eve teslim, anlik iiriin Onerileri ve promosyonlar tiiketicileri cezbetmektedir. Cinli tiiketiciler {iriin
alirken titiz ve detayli degerlendirme yapmaktadirlar. Tiiketiciler aligverislerinde, tirlin markasini,
markanin halk i¢indeki taninirligini, benzer iriinler ile fiyat karsilastirmasini yaparken oldukca

sabirlidirlar.

Cin perakende sektdrii klasik dagitim kanallarindan ¢ok hizli bir sekilde e-ticaret kanallarina doniisiim
gecirmekte olup bu anlamda dijitallesme sektorde 6nem arz etmektedir. Tiim perakendeciler i¢in e-
ticaret en Onemli unsur olarak 6ne ¢ikarken pazara yeni girecekler icin veya pazarini genisletmek

isteyenler i¢in daha da 6nemli hale gelmektedir

Cinli tiiketicilere erismenin baslica yolu, Cin perakende sektorii ile ortak ¢alismaktan gegmektedir.
Hizli sehirlesme orani ve artan orta sinif tiiketici sayis1 Cin’de perakende satiglarda rekor artisa neden

olmustur.

Giiniimiizde perakende sektdriinde birgok farkli dagitim kanali kullanilmaktadir. Ozellikle kiigiik
oOlgekli perakende satig magazalari yolu ile Giriiniin tiiketicilere ulastirilmasi pazarda en etkili modeldir.
Son yillarda biiylik perakendeciler daha 1yi tedarik zincirleri ve genis dagitim aglar1 saglayarak
pazardaki paylarinmi arttirmaktadir. Sektorde biiyiik sirketler birlesme ve satin almalar ile durumlarini
daha da saglamlastirmaktadir. Biiyiik perakendeciler yerel ve uluslararasi tedarik¢ilerden {irtinleri
dogrudan temin edebilmekte bu durum karlarini arttirmalarini ve iirlinler iizerinde onlara daha fazla

kontrol becerisi saglamaktadir.

8.1 ITHAL PERAKENDE SEKTORU MUSTERI YAPISI
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Cin’de yasayan yabanc1 lilke vatandaslar yliksek bedeller 6deyerek alisik olduklar iirtinlere erismek
istemektedirler. Gittikge artan sayida zincir perakendeciler (BHG, Ole) bu miisterilere odaklanirken
kiigiik 6lgekli (Jenny Lou’s, City Super, Corner’s Deli) isletmelerde yabanci tiiketicileri cezbetmekte

daha fazla basar1 elde etmektedir.

Varlikli Cinli tiiketiciler statii gostergesi saglayan yiiksek kalitedeki iirlinlere ragbet etmektedir. Sam’s
Club, Taste, Great, Treat gibi iist sinif perakendeciler bu tip tiiketicilere hizmet verirken daha ¢ok 6zel
saglikli iirlin taleplerini karsilamaya odaklanmaktadirlar. Marka bilinilirligi ve etiket bu miisteriler i¢in

Onem arz etmektedir.

Orta siif Cinli tiiketiciler yabanci ve varlikli Cinli tliketicilerin aradigi yiiksek kalitede ve giivenli
tirtinlere daha uygun fiyatlar ile erismek istemektedir. Bu tiiketiciler yiiksek fiyat - fayda hassasiyetine
sahip olup satin alma asamasindan 6nce birgok markay1 karsilastirmaktadir. Bu grup daha ¢ok kolay

hazirlanabilen dayanikli gida iiriinlerini tercih etmektedir.

Cinli geng nesil ithal gida {irtinleri hakkinda gittik¢e artan oranda bilgilenmektedir. Bu tiiketici grubu
Cin genelinde geleneksel pazarlardan aligveris yaparken bu oran Onceki nesil ile karsilastirildiginda
gittikge azalmaktadir. Geng tiiketiciler alisveriglerinde daha c¢ok hipermarketler, slipermarket ve
internet iizerinden yapmaktadirlar. Bu aligverislerde saglikli yiyecek tercihleri 6nemli bir secenek

olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Cin’de islenmis gida satislarinda basi ¢eken dort {irlin grubu; et ve et mamulleri, siit ve siit mamulleri,
unlu mamuller ve sekerlemelerdir. Bu iiriin gruplarinda lider olan markalar ise; Unilever, Nestle,

Danone gibi ¢ok uluslu firmalarin iirettigi iirtinlerdir.

8.2. PERAKENDE SEKTORUNDE DAGITIM KANALLARI

Ulkede perakende sektdriinde gok farkli firma bulunmakta olup her biri iilkenin farkli bolgelerinde
caligmaktadirlar. Bu nedenle de hangi bolgeye hangi dagitim kanali hangi is modeliyle girilmesi

konusunun pazara girmeden 6nce incelenmesi gerekmektedir.

Geleneksel perakendeciler genel anlamda internet iizerinden aligveris siirecine dogru bir degisim
gecirmektedir. Geleneksel perakende magazalar1 ¢evrimigi alternatif kanallari kullanmaya
baslanmiglardir. Bu konuda sektorde kiyasiya bir rekabet s6z konusudur. Alibaba’nin en biiyiik rakibi
JD‘nin sirketi “fruitday.com” Sanghay’da 29 dakikada miisterilerine taze meyve sebzeyi ulastirma
sOzii vermektedir. Yiguo ise Alibaba tarafindan desteklenen gida perakende zinciridir ve her ikisi de

internet tizerinden alinan siparislerini miisterilerine ulagtirmaktadir.
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Tablo 36: Cin’de Onde Gelen Perakendeci Zincir Magazalar

Marka Pazardan Aldig1 Pay* (%) | Satis Biiylime Orani Magaza
2018 (%) Sayisi
Sun Art Group (Auchan Ve RT Mart) 8,2 461
Rt Mart 6,9 4,8 409
Vanguard Group 6,5 3.224
Walmart 5,7 1,6 424
Yonghui Superstores Co., Ltd. 3,7 366
Carrefour 31 -12,3 240
Bailian Group 2,6
No 8 Wsl Group 2,0
Wu- Mart 18 700
Spar Group 1,6
Metro Cash&Carry 1,1 82
Watsons 9 2.438
Parkson -6,9 58
Dennis Zhenzou 4.7 378
Lotte Mart -5,6 120
Cp Lotus -0,7 82
Chongqing Department Store Co., Ltd. 101
Nonggongshang Supermarket (Group) 1.510
Co. Ltd.

Kaynak: Cin Istatistik Kitab1,2018
*http://www.chinadaily.com.cn/a/201809/20/WS5ba2d03fa310c4cc775e7272 9.html

Geleneksel perakendecilere kiyasla internet {izerinden satis yapma becerisine sahip magazalar bir¢ok
avantaja sahiptir. Internet iizerinden satis perakendeciler yogun yaya trafigi olan yerlerde yiiksek kira
O0demek zorunda kalabilecekleri bolgelerde diikkan agma zorunlulugu yasamadan {irtinlerini kolayca
satabilmektedir. Bu tip perakendeciler gida iirlinlerini sehir disindaki depolarda saklamakta ve
tiiketicilere kolayca ulastirabilmektedir. internet {izerinden saticilarm énemli bir diger avantaji ise,
hareket Kabiliyetlerini trendlere gore kolayca ayarlayabilmeleridir. Internet {izerinden satis
gerceklestirebilen sirketler miisterilerinden edindikleri verileri hizli ve etkin bir sekilde

degerlendirebilmekte, ¢ikan sonuglara gore pozisyonlarini degistirebilmektedir.

Biiyiiyen internet satiglarina tepki olarak, geleneksel hipermarket ve siipermarketler kendilerine has
yontemler gelistirmeye ¢alismaktadir. Bu tip biiyiik market zincirleri magaza aligverislerinde ¢esitli
tanitim etkinlikleri yapmakta, yerinde tanitim faaliyeti gergeklestirmektedirler. Bu tip marketler biiyiik
aligveris merkezlerinin giris katlarinda konumlanarak tliketicileri kolaylikla ulagsmayr hedef
almaktadirlar. Yiiksek emlak kiralar1 ve is¢i maliyetleri nedeni ile geleneksel perakendeciler Cin’in

onemli kentlerindeki biiyiime planlarin1 yavaglatmaktadirlar. Son birka¢ yildir bu tip magazalar,
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niifusunun teknolojiye yatkin olmadigi, yeni gelismekte olan sehirlerde veya daha kiigiik sehirlerde

faaliyetlerini yogunlastirmaktadirlar.

Tablo 37:Cin’de Yer Alan Baslica Perakendeci Magaza Tiirleri

Magaza Adedi Toplam Almlar
(100 m. RMB)
Hipermarket 8.584 4.332,4
Stipermarket 33.301 2.869,7
Biiyiik Magaza 4.807 3.212,4
Market 17.675 317
Depo 128 259
Ozel Magaza 112.959 17.718,6
Indirim Magaza 410 26,2
Franchise Magaza 21.093 1.408,5

Kaynak: China Chain Store&Franchaise Association 2016

Perakende sektoriinde uzmanlasma diger onem verilen bir husustur. Bu sekilde satis yapan firmalar bir
gida grubu iistiinde yogunlasmaktadirlar. Ornegin sadece organik gida, et iiriinleri veya meyve

konusunda faaliyet gostermektedirler.

Ulkede perakende sektdriinde farkli is modelleri bulunmaktadir. Convenience store’lar (biiyiik ¢apli
stiper market zincirlerinin, mahalle ¢apinda, hedef tiiketicilere yakin mesafede bulunan ve fiyatlari
buna orantili olarak ortalamanin biraz iizerinde olan Tiirkiye deki bakkal tipinin zincir magazaya
bagh olan satis noktalart olarak tammlanabilir) ve Speciality Store (belirli bir {irlin grubuna
odaklanarak satig yapan kiigiik orta veya biiyiik ¢apli, Tiirkiye’deki aktarlar veya organik {iriin satan

magazalar, kuru yemis satan magazalar gibi) seklindeki magazalar agirliktadir.

Cin’deki toptanci pazarlari da iilkeye ihracat i¢in 6nemli bir kanal olusturmaktadir. Buradaki alicilar
vasitasi ile dogrudan Cin pazarina giris yapip lilke i¢cinde pazarin oldugu bdlge ve eyalet ve sehirlere

ulasilmaktadir.
Bashca Hipermarketler ve Siipermarketler

Wal-Mart, Carrefour ve Metro gibi uluslararast oyuncular, China Resources Vanguard

(http://www.crvanguard.com.cn/ ),Yonghui gibi yerel zincirler ile yogun bir rekabet ile karsi

karsiyadir. Bu sirketler eski tesislerini kapatarak, sehir disinda yeni tesisler insa ettikleri gibi eski satig
stratejilerini degistirerek giiniimiiz satis stratejilerine geg¢is yapmaktadir. China Resources Vanguard,
RT-Mart, Wal-Mart, Lianhua, Carrefour, Yonghui, Nonggongshang, Haihang, Bubugao, Wumart,
Metro, AEON China, Ole, BLT, Sam’s, Bravo ve BHG 2015 yilinda ambalajli {iriin satisinda en 6nde

gelen perakendeciler olarak ortaya ¢ikmaktadir.
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China Resources Vanguard (http://www.crv.com.cn/); 1994 yilinda Hong Kong’da kurulmus, 2003

yilindan itibaren CR-Vanguard markasi ile faaliyetlerine devam etmis, Tesco China’y1 bilinyesine
katmistir. Sirket biinyesinde Vanguard, Suguo, Vango Huarun Tang gibi ¢ok farkli markalar altinda
yaklasik 5.000 outlet faaliyette bulunmaktadir. Sirket internet iizerinden satiglar i¢in www.ewj.com
platformunu kullanmaktadir. Cin’de 50°nin lizerinde Ole & BLT magazas1 mevcuttur. Bu iki marka
CR-Vanguard grup sirketleri olup ayr1 yonetilmekte gelismis ve gelismekte olan yiiksek gelirli
tilkketicilere hizmet vermek tizere ¢alismaktadir. Ole biiyilk magaza yapist ve iirlinlerinin tamamina

yakininin ithal olmasi nedeni ile yabanci miisteriler i¢in popiiler bir magazadir.

RT-Mart; Sirket 2015 yili itibart ile Cin ana karasinda 409 hipermarkete sahiptir. Bu zincir Tayvan
kokenlidir. Diger zincir magazalarinin aksine RT-Mart magazalarinin %68’1 az gelismis ve gelismemis
olarak smiflandirilan sehirlerde bulunurken sadece %9’u gelismis sehirlerde yer almaktadir. Sirketin

¢evrimigi platformu da bulunmaktadir.

Wal-Mart _China (http://www.wal-martchina.com/); Wal-Mart, Cin’e 1996 yilinda Shenzen’de agtig1
magaza ile girmis olup 2015 yili itibari ile 166 yerde 436 magaza ile faaliyetlerini siirdiirmektedir.
Sirket kuru gidalar i¢in dokuz, taze ve dondurulmus gidalar i¢in ise on bir dagitim merkezi kurmustur.
Cin genelinde daha iyi hizmet sunabilmek Cin’in gelir bakimindan en biiyiik e-ticaret sirketlerinden
biri olan “JD.com” ile Wal-Mart stratejik bir ortakliga giderek e-ticaret ve perakende sektorleri
arasinda giiclii bir kombinasyon yaratmiglardir. Sirket ayrica; sadece iiyelerine hizmet verdigi, yiiksek
kalitedeki tirtinlerin satiginin yapildigi Sam’s Clublar’da hizmet vermekte olup 2019 yilinda Cin’de 40
magaza daha agilmasi planlanmaktadir. Cogu Shenzen, Guanco, Sanghay gibi gelismis sehirlerde
olmak tizere, Cin’de 14 adet Sam’s Club magazasi bulunmaktadir. Firma yiiksek alim giicli olan
tilketicilere hizmet vermek {lizere faaliyetlerini siirdiirmektedir. Shenzen’de bulunan magazasi
diinyadaki tiim magazalar igerisinde en ¢ok satis yapan magaza olmustur. Firma internet lizerinden

satiglar1 evlere de ulastirmaktadir.

Carrefour (www.carrefour.cn); En biiyiik ikinci perakende zinciri olan Carrefour, Cin’de ilk

magazasini 20 y1l dnce agmus, faaliyetlerini 49 sehirde faaliyetini siirdiirmektedir.

Yonghui (www.yonghui.com.cn); Sirket ¢ogu Fujian, Zhejiang, Jiangsu, Sichuan, Sanghay, Pekin,

Tianjin, Henan ve Kuzeydoguda yer alan 144 farkli sehirde 400’e yakin siipermarkete sahiptir. Sirket

bilinyesinde yer alan “Bravo YH” 47 6zel magazasi ile iist gelir grubuna hizmet vermektedir.

Nonggongshang; Zincir 1994 yilinda kurulmus, ¢ogu Sanghay, Zhejiang ve Jiangsu’da olmak tizere,

2.500’in tzerinde outlete sahip olup farkli biyilikliklerdeki magazalar ile faaliyetlerini

surdirmektedir.
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HaiHang Commercial; Jiadeli (Sanghay), Minsheng (Xi’an), Jiarunduo (Hunan), Goubaole, Boashang

Meijiaja, Minshengjiale gibi Haihang sirketi altinda faaliyet gosteren birgok marka bulunmaktadir.

Haihang biinyesinde 500’iin iizerinde perakende magazasi bulunmaktadir.

Bubugao; Cogu Hunan, Guangxi, Jiangxi ve Sichuan da bulunan 452 magaza ile faaliyetlerini siirdiiren
sitket “Yunhou” adimi verdigi dijital platform araciligi ile ithal gida triinleri dahil olmak {izere her

tiirlli Uiriiniin internet lizerinden satigin1 yapmaktadir.

Wu-Mart; Pekin, Tianjin, Hehei, Ningxia, Sanghay ve Zhejiang’daki 700’tin iizerindeki ¢esitli
Olcekteki magaza ile faaliyetlerini slirdiirmektedir. Sirketin orta ve alt gelir gruplarindaki tiiketicileri
hedeflemektedir. Lotus ile yapilan anlagsma sonucu Wu-Mart, Lotus’un kuzey ve dogu bdlgesindeki

magazalarini satin almistir.

Metro (www.metro.com.cn): Alman kdkenli firma 59 sehirde 88 adet magazaya sahiptir. Metro’nun

hedef kitlesi kiiglik ve orta Olgekli restoranlar ve bunlarin yiiksek gelirli ortaklaridir. Metro
magazalarinin yaris1 dogu bolgesinde yer alirken, on tanesi batida, dokuz tanesi Guangdong’da, dordii
Fujian’da, {i¢ii ise Hunan’da bulunmaktadir. Ithal gida iiriin satislar1 (peynir, siit, ¢ikolata, kraker,

sarap) yillik ortalama %20 artmaktadir. Metro internet sitesi lizerinden de satis yapmaktadir.

Beijing Hualian BHG, iist gelir grubuna yonelik bir marka olup yaris1 Pekin’de olmak iizere Cin
genelinde 121 outlet magaza ile faaliyette bulunmaktadir. ithal iiriinlerin %15°i ABD’den gelmektedir.
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Tablo 38: Cin’deki Kiiciik Olgekli Satis Magazalart

Marka Firma

Ejoy Sinopec Ejoy

uSmile Petro China

Meiyija Dongguan Sugar and Liquor Grup
Tianfu Guangdong Tianfu Group
Hongqi Chengdu Honggqi

Sun High Guangdong Shanghao

Quick Shanghai Lianhua

Shizu Zhejiang Shizu

FamilyMart Shanghai Family Mart Co.Ltd.
Kedi, Allday NGS Group

Kaynak: China Chain Store&Franchise Association 2016

Cin’de kiigiik perakende magazalarinin sayilar1 artmaktadir. Bu tip magazalar genellikle toplu tasima
merkezlerinde, aligveris merkezlerinde ya da sehir i¢cinde daginik halde yer almaktadir. Bu magazalarin
satig alanlar1 50-150 metrekare arasinda degismekte, ¢ogunlukla 16-40 yas araligindaki schirde

yasayan Ogrenciler, beyaz yakalilar ve turistler hedef Kitlesidir.

Ozel perakende marketler daha ¢ok varlikl tiiketicilere hitap etmektedir. Magazalar sehir merkezinde
ticari alanlarda ya da iist gelir grubuna yonelik aligveris veya yasam alanlarina yakin yerlerde bulunur.
Son ii¢ y1l i¢inde bu tip magazalarin sayis1 oldukca artmistir. Bu tip magazalarin miisterileri kaliteli
iriinlere stresten uzak ortamlarda rahat bir sekilde erisime 6nem vermektedir. Guanco’da ziyaret edilen
White Horse da bu tip bir magazadir. Avustralya baglantili Cin firmasi yiiksek kalitede hazir gida,
atistirmalik, kuru meyve ve sarap ve diger alkollii igekleri pazarlamaktadir. Hedef kitlesi orta ve iist

gelir grubundaki Cinli tiiketiciler ile yabancilardir.
Ulkedeki Baslica Kiiciik Olgekli Magazalar ve Ozel Satis Magazalari;

7-Eleven; Ulke ¢apinda 24 saat hizmet veren 1.000 iizerinde magaza mevcuttur. Ortalama 80 metre
kare alanda atistirmalik, sarap, alkolsiiz igecekler, tiitiin mamulleri, farkli gida tirtinleri ve gazete gibi

gida dis1 iirlin satig hizmeti vermektedir.

Corner’s Deli; ithal gida iiriinleri satis1 ile oldukga hizli biiyiiyen sirket Guangdong ve Hainan
eyaletlerinde 12 magazada genis iiriin yelpazesi ile faaliyetlerini stirdiirmektedir. Her tiirli ithal
paketlenmis gida iriinleri, atistirmalik, kuru meyve ve peynir gibi ithal {rlinler tiiketiciye

sunulmaktadir.

Jenny Lou’s; Pekin’de 17’nin iizerinde magazasi ile ithal gida iiriin satis1 yapmaktadir. Hedef kitlesi
daha cok yabancilar, orta-iist sinif Cinli tiiketicilerdir. Bu zincirde satilan triinlerin yaris1t ABD

menseilidir.
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Pagoda; Ozellikle meyve gibi taze iiriin satis1 gerceklestiren sirket Shenzen merkezli olup agresif

pazarlama stratejisi ile Pekin ve Sanghay’da magazalar agmustir.

8.3 ELEKTRONIK TiCARET (E-Ticaret)

Cinli perakendeciler geleneksel satis kanallarinin yani sira, dijital yontemle satisa da hizla uyum
saglamiglardir. E-ticarete biiyiilk onem vermektedirler. Gerek yeni is kuran, gerekse islerini biiylitmeye

niyetli perakendeciler i¢in e- ticaret onemli bir satis kanalidir.

Diinya Bankasi verilerine gore, 2012 yilinda 12 trilyon Amerikan dolar1 olan e-ticaret hacmi, 2016
yilinda 27,7 trilyon dolara ulagmistir. Bu rakamin %87’si sirketler arasinda (B2B), %13°1i ise dogrudan
tiiketicilere yapilan (B2C) satislardan olugmaktadir. 2014 yilinda 1,3 milyar kisi elektronik ticaret
yaparken, bu rakam 2018 yilinda 1,7 milyar kisiye ulagsmig, 2021°de ise 2,1 milyar kisinin dijital
platformlar araciligi ile alisveris yapmasi beklenmektedir. 2015 yilinda diinya genelinde e-ticaretin
perakende satislar igerisindeki orani %7,5 civarinda iken bu oran 2018’de %11,9’a ¢ikmustir.

Tiiketicilere (B2C) dijital platformlar aracilig ile yapilan satislarin tabloda yer aldig: tizere 2014-2021

dort kat artmasi beklenmektedir.
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Cin son 10 yilda dijital ekonomi alaninda biiyilik bir sicrama gerceklestirmistir. Yaklagik 10 y1l 6nce
toplam ticaret icerisinde %1°den az olan dijital ekonominin pay1 giiniimiizde %42’ye ulasmigtir. ABD
ise %35’1ik paya sahipken giliniimiizde bu oran %24’¢ gerilemistir. Cin e-ticarette, her yil Fransa,

Almanya, Japonya, Ingiltere ve ABD’nin toplamindan daha fazla ilerleme gostermektedir.
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Giliniimiizde Cin’in e-ticaret perakende satis miktar1 480 milyar Amerikan Dolarina ulagmistir. Bu
miktarin %30’a varan miktarini ithal gida ve i¢ecek tiriin satislar1 olusturmaktadir. Amazon, JD, Tmall,
Womai ve YHD gibi tiim ¢evrimi¢i perakendecilerin tamami yiyecek ve igecek satisi
gerceklestirmektedir. Diger daha 6zellikli iriin satig1 yapan ¢evrimigi perakendeciler ise taze meyve,

ithal sarap, icecek, kek ve findik gibi liriinlere odaklanmaktadir.

Tmall.com (Alibaba): Hangzhou merkezli sirket, internet {izerinden satislarda Cin’de lider
durumdadir. E-ticaret ve m-ticaret (cep telefonu uygulamalari ile satig, mobil-ticaret ) iilkede biiyiik
artis gostermektedir. Tmall basarili bir pazarlama yontemi ile “Black Friday”e alternatif olarak 11
Kasim’da (11/11) ‘Singles’s Day”i (Bekarlar Giinii) yaratmig, 2018 yilinda 24 saat i¢inde 30 milyar
Amerikan dolart degerinde satis gerceklestirmistir. Sirket %56°lik pazar payi ile sektorde lider

durumdadar.

Yihaodian.com; Sanghay merkezli sirket ithal gida {iriinlerinin ¢evrimigi satisin1 yapmakta olup Wal-

Mart (China) ve JD com’un ortak operasyonu ile isletilmektedir.

JD.com; % 27’lik pazar pay1 ile Cin’in en biiyiik ikinci e-ticaret sirketi konumundadir. Sirket hizmet

verdigi Urilin gesitliligini arttirmak i¢in 70 milyon dolar 6deyerek daha ¢ok taze meyve satisi yapan
“fruitday.com”u satin almistir. Son donemde JD taze meyve, giinliik tiiketim triinleri ile istigal
edebilmek amaci ile baska tilkelerde depo sahibi olabilmek i¢in E-Jiangman ile isbirligine gitmistir.
Yeni bir sirketten-sirkete-tiiketiciye is modeli ile operasyon maliyetlerinin diisiiriilmesi saglanacak

vergi avantajlari ile gelirin arttirilmasi1 beklenmektedir.

Amazon.com; Amazon Cin e-ticaret piyasasinda %1,5 paya sahiptir. Cinli tiiketicilerin ilgisini
cekebilmek i¢in sirket ABD’deki Amazon kargo iicretlerinde indirim ve Cin’den verilen siparislerde
hizli kargo gibi kampanyalar diizenlemektedir. Diger platformlar ile rekabet edebilmek i¢in sirket 2015
yilinda kendi taze iirlin boliimiinii hizmete sokmustur. Sirket bu boliim araciligi ile deniz {iriinleri, yas

meyve sebze, et basta olmak tizere 10.000’nin tizerinde {iriin ile tiiketicilere hizmet vermektedir.

NetEase: Sirket www.kaola.com platform araciligi ile sinir Gtesi e-ticaret yapmaktadir. Kaola.com
triinlerini dogrudan yurt dist kaynaklardan temin ederek Cin igerisindeki depolar araciligi ile
tiikketicilere ulastirmaktadir. Gida tiriinleri, bebek mamalari, takviye gidalar, kozmetikler, ev bakim ve
kisisel bakim tiriinleri sirketin odaklandigi baslica tiriinlerdir. Sirket bir y1l igerisinde 10.000’den fazla
ithal {irlin ile e-ticaret alaninda 6nemli sirketlerden biri haline gelmistir. Aylik satis miktar1 5 milyon

dolarin iizerine ulasan sirket, Cin’deki en biiyilik depolar1 da isletmektedir.

9. CiN PAZARINDA POTANSYEL ARZ EDEN GIDALAR

Kisi basi tiiketimin {iriin ¢esitlerine gére dagilimina bakildiginda; islenmemis tahillar (112 kg), siv1 ve
kat1 yaglar (11 kg), sebze ve mantar (104 kg), et iirtinleri (28,9 kg), su triinleri (14 kg), yumurta (10
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kg), siit ve siit triinleri (12 kg), kuru ve taze meyve (50 kg) ve seker (1,5 kg) tilkede hayvansal protein
tilketiminin 64,9 kg oldugu ve sebze grubunun tiiketimde bas1 ¢ektigi seker tiikketimini ise en diisiik

diizeyde oldugu dikkati cekmektedir.

Cin’de islenmis gida satislarinda basi ¢geken dort {liriin grubu et ve et mamulleri, siit ve siit mamulleri,
unlu mamuller, sekerlemelerdir. Bu iiriin gruplarinda lider olan markalar ise; Unilever, Nestle, Danone

gibi ¢ok uluslu biiyilik firmalarin {irettigi tirtinlerdir.

Potansiyel gida iiriinlerinin basinda kuru meyveler, sert kabuklu meyveler, meyve sulari, sekerli ve

cikolatali mamuller, bitkisel yaglar gelmektedir.

Cin’in ithalatta Turkiye’ye uyguladigi ortalama glimriik vergisi oranlar1 konserve meyve - sebzeler

icin % 12,2, kuru meyveler i¢in %10, meyve sular1 i¢in %20°dir

9.1. BiTKiSEL YEMEKLiIK YAGLAR

Cin bitkisel yaglarda 2016 verileri itibari ile diinyada birinci siradaki tiiketici, iKinci siradaki tiretici ve
ikinci siradaki ithalatgr konumundadir. Son yillarda, soya fasulyesi de dahil olmak iizere, yillik ekili
yaglik bitkileri alan1 yaklasik 20 milyon hektardan fazla iken, yillik tiretim hacminin 32 milyon ton
oldugu belirtilmektedir.

Ulkede bitkisel yag iiretimi 2005-2015 doneminde yillik %3,1, dénemsel olarak ise %15,4 oraninda

artmistir.
2017 yilinda tilkedeki tiiketimin ise miktarca 38,5 milyon tona ulastigi tahmin edilmektedir.

2005 yilinda iilkede kisi basina yemeklik bitkisel yag tiiketimi 7,7 kg iken, 2016 yilinda 25 kg’a
yiikselmistir. 2021 yilinda ise 28 kg’a ¢ikacagi tahmin edilmektedir.

Cin yemeklik bitkisel yag pazarinda, soya yagi, kolza tohumu yagi, palm yagi ve yer fistigi yag
tiketimin yaklagik %90’n1 olusturmaktadir. Bunlardan palm yag1 ozellikle gida sanayiinde
kullanilmaktadir. Kolza yag1 ve soya yagi giinliik yasamda evsel alanda tiiketilmektedir. Kiigiik bir
pazar payma sahip zeytinyagi, aycicegi yagi, misirdzii yagi gibi cesitler ise, saglikli beslenmeye ve

yeniliklere agik kisilerce tercih edilmeye baslanmistir.

Cin’de yemeklik yag piyasasinda, bitkisel yag pazarinin pay1 hizla artmaktadir. Bunun baglica nedeni,
Cin halkinin bu gesitlerin daha saglikli oldugunu diisiinmesi, batili beslenme aliskanliklara olan ilginin

artmasidir. Bu nedenle iilkede bitkisel yag ve 6zelinde zeytinyag tiikketimi artis egilimindedir.
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Ulkede sehirlesme oranmin artmasi, hane halki gelirinin yiikselmesi, saglikli beslenme konusunda
tilketicilerin bilinglenerek tiiketim tercihlerini bu yonde gelistirmeleri ile birlikte, bitkisel yag

konusundaki tiiketim aligkanliklar1 degismistir.

Guanco’da gergeklestirilen pazar arastirmasinda, hem Guanco toptanci marketinde, hem de ziyaret

edilen siliper marketlerde ililkemiz menseli ve markal1 ay¢icegi yaglarinin satildigi gézlemlenmistir.

Tablo 39: Tiirkiye’nin Cin’e Yemeklik Yag Thracati (1000 Dolar)

GTiP

Cin’in e
Toplam Tiirkiye’nin
2016 2017 2018 ithalat: Toplam

ihracat1 2018
2018

1507

Soya yag1 ve
fraksiyonlari
(kimyasal olarak
degistirilmemis)

8.647 21.065 11.988 437.787 59.555

1515

Diger bitkisel sabit
yaglar ve bunlarin

fraksiyonlar1 9.855 6.522 8.945 498.171 69.089
(kimyasal olarak
degistirilmemis)

1514

Kolza, hardal yagi
ve bunlarin

fraksiyonlar1 127 213 4.558 1.083.478 7.876
(kimyasal olarak
degistirilmemis)

1512

Aygicegi, aspir,
pamuk tohumu
yaglari ve bunlarin
fraksiyonlar1
(kimyasal olarak
degistirilmemis)

2.984 2.563 2.553 572.069 423.044

1509

Zeytinyag1 ve
fraksiyonlari
(kimyasal olarak
degistirilmemis)

786 755 804 167.811 239.689

1517

Hayvansal ve
bitkisel yaglar ve
bunlarin
fraksiyonlari

12 - 2 414.125 136.788

1510

Zeytinden elde
edilen diger s1v1
yaglar ve bunlarin
fraksiyonlar1

- 52 - 12.809 22.964

1516

Diger Bitkisel

Yaglar 18 - - 156.881 3.265

Kaynak. Trade Map-1TC
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9.2. MAKARNA, ERISTE VE PiRINC ERISTESI

Makarna, piring eristesi ve noodle’dan olusan sektorde, 2017 yilinda %4 biiyiime olmus ve anilan

kategorideki iirinlerden 203 milyar RMB degerinde satis gergeklesmistir.

Bu biiylimede iilke ekonomisinde goriilen iyilesmenin yani sira, kisisel gelirlerdeki yiikselmenin
sonucu olarak ve saglikli besleme konusunda bilinglenme ile bu gruptaki iriinlerin alt gruplar1 arasinda
tercihlerde degismistir. Bu kapsamda; koruyucu gida katki maddeleri igermeleri nedeniyle sagliksiz
olarak degerlendirilen tiikketime hazir noodle (instant noodle) satislarinda diisiis olurken tiiketiciler sade
noodle ve makarnayi saglikli bulmalar1 neden ile tercih etmeye baslamislardir. Sonugta; son yillarda
hazir noodle satislarinda diisiis yasanmaktadir. Bu etkene ilaveten, soz tiriinlerin satis ve tiikketimindeki
diisiiste;  yemek pisirme imkanlari ¢ok kisitli, dar gelirli ve biiyiik sehirlere yerlesmis 1.7 milyon
gocmen iscinin memleketlerine donmesinin de etken oldugu distintilmektedir. Geri doniisiin
baslangici ile hazir noodle satiglarindaki diisiisiin es zamanli olmast bunun bir gostergesidir. Ancak;
Cin yine de diinya hazir noodle pazarinda yaklasitk 35 milyon paket satis1 ile lider tiiketici
konumundadir. Hazir eriste; zamani kisithi olan beyaz yakalilar, 6grenciler, turistler tarafindan,
hazirlanmasi kolay ve ucuz ve erisilebilir olmasi nedeniyle tercih edilmektedir. Ancak ¢evrimigi
uygulamalar ile alternatif gidalara ulasimin kolaylagsmasi nedeni ile bu triin grubunun alternatifleri
artmaktadir. Eriste i¢cin o6nde gelen diger tiiketici iilkeler olan Endonezya’da 13 milyon paket,
Japonya’da yaklasik 4 milyon paket hazir eriste tiiketimi olup hepsi Cin’i oldukca geriden izledigi

dikkate alindiginda Cin pazarinin dnemini uzun siire koruyacagi ortaya ¢ikmaktadir.

Pazardaki Firsatlar: Makarna, Cinli tiiketicilerin kendi pisirme yontemlerine ve tiiketim
aligkanliklarina benzeyen bir yiyecektir. Uzun yillardir fast food zincirlerinde Avrupali versiyonlari
bulunmasi nedeniyle Cinli tiiketiciler makarnayi tanimaktadir. Bu nedenle makarnanin yeni iriinler
listesine daha tanidik olmasi nedeniyle girmesi beklenmektedir. 2013 yilinda 76 milyon dolar olan
ithalat1, 2017 yilinda 238,3 milyon dolara ¢ikmistir. Ulkenin 6nde gelen tedarikgileri Kuzey Kore,
Tayvan ve Italya’dir.

Tirkiye ise, 2018 yili verilerine gore 3,4 milyon dolarla 10. siradaki tedarikgi iilkedir. 2013 yilinda
2.149 bin Amerikan dolar1 olan ihracatimiz 2017 yilina dek siirekli artmis ve 3.565 Amerikan Dolari
olmustur. Cin Tirkiye’nin 23. siradaki pazaridir. Makarna ve eriste konusunda benzer aligkanliklar
olan Japonya’nin iilkemizden 41 milyon dolar ithalat yapmis olmas1 anilan pazardaki ihracatimizdaki
payimizin %8,3 olmasi Cin pazari i¢in de gosterge olabilecek niteliktedir. Cin pazarma giiclii bir
tamtim ve dagitim stratejisi ile girilmesi halinde &nemli sonuglar alinabilecektir. Ulkemizden
pisirilmemis yumurtasiz makarna ihra¢ edilmektir. Guanco’da yapilan pazar arastirmasinda Tiirk

marketinde (Hayat Market) iilkemiz menseli makarna satildigi gortilmistiir.
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Cin pazarinda eristenin geleneksel gida olarak tiiketilmesi ve pazarda makarnanm Italya ile 6zlesmis

olarak goriilmesi, rekabette tehdit olarak algilanabilecek 6gelerdir.

Tiirkiye’nin bu biiyiik pazarda ilk on ihracat¢i arasinda yer almasi ve ihracat artisinin siireklilik arz
etmesi {lilkemiz mengeli makarna agisindan 6nemli bir potansiyelin oldugunun gostergesidir. Gida
sektorl ile ilgili fuarlara katilim, eyaletler esas alinarak tanitim faaliyetlerinin yapilmasi ve etkili
dagiim kanallarmin kullanilmas1 pazardaki varhigimizin gii¢lendirilmesi agisindan 6nem arz

etmektedir. Cinli tiiketicilerin ithal gidalara ilgisi ve giiveni ise iiriinlerimiz i¢in bir avantajdir.

Pazarda iilkemiz tirtinlerinin bilinirliginin zayif olmasi ve tanitim eksikligi ise giiglendirilmesi gereken

noktalardir.

Ulkemiz gida iiriinleri igin farkli pazara giris kanallar1 ve konumlandirma yéntemleri konusunda
ihracatgilarimizin bilgilendirilmesi ve bu konunun karsilikli ziyaretlerle pekistirilmesinin sektore

onemli katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Tablo 40: Tiirkiye’nin Cin’e Ekmek¢i Mamulleri ve Makarna Thracati (1000 Dolar)

Cin’in Tiirkiye’n
Toplam in Toplam
ithalati ihracati
(2018) (2018)

GTipP Uriin Adx 2016 2017 2018

Ekmek, pasta, kek,
biskiivi ve diger
ekmek¢i mamuller,
bos ilag kapsiilii
miihiir giillaci, piring
kagidi vb

1905 11.835 4.927 5.244 813.946 1.002.555

1902 Makarnalar ve 2.729 3535 3517 248194 | 552778
kuskus

Hububat veya
hububat tiriinlerinin
kabartilmas1 veya
kavrulmasi suretiyle
elde edilen gida
mamulleri

1904 30 12 17 209.034 160.425

Malt hiilasast; un,
1901 nisasta ve malt esasl 64 122 5 5.385.840 25.119
miistahzarlar

Kaynak. Trade Map. ITC

9.3. CiN KURU MEYVE, SERT KABUKLU MEYVE PAZARI, ATISTIRMALIK SEKORU
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2018 yilinda, Cin pazarinda sert kabuklu meyve ve kuru meyve piyasasinin degeri 405.7 milyar RMB
ulagsmasi beklenmektedir. Tiiketicilerin saglikli beslenme konusuna verdigi dnem sonucunda bes yil
icerisinde bu degerin %16 artmasi beklenmektedir. Sektorde agirlikli olarak tek firma hakim durumda
olmakla birlikte, tiikketiciler farkli markalara da yonelmeye baslamiglardir. Sert kabuklu meyvelerde
genellikle yerli markalar tercih edilmektedir. Kuru meyveler ve sert kabuklu meyvelere olan talep e-
ticaret yolu ile biiyiimiistiir. Bu nedenle de e- ticaret yapan firmalarin pazardan aldigi pay artmustir.

Pazarda toptan satislarin hakim olmasi nedeni ile piyasada pek ¢ok marka bulunmaktadir. Pazardaki

hi¢bir marka %5’in tizerinde pazar payina sahip degildir.

Tablo 41: Tiirkiye’nin Cin’e Sert Kabuklu Meyve ve Kuru Meyve Ihracati (1000 Dolar)

Cin’in Tiirkiye’n
GTiP 2016 2017 2018 Toplam fin Toplam
Ithalati Ihracati
(2018) (2018)
080222 | Findik (kabuksuz) 15.893 20.391 13.823 21.571 933.848
080420 | Incir (taze/kurutulmus) 2.860 1.722 3.089 3.141 289.142
080620 | Uziim; (kurutulmus) 694 2.144 2.337 52.951 490.441
081310 | Kayist (zerdali dahil) kurutulmus 1.021 2.605 2.113 5.427 253.402
080221 | Findik (kabuklu) 1 - 116 12.270 3.304
Turunggillerin, kavunlarin
081400 | kabuklar1 - 6 15 1.758 3.289
(taze/dondurulmus/kurutulmug vs.)
Bu fasildaki sert
081350 | kabuklu/kurutulmus meyvelerin 9 1 1 658 8.916
birbirleriyle karigimlari
Diger sert kabuklu meyve ve
200819 . 19.542 34.403 35.427 256.303 646.950
karisimlarinin konserveleri
200897 | Konserve edilmis karigimlar - 20 21 15.188 1.771
Diger meyve, yemis, bitki parcalari )
200899 konserveleri 28 1 208.108 20.902

Kaynak. Trade Map. ITC

Guanco’da yapilan pazar arastirmasinda ziyaret edilen tiim siipermarketlerde kuru meyvelerin tek gesit
olarak, karisim halinde veya 6zel sekilde islenmis olarak satilmakta oldugu gozlemlenmis, Ege
Thracatc1 Birlikleri heyetince de pazardaki fiyatlandirma ve kalite agisindan iiriinlerimizin ihracata
uygun nitelikte oldugu tespit edilmistir. Sadece ithal firtinler satan White Horse firmasinin
Guanco’daki butik magazasinda ise, yine bir Tiirk firmasinca pazara 6zel tasarlanmis ambalaji ile Tiirk
kuru incirinin satiginin yapilmakta oldugu belirlenmistir. Anilan markette s6z konusu iiriiniin ayrica

tilketicilere tadim imkan1 da saglanmustir.

9.4.SU URUNLERI

Diinya su iriinleri, tiretimi 170,9 milyon ton olarak (2016 yili)gergeklesmis olup 69,0 milyon ton

iiretimle Cin bas1 ¢eken iilkedir. Ulke {iretiminin 45,5 milyon tonunu kiiltiir balik¢iligindan 17 milyon
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tonu avlanmandan elde etmistir. Bu kapsamdaki her kategorideki iiretimde diinya lideri konumundadir.

Cin diinya su triinleri tiretiminin % 37,5’ini gergeklestirmistir.

2016 FAO verilerine gore diinya su tirtinleri tiretimi 5.449 bin ton, ihracat1 4.887 bin ton olmustur.
Deger olarak ise, kiiresel ihracat1 7.646 milyon Amerikan dolari, ithalati 8.864 milyon Amerikan dolar1
olmustur. Ayni donemde Cin’in {iretimi 525.000 ton, ihracat1 874.000 ton ve 332 milyon dolar, ithalati
ise 1.372.000 ton ve 1.992 milyon dolar olmustur.

Cin diinyadaki en biiyiik su tirtinleri {ireticisi, tiiketicisi ve ihracatgisidir. ABD ve Japonya’nin ardindan
3. biyiik ithalatci iilkedir. Ulkenin yillik iiretimi 51 milyon ton olup sektdr yilda %4 bilyiimektedir.
Pazar arastirmamiz sirasinda Guanco’da diinyada 6nde gelen kurutulmus deniz iirlinleri pazar ziyaret

edilmistir. Ulkemiz menseli denizhiyar1 séz konusu pazarda tespit edilmistir.

Pazar arastirmasi sirasinda ayrica iist gelir seviyesine hitap eden su iiriinleri restoran1 ziyaret edilmis
olup sunulan deniz iiriinlerinin kalitesi ve gesitliligi, yiiksek fiyatlara ragmen talebin yogunlugu

gbzlemlenmistir.

Ulkede kiiresel iiretimin %35’ gergeklestirilmektedir. Geleneksel olarak tercih edilen bir iiriin grubu
olmasi, su tiriinlerine yiiksek gelir diizeyindeki tiiketicilerin talebi ve tilkenin yiiksek iiretim kapasitesi
nedeni ile yiiksek kalitede ve liiks deniz iiriinlerine olan yogun talebin oniimiizdeki yillarda da devam

etmesi beklenmektedir.

Ulkede kiiltiir balikgilig1 avlama, iiretim ve isleme belirli bdlgelerde yogunlasmis olup &zellikle
kuzeyde kiy1 bolgesinde yer alan Dallan ve Quindao sehirleri ile giineydeki Guangdong ile Zhejiang

ve Fujian eyaletinde yogunlagmustir.

Ulkemiz menseli su iiriinlerinin Cin pazarma ihra¢ edilebilmesi igin isletme bazinda akreditasyon

islemleri tamamlayan firmalarca gergeklestirilmektedir.

03 Faslindaki tirtinler i¢in Cin’e en ¢ok ihracat yapan ilk bes tilke ve pazardaki paylari Rusya (%17,9),
ABD (%16,3), Kanada(%9,2), Norve¢ (%5,8) ve Yeni Zelanda (%4,9)’dur. Tiirkiye 51. siradadir ve
pazardan aldig1 pay %0,1 dir.

Tablo 42: Yillara Gore Cin’in Su Uriinleri Ithalati (1000 Dolar)

GTIiP No. Uriin Adi 2016 2017 2018
Baliklar
237.72 717.01 4.554.887
0303 (dondurulmus) 3.231.720 3.717.015 554.88
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0306

Kabuklu hayvanlar
(canli, taze,
sogutulmus,
dondurulmus,
kurutulmus, tuzlanmis
veya benzer iglem
gormiis)

2.123.924

2.512.719

4.374.488

0307

Yumusakgalar (canli,
taze, sogutulmus,
dondurulmus,
kurutulmus, tuzlanmis
Vs.)

912.215

1.035.323

1.250.087

0302

Baliklar (taze veya
sogutulmus)

368.892

403.818

731.244

0304

Balik filetolar1 ve
diger baliketleri (taze,
sogutulmus veya
dondurulmus)

153.350

229.151

440.682

0301

Canli baliklar

75.209

83.208

128.215

0305

Baliklar (kurutulmus,
tuzlanmis, salamura
edilmis veya
tiitsiilenmis)

26.117

64.156

73.625

0308

Suda yasayan
omurgasiz hayvanlar
(kabuklu hayvanlar ve
yumusakgalar harig)
(canli, taze,
sogutulmus,
dondurulmus, kuru.,
tuzl.vs.)

20.209

25.387

52.512

1605

Hazirlanmig/konserve
edilmis kabuklu
hayvanlar,
yumusakgalar ve diger
su omurgasizlari

97.538

143.420

205.276

1604

Hazirlanmis/konserve
edilmis baliklar,
yumusakgalar veya
diger su
omurgasizlarin hiilasa
ve sulari

72.885

82.877

110.040

Kaynak: Trade Map
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Tablo 43: Yillara Gére Tiirkiye’nin Cin’e Su Uriinleri Ihracan
Deger: 1000 Amerikan Dolar:

GTiP

TOPLAM

2016

2017

2018

Cin’in
Toplam
ithalat1

(2018)

Tiirkiye’nin
Toplam
ihracati

(2018)

0308

Suda yasayan
omurgasiz hayvanlar
(kabuklu hayvanlar
ve yumusakcalar
hari¢) (canli, taze,
dondurulmus,
kurutulmus,
tuzlanmig vs.)

37

293

5.669

52.512

22.897

0307

Yumusakgalar (canli,
taze, sogutulmus,
dondurulmus,
kurutulmus,
tuzlanmis vs.)

1.581

1.842

2.562

1.250.087

32.416

0306

Kabuklu hayvanlar
(canli, taze,
sogutulmus,
dondurulmus,
kurutulmus,
tuzlanmig veya
benzer islem gérmiis)

167

228

106

4.374.488

6.191

0302

Baliklar (taze veya
sogutulmus)

10

731.244

472.223

0305

Baliklar (kurutulmus,
tuzlanmis, salamura
edilmis veya
tiitslilenmis)

73.625

38.721

0304

Balik filetolar1 ve
diger balik etleri
(taze, sogutulmus
veya dondurulmus)

379

440.682

205.905

0303

Baliklar
(dondurulmus)

10

4.554.887

95.468

0301

Canl1 baliklar

128.215

5.979

1605

Hazirlanmig/konserve
edilmis kabuklu
hayvanlar,
yumusakealar ve
diger su
omurgasizlari

611

507

205.276

19.019

1604

Hazirlanmig/konserve
edilmis baliklar,
yumusakgalar veya
diger su
omurgasizlarin
hiilasa ve sulari

110.040

49.047

Kaynak:

Trade Map-ITC
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9.5. SEKERLI VE CIKOLATALI MAMULLER SEKTORU

S6z konusu sektor son bes yillik donemde oldugu gibi, 6niimiizdeki yillarda da biiylime vadetmektedir.
2017 yilinda bir onceki yila gore pazardaki satiglarda %6,28 oraninda biiyiime kaydedilmis olup
geemis 5 yillik donemde de %7 dolayinda biiylime egilim gostermistir. 2017 yilinda 111 milyar RMB
satig yapilmis olup s6z konusu degerin 2020 yilinda 134 milyar RMB ve 2022’de ise 149 milyar
RMB’ye erisecegi tanmin edilmektedir.

Alt agilim olarak 2017 yilinda sekerli mamul satis1 64.5 milyar RMB, ciklet satiglar1 26 milyar RMB

ve ¢ikolatali mamul satiglar1 29.6 milyar RMB olmustur.

2017-2022 doneminde sektorde beklenen biiylime oranlart ise sekerli mamullerde %5 ¢ikolatali

mamullerde %7,9 ve ¢iklette %7,3diir.

Toplamda sektoriin miktar olarak biiyiikliigii 2017 verileri itibari ile 1,19 milyon ton olup 2022°de 1,46
milyon tona ulagmasi beklenmektedir. Satislar 2017°de miktarca bir 6nceki yila gore %5 artmustir.
Satis miktar1 sekerli mamullerde 898.000 ton iken kakaolu mamullerde 151.000 ton, giklette ise
149.000 ton olmustur. 2022 i¢in bu degerlerin sirasi ile 1 milyon ton, 195 bin ton ve 200 bin ton olacagi
tahmin edilmektedir. 2017-22 déneminde sektérde miktarca biiyiimenin %4 diizeyinde ger¢eklesmesi
beklenirken alt sektorler bazinda giklet i¢in %6 ¢ikolatali mamullerde %5 ve sekerli mamullerde %3,6

artis olacagi tahmin edilmektedir.

Pazar arastirmasi sirasinda sekerli ve kakaolu mamullerin ambalajlarinda canli renkler tercih edilirken
naneli tatlarin tazelik ve ferahlik vermesi ve daha saglikli oldugu kabul edilmesi nedeni ile tercih

edildigi bilgisi alinmustir.

Tiiketicilerin saglikli beslenme konusundaki duyarliliklar1 nedeni ile igerikleri daha dogal,
fonksiyonel, sekeri azaltilmis ve besleyici bilesenleri olan iiriinler pazarda daha basarili olmaktadir.
Ayrica ¢ocuklara yonelik olarak tiretilen icerisinde oyuncak olan iiriinler ise hizla gelisen bir diger

kategoridir.

Tiiketicilerin giderek daha saglikli {irlinlere yonelmeleri nedeni ile bu iiriin grubunu tercih etmeleri
halinde yiiksek kalitedeki {iirlinleri,  ¢ocuklart igin ise yine seker igerigi diislik triinleri tercih

etmektedirler.

Dagitim kanali olarak; sekerli mamullerin %35°1 stipermarketlerde %231 bagimsiz kiiciik bakkal tipi

magazalarda %141 hipermarketlerde, %10’u internette, %4’ convenience store denilen semt
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marketlerinde, %2,9 gida /icecek satan magazalarda, %0,3’i indirimli magazalarda satilmaktadir.

Piyasada Mars ve Nestle on biiyiik pay1 alan ¢iklet tireticileridir.

Geleneksel dagitim zincirlerinin yani sira ¢evrimigi satiglar da {iriinlerin ucuz olmasi, is hayatinin
yogunlugu, zaman kisit1 gibi nedenlerle tercih edilen alternatif bir yontemdir.2012-2016 déneminde

sOz konusu iriinlerde internetten yapilan perakende satiglar degerce % 427 oraninda artmistir

2017 yilinda iilkede 700’{in {izerinde yeni {irlin piyasaya siiriilmiistiir. Gegmis bes yi1lda da bu say1 500-
800 arasinda degiskenlik gostermistir. Bu durum tilkenin sekerli kakaolu tiriinlerde ne kadar dinamik

bir yapisinin oldugunun bir gdstergesi niteligindedir.

2016 yilinda piyasaya yeni siiriilen tiriinler ¢esitleri rasinda sekersiz veya az sekerli, cocuklara yonelik
iiriinler, helal iiriinler, onksiyonel iiriinler bulundugu Austrade raporunda da belirtilmistir. igerik
acisindan ise, siitlii, aromasiz, ¢ilek aromali, naneli ve meyve aromali {irlinlerin bulundugu
belirtilmektedir. Sektérde kullanilan ambalajlarin  ¢ogunlugunu yumusak esnek ambalajlar
olustururken kutulu ve tiip seklindeki ambalajlar ikinci sirada, ardindan oturan-esnek, yatik ve esnek

ambalajlar gelmektedir.

9.6. MEYVE SUYU SEKTORU

Cin’de kisi basina meyve/sebze suyu tiiketimi yillik 15 litredir. Meyve/sebze suyu igenlerin %99’u
dogal iriinlerden olusan iriinlere ragbet gostermektedir. 2007-2017 yillar1 arasinda sektér %10
biiylimiistiir. Meyve/sebze sularindan sonra meyve nektarlart ikincil olarak tercih edilen iriinlerdir.
Ulkede tiiketicilerin ¢ogu haftada bir meyve /sebze suyu tiiketirken, %33’ii haftada 4-5 kez, %23’ii 10-
15 giinde bir tiikketmektedir. Sektor yilda %7,5 biiytimektedir.

Ulkenin portakal suyu iiretimi 38.000 tondur. Piyasada en ¢ok tercih edilen iiriin portakal suyu olmakla

birlikte nar suyu, liziim suyu, havug suyu gibi farkli iiriinler de tiiketilmektedir.

Pazarda basarili olmak igin; Cinli tiikketicilerin hangi tatlar1 tercih ettigi, karigimlarda tercih edilen
oranlar, seker miktar1 gibi 6zelliklerin dikkate alinarak {irliniin pazara uyumlu hale getirilmesi
gerekmektedir. Ayrica, Cinli tiiketici agisindan biiyiik 6Gnem arz eden {iriiniin vitamin igerigi, mensei
onem arz etmektedir. Uriin organik olmasi halinde bunun da ayrica belirtilmesi ¢ok énemlidir. Organik
tirtinler igin Cin’den resmi organik sertifikasinin alinmasi ise Cinli tiiketiciler agisindan daha giiven
saglayici bir unsurdur. Piyasada organik olmayip organik diye satilan pek ¢ok Cin markasinin oniine

gecmek i¢in s6z konusu uygulama yiiriirliige konulmustur.
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Ambalaj ve pazarlama ¢ok 6nemli iki konu olup miisteriyi cezbedecek ambalajlarin kullanilmas,
pazara yliksek fiyattan giriyor ise triiniin liiks iiriin imaj1 verecek bir ambalaj ile piyasaya sunulmasi
onerilmektedir. Pazarda tiiketici ve ithalat¢inin giivenini saglamak zaman almakta olup bu giiveni
saglamak icin Cinli is ortaginiz ile diizenli olarak iletisim iginde olmak alicilarin giivenini kazanmay1

saglayabilecek bir yol olarak 6nerilmektedir.

2017 yilinda Cin, 284 milyon dolar degeninde meyve suyu ithalat1 yapmis olup Brezilya birinci
siradaki tedarik¢i konumundadir. Tiirkiye’nin Cin’e meyve suyu ihracat1 2013 yilinda 396 bin dolar
iken 2013-2017 doneminde hizla artarak 3.364 bin dolara yiikselerek 8 kattan daha fazla artmustir.
Cin’de Guanco piyasasinda yapilan pazar arastirmasi sirasinda toptanci pazarinda ve siipermarketlerde
Tiirkiye menseli ve lilkemizin markalar1 ile tirtinlerin satisa sunuldugu gézlemlenmistir. 2017 yili Cin

meyve suyu ithalatinda Tiirkiye 15. sirada yer almaktadir.

Tablo 44: Cin’in Ulkelere Gore Meyve Suyu Ithalati
Deger: 1000 Amerikan Dolart

Ulke ithalat Pay (%) 2013- 2017 Biiyiime | 2016-2017 Biiyiime
(2017) (%0)
Diinya 283.276 100 3 25
Brezilya 79.448 28 -2 14
Israil 41.933 14.8 -6 61
Kore Cumhuriyet 29.088 10.3 104 -2
ABD 18.885 6.7 -6 -8
Ispanya 14.835 5.2 4 43
Tayvan(Cin) 11.178 3.9 40 88
Tayland 7.776 2.7 14 22
italya 7.601 2.7 5 35
Vietnam 7.105 2.5 33 94
Yeni Zelanda 4.874 1.7 86 13
Tiirkiye 3.364 1.2 59 250

Kaynak: Trade Map, ITC
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9.7. ULKEYE GiRiSINE iZIN VERILMEYEN TURKIYE MENSELI GIDA
MADDELERI

Halen Cin’e yas meyve ve sebze ihracati i¢cin Cin makamlarindan izin alimamamustir. {1k olarak onayl

isletmelerden yapilan yas kiraz ithalati i¢in onay alinmis ve ilk ihracat 2018 yilinda ger¢eklesmistir.

Cin’e iilkemiz menseli kirmiz et mamulleri, beyaz et mamulleri ve dondurulmus gidalar, siit mamulleri

halen ihracati i¢in onay alinmamus {iriin gruplaridir.

10.PAZARA GIRiS$
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Diinya bankasi Doing Business 2019 raporuna gore yapilan reformlar ile Cin, biirokrasiyi azaltma
konusunda en ¢ok yol kat eden iilkeler arasinda yer almaktadir. Diinyada is yapma kolayligi
siralamasinda Hong Kong 4. , Tayvan 13. ve Cin 46. sirada yer almistir. Tiirkiye ise bu listede 43.
Siradadir.

Cin, ithalatin artirilmasi, iilkeye ihracat yapacak isadamlar1 i¢in biirokrasini azaltilmasi konusunda
calismalar yiiriitmektedir. Ithalat islemlerini sadelestirme, islemleri kolaylastirma ve hizlandirma

konusunda ¢aligmalar yiiriitmektedir.

2017°de 31 eyalette/ belediyede Tek Pencere- Single Window- sistemi ile giimriik islemi yapilmaya
baslanilmasi, liriin standartlarinin sadelestirilmesi, sinir Gtesi elektronik ticaretin kurallarini agikliga
kavusturulmasi ve bu konuda 1.300 irtine B2C ithalatin1 ilk kez yapildiginda giimriik lisansi
istenmemesi ile belli bir limite kadar giimriiksiiz ithal edilmesi verilebilecek ornekler arasinda yer

almaktadir.

10.1.DAGITIM KANALLARI

Cin’de ithalat prosediirleri lisansli ithalat¢ilar tarafindan yapilabilmektedir ve bu kisi veya kuruluslar
aynt zamanda distribiitor olarak da c¢alisabilmektedir. Ancak gida ithalat¢is1 ve gida ticareti

yapanlarinin ¢ogunun ithalat lisans1 bulunmamaktadir.

Pazara giriste kullanilabilecek bir diger yontem ise tiim iglemleri organize eden firmalarla ¢aligmaktir.
Anilan firmalar; {irlinlin ithalati, giimriiklenmesi oncesi ve sonrasinda depolama islemlerini, belirli
bolgelere dagitimini ve soguk zincir ¢ergevesinde iriinlerin naklini saglamakta, gerekli tanitim ve
tadim etkinliklerini diizenlemekte ve iirlin ile ilgilenebilecek ithalatgilar1 davet ederek B2B

goriismeleri organize edebilmektedir.

Guanco sehrinde yapilan pazar arastirmasi gergevesinde goriisiilen Jointek firmasinin séz konusu
yontemle ¢alismakta oldugu bilgisi alinmistir. Anilan firma distibiitorliik yaptigi firmalarin {iriinlerini,
eger Cin piyasasinda heniiz miisteri bulamamis ise, glmriiklemeden Once giimriiksiiz alana
depolamakta ve iiriin satis1 yapildiktan sonra glimriik vergisi 6denip muayeneleri yapilip, ithalatgi
bekletilmeden i¢ piyasaya satis ve teslim islemleri gergeklestirilmektedir. Cin’de bu yontemle ¢alisan

pek ¢ok firmanin oldugu bilinmektedir.

Cin, ¢ok biiyiik bir yiizél¢limiine sahip olmasi nedeniyle tek bir distribiitoriin iilkenin her bolgesine
satig yapmast miimkiin degildir. Distribiitorler genellikle belirli bir bolgeye ve belirli tiriin grubuna

yonelik olarak faaliyet gdstermektedir
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Son zamanlarda ortaya c¢ikan ¢ok sayida yerel satig aracilari biiyiik ticaret firmalarinin esliginde
faaliyet gostermekte ve i¢ dagitim ve pazarlama islemlerini takip etmektedir. Ancak bunlarin

ithalat/ihracat yapma yetkisi bulunmayabilir.

Biiyiikliigli ile goz kamastiran bir piyasa olan Cin pazarinda yer edinmek ve dagitim kanallari
olusturmak isteyen yabanci firmalarin siklikla kullandig1 bir yol olarak franchising gittikce 6nem
kazanmaktadir. Cin I¢ Ticaret Bakanligi’nin bu uygulamadan memnun oldugu ve franchising
uygulamalarinin gelecekte daha da gelistirilecegi dile getirilmektedir. Heniiz bagimsiz bir franchising
yasast ¢ikarilmamistir. Ancak yabanci firmalar ¢esitli franchising metotlarin1 kullanarak ¢ok yonlii

dagitim kanallar1 olusturmaktadir.
Cin perakende pazarinda giderek artan sayida yabanci firma ortak yatirimlar yoluyla yer almaktadir.

Bir temsilcilik biirosu agmak yapilan igin kontroliiniin Cinli ortaklarin eline gegmesini onleyen ve
bdylece yabancilara avantaj saglayan bir uygulamadir. Bu sekilde pazara girilmesi sayesinde yabanci
firma satis ekibi iizerinde daha fazla kontrol sahibi olmakta ve teknik uzman ekibini en verimli sekilde

kullanabilmektedir.

Ayrica, farkli bolge ve eyaletlerde farkli pazar ve ticaret aliskanliklari olmasi nedeniyle birden fazla

temsilci/firma ile ¢aligmanin uygun olabilecegi diistintilmektedir.

Cin pazarinda basar1 elde etmek i¢in Cinli is ortaginin énemi oldukgca biiyiiktiir. Iyi bir i ortag: devlet

yetkilileriyle kurulacak iligkiler sayesinde engellerin daha kolay asilmasini saglayabilecektir.

Ulkedeki toptanci pazarlaridaki kisiler aracilig ile Cin pazarma giris yapip, oradan dagitic1 bularak
iilkeye giris yapilmasi da secilecek bir diger yontemdir. Boylece toptancinin pazarin oldugu bolge ve

eyaletteki sehirlere iiriiniinii pazarlamasi miimkiindjir.

Cin’e ihracat yapmak isteyen firmalarin 6niinde iki temel segenek bulunmaktadir. Cinli ticaret firmalar:

veya aracilar ile temas kurmak ve bir temsilcilik biirosu yoluyla kendi satiglarini diizenlemek.

Ulkede arac1 ve ithalatg1 bulmak icin Cin’de gorevli ticaret miisavirlerimiz ve ataselerimizden yardim
alarak hareket edilmesi hem giivenilir ve hem de konu ile ilgili kisileri bulmay1 yardime1 olabilecek
bir yontemdir. Fuarlara katilarak, ithalatg1 firmalar bulunabilecegi gibi iilkeye diizenlenecek ticaret

heyetleri vasitasi ile de giivenilir baglantilar kurulmasi miimkiindir.

Gida ithalat siireci degisken olmakla beraber; {iriiniin ylikleme limanina gidisi 1 giin, tagima islemi 25
giin, bosaltma limaninda belgeleme islemlerinin beyan siiresi 1-3 giindiir. Antrepoya giris ve kayit
isleminin ardindan inceleme siiresi 1-7 gilin arasinda degismektedir. Bu islemlerin ardindan iiriin

miisterinin deposuna gonderilmekte ve ardindan tiiketiciye ulagmaktadir.
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10.2. AMBALAJ, PAKETLEME VE ETIKETLEME

Gida ambalajiin sekline tasarimina tiiketicilerce biiyiik 6nem verilmektedir. Cin yeni yilinda ve diger
Ozel giinlerde gida maddeleri de hediye olarak verilmektedir. Bu nedenle ambalaj malzemesi ve
tasarimi karar asamasinda belirleyici olmaktadir. Ulkede sadece ithal gida satan daha &zel magazalar

yolu ile pazara girilecekse bu konu daha da 6nem kazanmaktadir.

Uriin ¢esidine gore ambalajin biiyiikliigii ve dizayni pazardaki mevcut iiriinlerle karsilagtirarak

belirlenmesi pazara etkin girisi saglayacak etmenlerden biridir.

Hali hazirda yiiriirlikte olan yasalara gore iriinler belli standartlar1 karsilamak zorundadirlar.
Standartlara gore kalite belgesi verilen bir iiriin lizerine giivenlik etiketi yapistirilmaktadir. Kullanilan
standartlarin kodlari, seri numaralar1 ve isimleri iirlin {izerine basilmig veya teknik kullanim kilavuzu

ile ambalaj lizerine yazilmis olmalidir.

Cin pazarinda satilan tiim triinler tizerinde Cince olarak; tiriin ismi, tiretici ismi, adresi, temel katki
maddeleri ile bunlarin miktar ve 6zellikleri ile birlikte satis ve kullanim i¢in ayr1 ayri iiretim ve son
kullanma tarihleri, tirlinliin yanlis kullanimini 6nlemeye yo6nelik ve buna baglh tehlikeleri kapsayan
aciklayici uyarilar, uygun tasima ve depolama ile ilgili talimatlar yer almalidir. Ayrica ithal edilen gida

tirtinleri tizerinde tirliniin giivenli oldugunu gosterecek lazer etiket bulunmasi istenmektedir.

10.3. STANDARTLAR

Gida maddeleri ambalajlarinin gida ile dogrudan temas halinde olmasi nedeni ile ilgili ambalaj

standardina uygun ambalaj malzemesi kullanilmas: gerekmektedir.

Ulkedeki ulusal standartlar GB (Guobiao) kodu ile baslamakta olup bunlardan bir kismi zorunlu bir
kismi1 ise zorunlu olmayan standartlardir. (National Food Safety Standard: General Safety

Requirements on Food Contact Materials and Articles)
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Gidaya 0zel standartlarin yani sira; Gida Giivenligi icin GB 4806.1-2016 sayil1 Ulusal standart ithal
gidalar iirlinleri i¢in de gecerlidir. S0z konusu standart kapsaminda gida ile temas eden ambalaj

malzemelerinin niteliklerini, etiketleme kurallar1 belirtilmektedir.

GB9685-2016 sayili standartta ise; gidalarda kullanilmasina izin verilen katki maddelerinin neler

oldugunu ve izin verilen miktarlar agiklanmaktadir.

Ayrica, piyasaya sunuma hazir gidalarda “uygunluk belgesi DoC—Declaratin of Conformity”
aranmaktadir. GB 4806.1-2016’da bu belgeden s6z edilmektedir.

Ulkeye ihracat yapmadan once ihracat yapilacak {iriiniin igeriginin Cin standartlarina uygun icerikte
olup olmadig1 konusunun titizlikle kontrol edilmesi gerekmektedir. Kullanilan katki maddelerinin cinsi
ve miktar1 ve konu ile kisitlamalar agisindan {iriiniin uygunlugu, ambalaj malzemesinin gidalar i¢in
gerekli 6zelliklere sahip oldugu, etiketlemede istenen bilgilerin dogrulugu ve eksiksiz olmast titizlikle

kontrol edilmesi gereken noktalardir.

10.4.REKLAM VE PROMOSYON

Giintimiizde Cin’de en etkili reklam yontemi kuskusuz sosyal medya araglari ile yapilmaktadir. Gerek
genis kitleyi hedef alan, gerekse spesifik bir tirtirn grubu ile ilgilen miisteriyi kapsayan reklamlar Cin

pazarindaki potansiyel miisteriler {izerinde oldukca etkilidir.

Muhtemel reklam araglar1 arasinda radyo, televizyon, billboard, sponsorluk gibi araglar
kullanilabilmektedir. Ulkede Cin ya da yabanci kaynakli pek ok reklam kurulusu mevcuttur. Reklam
politikalart devlet tarafindan belirlenmektedir. “En, ¢ok 1y1 ” gibi ifadelerin reklamlarda kullanilmast

kesinlikle yasaktir. Ayrica ticaret sergileri ve fuarlar Cin’de yaygindir.

Cin’de tiiketici egilimlerini yonlendirmede en onemli araglardan biri promosyondur. Promosyon
sadece stoklar1 eritmek i¢in degil, satis psikolojisi olarak da kullanilmaktadir. Yapilan arastirmalarda
Cinlilerin satin almalarini etkileyen en 6nemli faktorler; mevsim gegisleri (%35), tatil (%28), yeni

tirtinler (%23), iyi hizmet ve davranig sonucu (%9), outlet {iriinii (%6) olarak belirlenmistir.

10.5. FiKRi VE SINAi MULKIYET HAKLARI

Fikri ve smai miilkiyet haklar1 konusunda genis kapsamli bir ¢alisma 1995 yilinda baslatilmistir. Bu

tarihten once 1991 yilinda telif haklarini yiiriirlige sokan bir kanun ile 1993 yilinda patent kanunu
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islerlik kazanmistir. Boylece fikri miilkiyet haklar1 korsanligi yapilan alanlarda ortak yatirimlara
gidilmesi konusunda bir esneklik yaratilmistir. Ancak bu durum uluslararasi alanda 6nemli bir sikayet

konusu olmaya devam etmektedir.

Ozel olarak telif haklar1 konusunda karsilasilan sorunlar énce Ulusal Telif Haklar1 idaresi nezdinde
¢oziimlenmeye calisilmaktadir. Sonu¢ alinamadigi takdirde Cin mahkemelerine bagvurulabilir. Halen

Pekin. Sanghay ve Guanco kentlerinde 6zel fikri miilkiyet haklari mahkemeleri kurulmus durumdadir.

Cin pazarma girmeden Once riiniin; isim, tasarim ve igerigi i¢in telif hakki ve patentinin alinmasi
iriiniin daha pazara girmeden koruma altina alinmasini saglayacaktir. Aksi durumda daha sézlesme
asamasinda iiriiniin ad1 Cin’de tescil edilebilmekte ve orijinal {irliniin Cin’e girmesi engellenerek tirtinii

tescil ettiren taraf ihracat¢iy1 kendine baglama yoluna gidebilmektedir.

10.6. CIN’E GIDA iIHRACATINDA iZLENECEK PROSEDURLER

Cin ithal edilecek gidalarin tilkeye girisi esnasinda gida kalitesi ve hijyenini korumak igin titiz ve pek
cok asamadan olusan bir kontrol sistemi uygulamaktadir. Her y1l iilkeye ithal edilmek istenen gidalarin
biiyiik boliimii belge eksikligi ve gerekli kalite standartlarin1 karsilamamasi nedeniyle giimriiklerde

imha edilmekte veya geri gonderilmektedir.

Thracat1 yapilacak iiriin Isletme Kaydimin Zorunlu Oldugu Gidalar Listesindeki Uriinler kapsaminda
ise Cine ihracat yapacak yabanci liretici veya ihracatgilarin Cin Devlet Sertifikasyon ve Akreditasyon
Idaresi(AQSIQ) ne kayit yaptirmasi gerekmektedir. Cin ithal edilecek gidalari iilkeye girisi esnasinda
gida kalitesi ve hijyenini korumak ig¢in titiz ve pek c¢ok asamadan olusan bir kontrol sistemi

uygulamaktadir. Adi gegen kurumun internet adresi: http://english.agsig.gov.cn/

AQSIQ, gida ithalatinda ithalatgr ve acentalarin ithal gidanin kayitlarinin yapildigi kurum olup
basvurularin internet lizerinden yapilmasi miimkiindiir. Gidanin ithalati sirasinda gerek ithal edilen
irlin, gerekse ithalat¢1 ve ihracat¢inin kontrolii bu kurum tarafindan gerceklestirilmektedir. Asagida
verilen internet adresinden Cin Halk Cumhuriyetince ithalatina izin verilen {irlinlerin listesi ve ithalat

icin gerekli AQSIQ tarafindan ilk bagvuru formuna ulasilabilmektedir.

Cin tarafindan ithal edilen gida maddelerinin listesinin bulundugu baglant1 yoluna/ adresine asagida

yer verilmistir: https://www.agsiq.net/imported-food-list

1) Gerekli dokiimanlarin doldurulmasi, ithalat éncesi izin alinmast

Cin’e gida ithalatinda belgeleme islemleri son derece siki kurallara tabidir.
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Gidanin sevkiyati Oncesi triintin kalite kontrol belgeleri, gida saglk sertifikasi, karantina belgesi,

mense sahadetnamesi, ¢eki listesi, ambalaj malzemelerinin detayli agiklamasi talep edilmektedir.

Tim belgeler sevkiyat sonrasi Cinli makamlarca incelenmektedir. Bu nedenle glimriige gelen iiriin
ithalatinda bir aksaklik yasanmamasi i¢in Cin makamlar1 tarafindan istenmis olan belgelerin eksiksiz

hazirlanmasina biiyiik 6zen gosterilmesi gerekmektedir.

Uriiniin ¢esidine gore degisim gdstermesi miimkiinse de Cin tarafindan ithal gida iiriinlerinde talep

edilen baslica belgeler asagida siralanmaktadir:

e Ticari Fatura

e Gonderilen iiriinlerin ayrintili listesi

¢ Kongimento

¢ Giimriik beyannamesi

e Saglik Sertifikasi

e Sivi gidalar i¢in siseleme tarihi

¢ (Gida etiketinin orijinal 6rnegi

¢ (Gida etiketinin Cince ornegi

¢ (Gida Kontrol Sertifikas1

e Serbest Satis Sertifikas1 (Cerficate of Free Sale)

e (Cin Makamlarinca Verilecek Kargo Tasima Sigortast Policesi Bagvuru Formu (China Cargo
Transportation Insurance Policy Application Form)

e Gilimriik Beyannamesi (Cince)
2) On Lisans ve Ithalat Kotast

Genellikle ithal gida iirlinlerinde 6n lisans istenmektedir. On lisans istenen iiriinler, kiimes hayvanlar1
ve siit mamulleri igin Cin Ticaret Bakanligi’ndan alinacak, Otomatik Ithal Lisans1 (Automatic Import

Licence) istenmektedir.

Ithalat1 kotaya tabi baslica iiriinler: Bugday, musir ve piring sekeridir. Ayrica, Tarim Uriinleri Ithalat
Tarife Kotas1 Sertifikas1 (Import Tariff Quotes Certificate) talep edilmektedir.

3) Etiketlemenin Uygunlugun kontrolii

Cine ihracat1 yapilacak tiim gida maddelerinin giimriikten ¢ekilebilmesi i¢in etiketlerinin Cince

(Basit Cince) olmasi istenmektedir.

Etiketlemede genellikle talep edilen bilgiler:
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e  Uriiniin cinsi

e  Uriiniin genel ad1

e icindekiler ve yiizde oranlari

e Uretici, yerel acente ve dagitimcinin ad1 ve adresi

e Mensel (iilke)

e Uriiniin kalite derecesi

e (Cin Ulusal Standart Yonetmeligi /Uriiniin Uretim Standart Adi, Numarasi

e Uriine 6zel icerik

Uriinler igerisinde toprak, bocek ve benzeri kalintilar bulunmamalidir. Bécek, ilag kalinti diizeyi ve

agir metal degerleri ulusal standartlara uygun olmalidir.

Tim etiketlerin Cin Kontrol ve Karantina Servisi(CIQS) tarafindan onaylanmasi gerekmektedir.
Cin’de etiketleme kurallarinin degismesi ihtimali géz 6niinde bulundurularak {iriin sevkiyat1 6ncesi
Ticaret Miisavirligimize Cin’deki acentenize ve/veya ithalatginizdan yiiriirlikkte olan kurallar1 ve

mevzuatin elinizdeki bilgilerle ile karsilastirilarak teyit alinmasi biiyiik 6nem arz etmektedir.
4) CIQ Gida Saglhik Sertifikasinin Alinmasi

Uriinler Cin Halk Cumbhuriyeti (CHC) giimriigiine ulastiginda, gida maddeleri giimriilk memurlart
tarafindan incelenmekte tiim belgeler incelenip eksiksiz hazirlanmis belgesi olan tirtinler i¢in sertifika

verilmektedir. CIQ sertifikas1 gergeklestirilen her bir sevkiyat igin tekrar diizenlenmektedir.

Yapilan gonderide giimriige verilen belgelerde bir eksiklik goriilmesi halinde ise; gonderilen mallara
gimriiklerce el konulmasi halinde, ClQ’dan bir beyanname talep edilmesi veya eksik belgelerin

tamamlanmas1 gerekmektedir. CIQ’dan beyanname temin edilmesi i¢in gerekli belgeler:

Isletmeye ait lisans, ithalat lisansi, kota sertifikas1, gida sagh@ ve giivenligi beyannamesi, sirketin

tanitim bilgilerinin ve iriiniin detayl bilgileri iceren belge olarak belirtilmektedir.

Cin’de mevzuat ve uygulamada olabilecek degisikleri dikkate alarak, tiim bu bilgilerin sevkiyat dncesi

ithalatg1 ve/veya acentenizden de teyit edilmesi biiyiik 6nem arz etmektedir.

Cin’e ilk defa gida maddesi ihra¢ edecekler i¢in glimriiklerde kontrollerin daha siki ve zorlayici
olabilecegi, izleyen sevkiyatlarda ise kontrol ve glimriiklemedeki uygulamalarin nispeten daha rahat

olabilecegi bazi kaynaklarca ifade edilmektedir.

Cin’in cografi olarak ¢ok biiylik bir alana sahip olmasi nedeniyle ithalatta yapilan islemlerde bolgesel
idarelerce yapilan uygulamalarda farkliklarin da olabilecegi dikkate alinarak ithalat¢1 ve acentenizden
de uygulamadaki kurallarin teyit edilmesi, olabilecek aksakliklarin 6nlenmesi agisindan 6nem arz
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etmektedir. Guanco ‘da yapilan goriismelerde; Cin’de daha Once giimriikleme islemleri inceleme-
beyanname-giimriikleme siras1 ile yiiritilirken yeni sistemde beyanname-inceleme-giimriikleme

olarak degistirilmis oldugu bilgisi alinmustir.
Cin’in Gidalarin Giimriikten Gegirilmesi Asamasinda Uyguladigi Temel Adimlar

1. Gida maddelerinin Cin’e giris yapmasi

2. Uriin kontrol beyani (Inspection declaration)
3. Giimriik beyan1

4. Glimriik vergisinin 6denmesi

5. Giimriik kontroliiniin yapilmasi

6. Giimriik islemlerinin yapilmasi

7. Uriin 6rnekleri ve etiketlerinin denetlenmesi

8. Gida saglik sertifikasinin verilmesi.
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10.7.ANLASMAZLIKLARIN HALLi / PATENT / SOZLESME

Cin’de ticaret yaparken tek baglayici nokta taraflar arasinda yapilan sézlesmelerdir. Cin’de yapilan
sozlesmelerde her ne kadar Cincenin yani sira bir diger dilde hazirlanip imzalanmis olsa da, Cin
mahkemeleri sadece Cince metni esas almaktadir. Bu nedenle s6zlesmenin Cince metninin giivenilir
bir hukuk sirketince kontrol edilmesi daha sonraki olast anlagsmazliklarda s6zlesmeden kaynakli bir

sorun yasanmasinin dniine gecebilecektir.

Thracat baglantis1 asamasinda s6zlesme yapilmadan mal alisverisinde bulunulmasi sonucu ortaya ¢ikan
anlagsmazliklarda ¢6ziim bulmak ve tamamen taraflarin iyi niyetine kalmis bir husus olmaktan 6teye

gidememektedir.

Cin’de is yapan yabancilarin anlasmazligin ¢ozimii igin bagvurabilecekleri ii¢ temel Yol
bulunmaktadir: Arabuluculuk, ticaret hukukuna tabi davalar ve tahkim. Bu yollar arasinda en ¢ok
basvurulan yontem tahkimdir. Uluslararasi ticaret islemleri ve tasimacilik konularindaki sorunlar i¢in
kullanilan tahkim yontemi, anlasmazligin taraflarindan birisi farkli iilkeye mensup oldugu veya
yabanc1 menfaatler séz konusu oldugunda gegerli olmaktadir. Ornegin; taraflardan birisi Cinli digeri

Tiirk ise ve bu kisilerin ig yaptiklari esas iilkeler Cin ve Tiirkiye ise bu yonteme bagvurulabilmektedir.

Uluslararas1 ekonomik ve ticari iliskilerden dogan anlagsmazliklarin ¢6ziimii i¢in basvurulabilecek
tahkim kurumlaridan birisi Cin Uluslararas1 Ekonomik ve Ticari Tahkim Komisyonu’dur. Ozellikle
denizcilik konularmi kapsayan anlagsmazliklarla ilgilenen kurum ise Cin Denizcilik Tahkim

Komisyonu (China International Economic and Trade (Maritime) Arbitration Commission’dir.

Cin pazarinda patent almak ve temsilcilik agmak gibi tiim islemler, Cin yasalarina gore islediginden,
hukuki yardim almak bir zorunluluk olmaktadir. Gerektiginde yararlanilabilecek avukatlik, muhasebe
ve danigmanlik hizmetleri heniiz gelisme asamasindadir. Yabanci avukatlarin Cin’de faaliyeti miimkiin
degildir. Ancak, uzun yillar Cin tecriibesine sahip kimi yabanci hukuk firmalarindan yararlanilmasi
miimkiin olabilmektedir. Muhasebe kuruluslar1 da 6zellikle vergi konularinda fizibilite caligmalar1 ve

muhasebe sistemlerinin hazirlanmasinda hizmet sunmaktadir.

Cin pazarma girerken {irintin marka tescilinin Cin’de yapilmasi iriiniin pazara girdikten sonra
markasinin ve iiriiniin kopyalanmasinin 6niine gecebilecek ve is insanlarint maddi zarardan koruyacak

bir adimdir.

11. YERINDE PAZAR ARASTIRMASI KAPSAMINDA YAPILAN GORUSMELER
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10-16 Aralik 2018 tarihleri arasinda Gliney Cin’de bulunan Guangdong Eyaletinin Bagkenti Guanco

’da yerinde pazar arastirmasi gerceklestirilmistir.

YPA kapsaminda, Cin’deki gida sektorii incelenmis, Guangdong ve Giiney Cin hakkinda goriisme ve
incelemelerde bulunulmustur. Ayrica, 12-14 Aralik 2018 tarihlerinde Guanco‘da Ege Ihracatci
Birlikleri’nce Gida Ticaret Heyeti diizenlenmis ve sdz konusu heyetin Cin resmi makamlar1 ve 6zel

kurulusglara yaptiklar1 ziyaretlere katilim saglanmistir.

Guanco sehri Forbes dergisi tarafindan is yapilabilecek en iyi 10 Cin kenti arasinda birinci sehir olarak
secilmis olup Cin’de gida ithalati ve ticaretinde lider konumundadir. Gida piyasasi agisindan heniiz
doygunluga ulasmamis zengin bir pazardir. Bolgede yerlesik Orta Dogulu ve Rus kokenli niifusun
olmasi tiriinlerimizin tercih edilmesine neden olmaktadir. Bu nedenle, gida sektoriinde yerinde pazar
arastirmasi i¢in Guanco sehrinin se¢ilmis olmasi yerinde bir karar oldugu diistiniilmektedir. Ayrica,
EIB Guanco‘da 2019 yilinda yapilacak gida fuarina katilim konusunda istekli olduklarini dile getirmis

ve heyet Guanco’ya yaptiklar1 ziyaretten memnun olarak ayrilmistir.

Guanco Food Enterprises Association (GFEA) ile gerceklestirilen goriigmede Giiney Cin’in gida
ithalat1 potansiyeli konusunda bilgi alinmistir. GFEA nin 300’lin iizerinde {iyesi bulunmaktadir. Gida
ithalat iglemleri ve Tirk gida ihracatgilarinin pazara girisinde dikkat etmesi gereken hususlar
konusulmus olup potansiyel ihrag {irinlerimiz agisindan Birligin goriisii alinmistir. Toplantinin
ardindan Birlik temsilcileri ile birlikte kurutulmus deniz iiriinleri toptanci hali ve gida toptanci hali
ziyaret edilmis ve anilan mekanlarda Tiirk menseili kurutulmus denizhiyari, makarna, aygigegi yagi,

zeytinyagi, meyve suyu, sekerli mamuller tespit edilmistir.

Ziyaretimiz kapsaminda Guangdong Gida Ithalatgilart Dernegi (GID) tarafindan EIB heyeti igin bir
seminer diizenlenmis olup seminerde ithalat prosediirleri, giimriik ve karantina islemleri, sinir Gtesi e-
ticaret uygulamalar1 konusunda bilgi alimmistir. Seminerin kapanig konusmasi  Guanco
Baskonsolosumuz Bora Kerimoglu tarafindan yapilmis ve ardindan GID ve EIB arasinda bir Iyi niyet

Anlagmasi (M0A) imzalanmistir.

Ziyaret edilen Cross Border E-Commerce Association ise B2B e-ticareti desteklemekte ve bu
kapsamda faaliyet gosteren Cinli is adamlarina referans olabilmektedir. Sinir 6tesi e- ticaret konusunda
secilmis sehirlerde pilot uygulama baslatilmistir. Nitekim 1 Ocak 2019 dan itibaren 1.321 iiriin i¢in
sinir Gtesi e-ticaret izni verilmistir. S6z konusu iiriinlerin B2B e-ticaret glimriik vergisi ve katma deger
vergisinden muaf oldugu ifade edilmistir. Ithalatgidan Cinli tiiketiciye ulastirilan B2C satislarin tek
defada 5.000 RMB’yi asmamasi kosulu ile satigin kisisel kullanim i¢in yapildigi kabul edilmekte olup
bu iglem i¢in yillik limit 26.000 RMB olarak belirlenmistir. Tek seferde 5.000 RMB degerinde ithalat
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yapildiginda ise genel ticaret olarak kabul edildiginden siir 6tesi B2B ticarete uygulanan vergiler

uygulanmaktadir.

Aymni firmaya bagli olan Mado, Sultan Restoran ve Hayat Market’in sahipleri ile yapilan gériismede
ise; Guanco ‘ya ek olarak Cin’de baska sehirlerde de Mado restoranlarini agmayr planladiklari
ogrenilmistir. Mado’nun Guanco’da ii¢ subesi, Zhejiang eyaletinde Yiwu sehrinde iki subesi
bulunmaktadir. Hayat Marketin ise Guanco’da ii¢ subesi bulunmaktadir. Mado’nun Cin’e ihrag ettigi
tathilar1 Cinli tiiketicilerin damak tadina gore lirettiginin bilgisi alinmistir. Sultan Restoran ise Ortadogu
bolgesi lilkelerinin Cin’deki diplomatik misyonlar1 i¢in milli glin yemeklerinin hazirlanmasi
konusunda talep gordiiklerini ifade etmislerdir. S6z konusu restoran1 Guanco’da iki, Yiwu sehrinde 1

subesi bulunmaktadir.

Hayat markette satilan Tiirk Mali driin gesitleri: Siyah ¢ay ve bitkisel ¢aylar, zeytin gesitleri,
zeytinyagi, kuru tiziim, kuru incir, kuru kayisi, tirk kahvesi, domates ve biber salgasi, nar eksisi,
makarna, tizim pekmezi, tahin,yesil ve kirmizi mercimek,bulgur, nohut, baharat gesitleri, salamura
yaprak, recel, mayonez, ketcap,sos ¢esitleri tursu cesitleri, bal,lokum, sekerleme, helva, hazir ¢corba

cesitleri, sirke, aycicegi yagi, biskiiviler,hazir ¢orbalar, pasta i¢in karisimlardir.

EIB heyeti i¢in diizenlenen B2B goriismelerine 12 Tiirk firmasi ve 53 Cinli firma katilmis olup

katilimci firmalarla tirtinlerimiz hakkindaki goriisleri ve onerileri alinmistir.

Market ziyaretleri kapsaminda Alibaba sirketine ait Freshippo ile Ponny, Lotus, Hayat, White Horse,

Seven Eleven marketleri ziyaret edilmistir.

YPA kapsaminda ziyaret edilen White Horse Grubu reklam, medya, gida ithalati ve pazarlamasi ile
emlak konularinda faaliyet gdstermektedir. Ulkenin en taminmis reklam ve medya firmalarindan
biridir. A¢ik hava reklamlari ile (ilan tahtasi) 1.halkadaki 27 sehirde 54.000 duyuru tahtasi ile {ilkenin
0zelikle dogu ve giineyinde faaliyeti bulunmaktadir. Firma ayrica bir TV platformunun sahibidir. S6z
konusu firma ile ayni isme sahip olan White Horse adli marketlerinde ve ¢evirim igi magazalarinda
ithalatin1 yaptiklari yiiksek kalitede, liks gida maddeleri satilmaktadir. White Horse markast Cinli
alicilarca kaliteli ithal gida maddelerinin glivenilir adresi olarak kabul edilmektedir. Cinli tiiketiciler
tarafindan yabanci adlarin ezberlemekte zorlanmalar1 nedeni ile ithal ettikleri tirtinleri White Horse
semsiyesi altinda toplamiglardir. Konu ihracatgilarimiz agisinda ele alindiginda ise; s6z konusu firma,
pazara taninmis ve giivenli bir marka semsiyesi altinda ek tanitim maliyetine girmeden hazir olan
dagitim kanallarindan yararlanma ve gilivenli ticaret imkani saglamaktadir. White Horse yetkilileri
iilkemiz ihracatgilarinin da bu yontemi kullanabilecegini ifade etmistir. EIB Ticaret heyeti yetkilileri

de s6z konusu kurulusla gériismiis olup firma tarafindan yapilan teklife ilgi gostermislerdir.
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Ulkemiz agisindan, Tiirkiye imajinm Cin’de tanitimini iicretsiz yapabileceklerini ifade eden White
Horse yetkilileri, bu amagla hazirlamis olduklar1 Tiirkiye tanitim filminin bir bolimi ziyaretimiz
sirasinda izletmislerdir. Firma yetkililerince, ayrica, Tirkiye’nin tanitimi i¢in sosyal medyada

taninmus kisilerin de ticretsiz olarak hizmet vermesi konusunda araci olabileceklerini ifade etmislerdir

Gorlisme yapilan Jointek firmasi ise, Cin igin B2B ticarette ithalat, giimriikleme, depolama, tanitim ve
dagitimi kapsayan lojistik hizmetleri ile Cin’e ihracat yapacak firmalar i¢in kapsamli ¢oziimler

sunmakta olup firma faaliyetleri konusunda ufuk agici bir sunum gergeklestirmistir.

Gerek White Horse gerekse Jointek firmalar1 Cin pazarina etkin giris i¢in is modelleri agisindan destek
alinabilecek kuruluslardir. Firmalarimizin pazara etkin ve kalic1 girisi agisindan bu tip firmalarla is

yapmanin yararli olacagi kanisina varilmistir,

Bakanligimiz Cin eylem plani kapsaminda, White Horse firmasinin yetkilileri ile goriisiilmesi halinde;
gerek Tirkiye i¢in talip oldugu tanitim faaliyetleri gerekse ihracatgilarimiza sunabilecegi hizmetlere

iligkin isbirligi olanaklarinin degerlendirme imkan1 olabilecektir.

Cin eylem plan1 kapsaminda, YPA’da elde edilen bilgilerin gida ihracatgilarimiza aktarilmasini
teminen ilgili [hracat¢1 Birlikleri /Ticaret Odalar ile birlikte semineler diizenlenmesi hususunun énem

arz ettigi diisiiniilmektedir.

Yapilan karsilikli goriismeler sonucu ithal gida sektoriine iliskin gelismeler, islemler, karsilasilan

sorunlar ve ¢6ziim Onerileri asagida 6zetlenmistir;

Saglikli ve lezzetli yiyecek talebi ozellikle kentlerde yasayan Cinliler arasinda hizla artmaktadir.
Amerikan Ureticiler Birligi tarafindan arastirmada 2018 yilinda 480 milyar RMB ithalat miktar1 ile

Cin’1in en biiytlik gida tiiketicisi olmas1 beklenmektedir.

Cin 192 iilkeden gida ithalati yapmakta olup AB, ASEAN iilkeleri, ABD, Yeni Zelanda, Brezilya,
Kanada, Avustralya, Rusya, G.Kore ve Sili ithalat yapilan ilk on {ilke arasinda yer almaktadirlar.

Ulkede 2008-2015 déneminde ithal gida tiiketimi y1llik %17°lik biiyiime ile 5.3 kat biiyiimiistiir.

2017 yilinda Cinli ailelerin en az %841 ithal gida {irtinii satin almis olup bu oran gectigimiz ii¢ yil

igerisinde %76 artig gostermistir.

Ithal iiriinlerin varis noktalari: kiy1 sehirleri ve bolgelerinde yogunlasmaktadir. Y1l igerisinde deger
olarak en cok gida ithal islemi gergeklestirilen bolgeler Guangdong (%11.37), Sanghay (%10.19),
Tianjin (%6.13), Fujian (%1.7) ve Pekin (%1)’dir.
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Cin Hiikiimeti, Sanghay Uluslararas: Ithal Gida Fuar1 gibi organizasyonlar ve vergi indirimleri ile
pazarin diinyaya agilmasini hizlandirmaktadir. Bu gibi uygulamalar hiikiimetin ithal gida pazarinin

bliylimesini destekledigini gostermektedir.

Cin biiylik bir pazara ve diinyadaki en karmasik ve en gelismis ¢evrimici toptan ve perakende dagitim

agina sahip tlkedir.

Wall-Mart, Carrefour, HuaRun, Lotus gibi bazi sirketler Cin gida sektoriinde dogrudan satis magazalar
acarak faaliyette bulunurken Tmall ve JD.com gibi sirketler ise ¢evrimigi satis tizerinden faaliyetlerini
yiiriitmektedir. Cin’de ithal gida triinlerinin tiiketicilere ulastirilmasi i¢in birgok farkli dagitim
kanallar1 bulunmasina ragmen yasal bir ortak veya temsilci olmadan magazalarda veya ¢evrimigi satis

kanallar1 i¢erisinde faaliyette bulunmak bir¢cok zorluk igermektedir.

Ulkede yiiksek kaliteli gida ithalat islemleri yapan sirketler genellikle Dogu ve Giiney Cin’de zellikle
Sanghay ve Guangdong eyaletlerinde yer almaktadir. Bu eyaletlerde profesyonel ithalatgilar ve hizmet
platformlar1 bulunmakta, ayn1 zamanda Cin piyasasindaki en biiytik iki tiiketici piyasasi bu bolgelerde

yer almaktadir.

Cin’de bircok gida fuar1 diizenlenmektedir. Ulkenin genis cografyasi, tiiketici aliskanliklar1 gibi
nedenlerle, her bolge ve eyaletin kendine 6zgii yapisi oldugu gibi, her fuarin da benzeri sekilde kendine
has yapisal bir karakteri bulunmaktadir. Bu nedenle, katilim saglanacak fuarlarin para ve zaman
kaybina neden olmamas: i¢in dikkatle belirlenmesi gerekmektedir. Cin ilk kez 2018 yilinda China
International Import Expo ad ile ithal tiriinleri fuari diizenleyerek iilkesini ithal tirinlere agtigi mesajini

vermistir.

Sanghay’da diizenlenen SIAL China ise gida sektdrii agisindan biiyilik 6nem arz eden bir fuardir.

http://www.sialchina.com/ adresinden fuar hakkinda detayl bilgiye ulasilmas1 miimkiindiir.

Food and Hotel China (https://www.fhcchina.com/en/), Food 2 China (http://en.food2chinaexpo.com

) fuarlarinda ciddi alicilarin bulunmasi ve pazar hakkinda daha derinlemesine bilgi edinilebilmesine
olanak tanimaktadir. Cin cografi olarak da biiyiik bir pazar olmasi nedeni ile bolgesel farklilar
icermekte dolayisi ile bolgeden bolgeye gida tercihleri de degismektedir. Bu nedenle hedef alinacak

bolgenin ihtiyaclarinin dikkate alinmasi 6nem arz etmektedir.

Cin’de birgok e-ticaret platformu bulunmaktadir. Fakat sirketler hangilerinin kendilerine uygun
platformlar oldugu konusunda tereddiitler yasamaktadur. Ithalat siirecinde ithalatgilar, toptan saticilar,
perakende saticilar, giimriik sirketleri, lojistik sirketleri tedarik zincir sirketleri yer almakta bu zinciri

eksiksiz bir araya getirmek kiigiik isletmeciler i¢in zor olabilmektedir. Bu durumda iiriinii satacaginiz
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Cinli bir ortak segcmek ya da iiriinii pazara tanitacak veya mevcut pazar1 genisletecek yerel bir partner

ile beraber calismak en iyi yol olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Oncelikle profesyonel sirketler aracilig1 ile iiriiniin Cin’e ihracati i¢in hangi belgelerin hazirlanmasi ve
bu bilgiler saglansa da, {iriin bazinda giincel durumun tespiti agisindan bu durum 6nem arz etmektedir.
Daha sonra dagitim kanallarinin ve tanitim yontemlerinin degerlendirilmesi igin pazar arastirmasi

yapilmasi uygun olacaktir.

Uriinlerin Cin’de uygun alicilara ve pazarlara ulasmasi igin profesyonel ve deneyimli yerel ortak ile
birlikte caligmak sadece iyi bir yontem degil ayn1 zamanda marka yaratma ve taninirligin arttirilmasi

icinde sirketlere ayricalik saglamaktadir.

Cin pazarinda is yapmak icin; dncelikle sizi risklerden koruyacak ve verimliliginizi arttiracak giivenilir
giimriik¢iiler, lojistik uzmanlari, tedarik kanallar1 ve diger konularda hizmet alinacak sirketler ile

caligilmalidir.

Guangdong Imported Food Association (IFA-. http://www.gdifa.org.cn/) Giiney Cin’de profesyonel

bir Birlik haline gelmistir. IFA birgok uluslararas1 gida fuarnin yaninda Guanco’da bulunan farkli
tilkelerin temsilcilikleri ve tanitim sirketleri ile yakin iligkiye sahip olup tedarikgiler ile miisterileri bir
araya getirmektedir. IFA uluslararast gida fuarlarina katilim icin heyetler tertip etmekte, ticari siirecte
karsilagilan problemler icin taraflara yardim saglamakta, ayrica tamitim ve satis faaliyetleri i¢inde
rehberlik etmektedir. Ihracatgilarimiza ithalatgi bulmalari konusunda yardimci olabilecek bir

kurulustur.
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12. CiN PAZARI iCiN SWOT ANALIZi

FIRSATLAR

TEHDITLER

e Biiyiiyen orta ve iist sinif

e  Harcanabilir hane halki gelirindeki artig

e  Saglikhi ve kaliteli gidaya yonelim

e  (ida tiikketimindeki artig

e  Online satis hacmindeki artig

e Internete erisim ve ticaretin hiikiimet
tarafindan 6zendirilmesi

e  Mevcut bilgi ile tiiketici tercihlerindeki
degisikliklere kolay adapte olabilme imkan1

e  Genis sosyal ag kullanim1 nedeni ile
titketiciye kolay erigim

e  Soguk depolama imkanlarinin geligimi

e  Genis dagitim ag1

e  Siir Gtesi e-ticaret imkani

o  Yerli gida tireticilerin daha siki kontrol
edilmesi

e Mevzuatta sadelesmeye gidilmesi ve
yasalardaki c¢elisen yonlerin iyilestirilmesi

e  Cin hiikkiimetince ithalatta serbestlestirme
yolunda hizla ilerlemesi

Cin ekonomisindeki genel yavaglama

Artan rekabet

Pazara erisim zorluklar

Kiltiirel farkliliklar ve dil engeli

Bazi iirlinlerdeki giimriik vergilerinin yiiksekligi
Ihtilaf halinde s6zlesmelerde Cince yapilan
niishasinin genel egilim olarak esas alinmasi ve iKi
dildeki niishada farkliklar yasanmasi

Uzun mesafe nedeni ile kisa raf 6mrii olan
urtinlerin pazara girisinde karsilasilan zorluklar
Kolay bozulabilir iiriinlerin gelismemis veya
gelismis sehirlere ulasimindaki lojistik zorluklar
GDO etiketlemesi

Organik tirlinlerin i¢in sadece Cin Standartlarinin
Taninmasi

Degisken ve karmasik mevzuat

Ulkemizde yas meyve sebzeye uygulanan zorunlu
depolama siiresi

iki iilke standartlar arasindaki farkliliklar

GUCLU YONLER

ZAYIF YONLER

o  Kaliteli gida tirtinleri

o  Kaliteli ambalaj

e (in’e pazarna adapte olmaya hazir is
gevresi

e  Verilen Devlet Yardimlari

e (in’de yasayan Orta Dogu ve Kafkasyali
titketicilerce iilkemiz iiriinlerinin bilinirligi

e  Cin’deki ayni kiiltiire sahip az sayida da olsa
niifusun olmas1

e Pazara adapte olmus Cin’de yerlesik Tiirk
firmalarinca tilkemiz tirtinlerinin tanitim ve
pazarlanmast

Pazar hakkinda ihracatgilarin 6n yargisi

Diisiik marka taninirlig

Cin mevzuatinin yeterince bilinmemesi

Pazar imkanlarinin yeterince taninmamasi

Thracat 6ncesi ve sonrasinda gerekli olan zaman ve
emegin dikkate alinmamasi

KOBI’lerin pazara girmek icin gerekli eleman ve
finansal kisitlari

Pazara ulagim maliyetlerinin yiiksek olmasi
Ulkemizdeki hayvan ve bitki hastaliklar1 nedeni ile
potansiyel tiriinlerin ihracatinin yapilamamasi
Firmalarimizin s6zlesme yapmadan baglanti
kurmalar1 ve ihtilaf yasamalar
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13. SONUC VE DEGERLENDIRME

Cin, 1,4 milyar kisi olan tiiketici kitlesi ve ekonomisindeki yiiksek biiylime hizi ile 6nemli ve
gelismekte olan bir pazardir. Bu {lilkeyi ihracatcilar agisindan cazip hale getiren en énemli 6zelligi

tiiketicilerin artan gelir diizeyi ile birlikte kaliteli iiriin i¢in harcama yapmaya istekli olmalaridir.

Ulkede kaliteli ve saglikl1 gida iiriinlerine olan talep hizla artmaktadir. Ulkemizde iiretilen kuru kayisi
ve kuru incir basta olmak iizere kuru meyveler, findik basta olmak iizere sert kabuklu meyveler,
zeytinyagi, su uriinleri gibi Cin’de yeni gelisen saglikli tilketim egilimine hitap eden iiriinlerdir.
Bunlarin yani sira sekerli ve kakaolu mamuller, zeytinyagi ve ay¢icegi yagi iilkemizden talep edilen

tirtinler arasinda yer almaktadir.

Guanco sehrinde yapilan pazar arastirmasi sirasinda yukarida adi gegen iiriinlerin market raflarinda
goriilmesinin yaninda, Ege Ihracat¢1 Birlikleri iiyelerinin Cinli is ¢evreleri ile yaptiklar griismelere
gosterilen ilgi gida iirlinlerimizin ihracatinda, bu iilkedeki yliksek potansiyelin canli birer gostergesi
olmustur. Ayrica, son bes yilda iilkeye yapilan gida maddeleri ihracatimizin katlanarak biiyiimesi bu

durumu desteklenmektedir.

Diinyanin ikinci biiyiik gida ithalat¢ist olan Cin pazar: yeterince degerlendirilememekte oldugundan

hareketle, iilkeye ne sekilde niifuz edilebilecegi konusuna odaklanilmistir.
Iyi bir pazarlama stratejisi hazirlanarak pazara girilmesi miimkiindiir.

Pazar arastirmasi i¢in se¢ilmis olan Guangdong eyaletinin Guanco sehri dinamik ve zengin niifusuna
ragmen henliz Sanghay ve Pekin kadar doygunluga ulasmamis bir pazar olmasi nedeniyle,
tirtinlerimizin tilkeye girisi i¢in uygun bir noktadir. Dolayisi ile ihracatgilarimizin tim Cin’i degil,
tilkedeki dogru noktalar1 belirleyerek hedef eyalet ve sehir se¢iminin ardindan, pazara yonelik

faaliyetlerini planlamalar1, emek, maliyet ve etkinlik acisindan daha faydali olacaktir.

Nitekim: pazar arastirmasi sirasinda Guanco‘da hizmet veren Tiirk restoranlari, bir Tirk Firma
tarafindan kurulmus olan et mamulleri tretim tesisleri bu konudaki basar1 Orneklerini

olusturmaktadirlar.

Gida iiriinleri ihracati agisindan ise, pazarda siirekli ve etkin kalabilmek igin kilit konulardan biri;
pazarin biytkligi ve karmasikliginin dikkate alinarak dogru araci ve distribiitorlerle pazara giris
yapmaktan ge¢mektedir. Konusunda profesyonel olan firmalarin dagitim, depolama hizmetlerini ve
miisteri portfoyiinii kullanarak pazarda siirekli ve kalici bir basar1 saglanabilecegi diisiiniilmektedir.
Pazar arastirmasi sirasinda bu konuda hizmet veren iki farkli sirket (White Horse

http://www.whcg.com.cn/index_en.html ve JOINTEC http://www.jointcontrols.com/) ile goriilmiis

olup anilan sirketlerin birer 6rnek teskil etmesi agisindan iilkemize davet edilerek verdikleri hizmetleri
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ihracat¢ilarimiza anlatmalar1 ve sunduklari is modelleri ile is insanlarimizin ufkunu agabilecekleri
diistintilmektedir. S6z konusu sirketlerin vermekte oldugu hizmetleri (isim vermeden) ayrica iilke

seminerlerinde de yer verilmesi diisiiniilmektedir.

Cinli ig insanlarinin iirlin i¢in baglant1 yaptiktan sonra tirlinii miimkiin olan en kisa siirede teslim almak
istemeleri nedeniyle, e- ticarette de benzeri hizli teslim siiresi 6nem arz ettigi igin trlinlerin ‘giimriik
dis1’ alanda bekletilmesini teminen, giimriikleme oncesi depolama ig¢in ihracatgilarimiza depo
kiralarinin kismen 6denmesi veya uygun bedelle depo Kiralanmasi konusunun iilkeye 6zel destek
verilmesinin degerlendirilebilecegi akla gelmektedir. Giimriikleme Oncesi depolama islemi ile iiriin
satildiktan sonra giimriik vb. bedellerini 6denmesi s6z konusu olmaktadir. S6z konusu hizmeti veren

sirketlerden biri goriisiilmiis olan Jointec firmasidir.

Ihracatin siirekliligi, iiriiniin bilinirligi pazarda kritik 6neme haiz konulardir. Bu nedenle tanitim

yontemi ve iirlinii son tiiketiciye ulastiracak dagitim kanali biiylik 6nem tagimaktadir.

Ayrica, eyalet se¢imi pazara giriste diger kritik bir noktadir. Pazara giris i¢in, gida {irtinleri Guangdong
eyaleti, gelismis ekonomisi, zengin ve ithal iirlinlere ilgi duyan tiiketici kitlesi ile uygun bir pazar

gOriinlimii vermektedir.

Pazara girmeden dnce, pazarin sektor agisindan durumunun degerlendirilebilmesi i¢in hedef eyaletteki
gida fuarlarinin ziyaret edilmesi, fuara katilim saglanmasi, fuar dncesi ithalat¢1 firmalar ve sektordeki

onemli kuruluslarin ziyaret edilmesi, pazara giris icin 6nemli katki saglayacak adimlardir.

Cin pazarinda is yapabilmek i¢in yeterli kaynaga (zaman, egitim ve tanitim i¢in biit¢e vb.) sahip olmak

onem arz etmektedir.

Pazarda isbirligi yapilacak distribiitdr se¢imi ihracatciya glimriikten ¢gekme, ulastirma, soguk zincir,
depolama, tanitim ve pazarlama dagitim konularinda 6nderlik edebilecek nitelikte olmasi biiyiik 6nem
arz etmektedir. Klasik dagitim kanallarinin yani sira e-ticaret imkanlar1 da arastirilmali sosyal medya

vasitasi ile tiriin farkindalig: arttirilmalidir.

Cin pazar1 cografi, kiiltiirel, demografik olarak birbirinden ¢ok farkli pazarlardan olugmaktadir. Bu
nedenle Cin’de basarili olmak i¢in tek bir formiil yoktur. Bunun yerine hedefe yonelik ¢oziimler
tizerinden degerlendirme yapmak gerekmektedir. Cin perakende is ortami hizla degismekte olup en

akillicas1 duruma ¢ok hizli uyum saglamak olacaktir.

Cin pazarinin artik kaliteli ve liiks tirlinler talep eden bir pazar oldugu, is ¢evrelerince dikkate alinmasi
gereken husustur. Bu nedenle, birinci sinif iiriin ve hizmetler i¢in Cin pazari biiyiik bir potansiyel arz

etmektedir.
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Ek 1: IHRACATTA BASLICA POTANSIYEL GIDA

VE TARIM URUNLERI

Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye | an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki ithalat | ithalat
t1 (milyon |1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke adig
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | iik
Paylar | Vergis
1 (%) |
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Meyvel | 809 | Kiraz (taze) | 1303,4 | 0,03 161,67 |31 2375 69 Sili sili (0)
er 29 2 (86,3) | ABD
ABD | (10)
(7,7 Kanad
Kanada | a (10)
3 Avustr
Avustr | alya
alya 2
15 |Y.
Y. Zeland
Zeland | a (0)
a(l,4) | Turkiy
e (10)
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Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni

P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya

dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat

t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul

n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr

2018 Pazar | ik
Paylar | Vergis

1 (%) |i
2017 Oranl
ar1 (%
ortala

ma)

Alkollii | 220 | Alkolsiiz 454,14 | 0,13 36,84 0 -42,9 37,7 Tayvan | Tayvan

ve 299 | igecekler (22,9) | (5)

Alkolsii (su, siit, bira G. G.

z ve 20.09 Kore Kore

Icecekle pozisyonund (14,8) | (5)

r aki meyve ABD ABD
ve sebze (11,9 | (5)
sular1 harig) Taylan | Taylan

d d (5)
(11,8) | Hong
Hong Kong
Kong 5)
(6.7)
Tiirkiy
e (5)
Biskiivi | 190 | Diger 355,83 | 1,65 354,77 | 2 3,2 16 Hong Hong
590 | ekmekgi Kong Kong
mamulleri (46,8) | (0)
Tayvan | Tayvan
9.7) |0
Malezy | Malezy
a(9,2 |a()
Taylan | Taylan
d(4,7) |d()
ABD ABD
4,7 (20)
Turkiy | Tirkiy
e (0,3) |e(20)
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Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat
t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | ik
Paylar | Vergis
1 (%) |i
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Biskiivi | 190 | Tath 286,19 | 2,9 33359 |4 32,7 -0,5 Endone | Endon
531 | biskiiviler zya ezya
(26,6) | (0)
Danim | Danim
arka arka
(13,6) | (15)
Malezy | Malezy
a a (0)
(13,6) | Japony
Japony | a(15)
a7 |G.
G. Kore
Kore (11)
(4,5 Tirkiy
Tirkiy | e (15)
e (0,6)
Konserv | 200 | Diger sert 256,3 | 35,43 646,95 |3 3 97 ABD ABD
e 819 | kabuklu 42,3) | (12,2
Meyve meyve ve Vietna | Vietna
Sebze karigimlarini m m (0)
n (25,2) | Tirkiy
konserveleri Turkiy |e
e (12,2)
(13,7) | Pakista
Pakista | n (5,8)
n (4,9)
G. G.
Kore(3, | Kore(2
4) ,5)
Tiirkiy
e (5)
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Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat
t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | ik
Paylar | Vergis
1 (%) |i
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Sekerli | 170 | Kakao 241,33 | 1,53 405,4 2 29,7 28,2 Taylan | Taylan
ve 490 | icermeyen d d (0)
Cikolata diger seker (14,8) | Malezy
It mamulleri Malezy | a (0)
Mamull a ABD
er (11,9 | (10)
ABD Tayvan
(10,3) | (10)
Tayvan | Japony
(8,8) a (10)
Japony | Tiirkiy
a(8,3) |e(10)
Tiirkiy
e (0,7)
Konserv | 200 | Patates 202,31 | 12,52 28,99 2 1,3 41,2 ABD ABD
e 410 | (sirke/asetik (50,1) | (13)
Meyve asitten bagka Belgika | Belgik
Sebze usulde hazir. (20,4) | a(13)
Konserve) Hollan | Hollan
(dondurulmu da (13) | da (13)
s) Tirkiy | Tiirkiy
e(6,7) |[e(13)
Kanada | Kanad
(2,3) a (13)
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Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat
t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | ik
Paylar | Vergis
1 (%) | i
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Sekerli | 180 | Diger 201,1 | 1,16 323,2 1 26,9 23,1 Italya | italya
ve 690 | cikolata, (38,2) | (8)
Cikolata kakao igeren Malezy | Malezy
It gida a a (0)
Mamull miistahzarlar (14,1) | Isvigre
er 1 Isvigre | (4)
(8,8) Belgik
Belgika | a (8)
(8) ABD
ABD (8)
(5,7) Tiirkiy
Tirkiy | e (8)
e (1,5
Biskiivi | 190 | Waffle ve 151,56 | 0,7 308,79 | 4 -39,2 -7,1 Endone | Endon
532 | gofretler zya ezya
(70,4) | (0)
Avustu | Avustu
rya rya
9.2) | (19
Alman | Alman
ya ya (15)
4,7 Malezy
Malezy | a (0)
a(3,1) | Italya
Italya | (15)
(2,9) Tiirkiy
Tirkiy | e (15)
e (0,3)
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Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat
t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | ik
Paylar | Vergis
1 (%) |i
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Soslar 210 | Cesni ve 141,73 | 0,03 31,59 1 50 18,5 G. G.
ve 390 | lezzet verici Kore Kore
Miistah karisimlar (16,6) | (16,8)
zarlar Taylan | Taylan
d d (0)
(14,4) | Tayvan
Tayvan | (21)
(13,3) | Hong
Hong Kong
Kong 0)
(8,8) | ABD
ABD (21)
(8)
Tiirkiy
e (12)
Bitkisel | 150 | Saf 140,24 | 0,8 137,21 |3 19,5 -17,8 Ispany | Ispany
Yaglar | 910 | zeytinyagi a(76) |a(10)
Italya | italya
(16,4) | (10)
Yunani | Yunani
stan stan
(2,4) (10)
Avustr | Avustr
alya alya
(21) | (10)
Tunus | Tunus
06) | (10)
Tiirkiy | Tiirkiy
e (0,6) |e(10)
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Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat
t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | iik
Paylar | Vergis
1 (%) |
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Sekerli | 180 | Diger gida 1136 | 1,09 95,18 2 -7,4 59 Rusya | Rusya
ve 631 | miistahzarlar (52,3) | (8)
Cikolata 1; agirhigr =< ABD ABD
It 2 kg, 9,1) (8)
Mamull kakao/cikola Italya | Italya
er ta iceren (6,9) (8)
(doldurulmu Alman | Alman
$) ya ya (8)
(6,3) Malezy
Malezy | a (0)
a(4,9) | Turkiy
Tirkiy | e (8)
e(1,1)
Alkollii | 220 | Sular 111,27 | 0,25 15264 |1 -40,7 -3,1 Taylan | Taylan
ve 210 | (tatlandiricili d d (0)
Alkolsi , (17,3) Fransa
z lezzetlendiril Fransa | (20)
Icecekle mis) (14,5) | Japony
r alkolsiiz Japony | a (20)
diger a Malezy
icecekler (14,5 |a(0)
(meyve suyu Malezy | ABD
harig) a(ly) | (20)
ABD Tiirkiy
(10,3) | e (20)
Tiirkiy
e (0,5

100




Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat
t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | ik
Paylar | Vergis
1 (%) |i
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Un 110 | Bugday 75,6 0,11 1009,37 | 1 -99,1 49 Ukrayn | Ukrayn
100 | unu/mahlut a a (65)
unu (45,1) | Rusya
Rusya | (65)
(30,8) | Kazaki
Kazaki | stan
stan (65)
(9,2 Japony
Japony | a (65)
a(6,3) |G.
G. Kore
Kore (65)
(3,1) Tiirkiy
Tirkiy | e (65)
e (0,9
Alkolli | 220 | Mineral ve 74,97 0,06 16,34 2 61,5 14 Fransa | Fransa
ve 110 | gazli sular (63,9) | (20)
Alkolsii (tatlandiricis Italya | italya
z 1Z, (13,3) | (20)
Icecekle lezzetlendiril Fiji Fiji
r memis) (7,5) (20)
Y. Y.
Zeland | Zeland
a@43) |a()
Taylan | Taylan
d(2) d (0)
Tiirkiy
e (5)
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Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat
t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | ik
Paylar | Vergis
1 (%) |i
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Konserv | 200 | Diger regel, | 74,7 1,42 22453 |3 4.3 19 Fransa | Fransa
e 799 | jole, (235) | (5)
Meyve marmelat, Hindist | Hindist
Sebze meyve an an (5)
piiresi (18,4) | Ingilter
Ingilter | e (5)
e ABD
(12,1) | (5)
ABD ftalya
(10,8) | (5)
Italya
4,2 Tirkiy
e (5)
Deniz 307 | Diger 67,34 | 2,19 19,06 0 98,1 67,9 Endone | Endon
Uriinleri | 92 | yumusakgala zya ezya
r; (27,1) | (0)
dondurulmus Rusya | Rusya
(15,8) | (10)
ABD ABD
(12,2) | (10)
Irlanda | Irlanda
(%) (10)
Peru Peru
46) | (@)
Turkiy | Tirkiy
e (0,4) |e(10)
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Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat
t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | ik
Paylar | Vergis
1 (%) |i
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Sekerli | 180 | Kakao 63,01 | 0,22 60,47 1 -25,3 14,9 Malezy | Malezy
ve 632 | miistahzarlar a a (0)
Cikolata 1 (14,5) | Belgik
i} (kalip/dilim/ Belgika | a (10)
Mamull cubuk)- (13,5) | Alman
er dondurulma Alman | ya (10)
mis ya Isvigre
(12,5) | (0)
Isvicre | Fransa
(10,8) | (10)
Fransa | Tirkiy
9,7 e (10)
Tiirkiy
e (0,6)
Sekerli | 180 | Kakao 62,28 | 0,01 25,47 1 -92,1 12,2 Belgika | Belgik
ve 620 | miistahzarlar (38,2) | a(10)
Cikolata 1 Fransa | Fransa
I (15) (10)
Mamull Singap | Singap
er ur ur (0)
(13,5) | Italya
Italya | (10)
(9,3 Malezy
Malezy | a (0)
a(4,3) | Turkiy
Tirkiy | e (10)
e (0,3)
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Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat
t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | ik
Paylar | Vergis
1 (%) |i
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Meyve | 200 | Karigik 57,18 | 0,56 30,24 2 -23,5 10,3 G. G.
Suyu 990 | haldeki Kore Kore
meyve ve (56,8) | (14,6)
sebze sulari ABD ABD
(23,8) | (20)
Taylan | Taylan
d(3,2) |d(0)
Kibris | Kibris
(3,2) (20)
Hong Hong
Kong Kong
18 (0
Tirkiy | Tiirkiy
e (0,9 |e(20)
Meyve | 200 | Diger 56,96 | 1,63 11328 |1 254 79,8 Malezy | Malezy
Suyu 989 | meyveleren a a (0)
sular1 (18,2) | Vietna
Vietna | m(0)
m ABD
(16,7) | (20)
ABD Taylan
(12,4) | d(0)
Taylan | Filipinl
d(10) |er(0)
Filipinl | Tirkiy
er (8,4) | e (20)
Tiirkiy
e(2,1)
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Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat
t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | ik
Paylar | Vergis
1 (%) |i
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Kuru 806 | Uziim; 52,95 | 2,34 490,44 |3 9 21,5 Ozbeki | Ozbeki
Meyvel | 20 (kurutulmus) stan stan
er (37,9 | (10)
ABD ABD
(29) (10)
Sili Sili (0)
(12,8) | Tirkiy
Tirkiy | e (10)
e (6) G.
G. Afrika
Afrika | (10)
(4.7)
Kahve 902 | Siyah gay 40,66 | 0,03 10,94 2 -14,7 17,1 Tayvan | Tayvan
ve 30 (fermente (51,8) | (5)
Caylar edilmis) Sri Sri
(<=3 kg. Lanka | Lanka
hazir (22,2) | (7,5
ambalajlarda Polony | Polony
) a(7,1) |a(1b)
Ingilter | ingilter
e(3,7) |e(5)
Alman | Alman
ya ya (15)
(2.8)
Tiirkiy
e (15)
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Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat
t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | ik
Paylar | Vergis
1 (%) |i
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Makarn | 190 | Makarna; 35,58 | 3,52 526,65 |1 -0,5 23,7 Italya | italya
a 219 | yumurtasiz (64,2) | (15)
(pisirilmemi Japony | Japony
$) a a (15)
(10,6) | Tirkiy
Tirkiy | e (15)
e(7,1) |G.
G. Kore
Kore (11)
(5,3) Yunani
Yunani | stan
stan (5) | (15)
Bitkisel | 151 | Aygigegi 31,34 | 255 412,13 |1 -0,4 -7,6 Ukrayn | Ukrayn
Yaglar | 219 | tohumu a a(9)
yaglari (63,5 | Rusya
(diger) Rusya | (9)
(31,2) | Kazaki
Kazaki | stan
stan 9
(3,8) Arjanti
Arjanti | n (9)
n(l) |ABD
ABD 9)
0,1) Tirkiy
Tirkiy | e (9)
e (0,1)
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Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat
t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | ik
Paylar | Vergis
1 (%) |i
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Deniz 030 | Denizhiyart | 27,14 | 5,23 15,6 0 1749,5 160,6 Kanada | Kanad
Uriinleri | 812 | (dondurulmu (38,9) | a(10)
$) Izlanda | izlanda
(32,5 | (@7
Tirkiy | Tiirkiy
e(9,6) |e(10)
Endone | Endon
zya ezya
(568 [0
Japony | Japony
a(4,7) |a(10)
Alkollii | 220 | Diger sular | 22,05 | 0,25 45,99 2 128,7 21,4 Kanada | Kanad
ve 190 | (tatlandirici (25,2) | a(10)
Alkolsii maddeler Y. Y.
z katilmamus, Zeland | Zeland
Icecekle lezzetlendiril a a (0)
r memis) (23,8) | Japony
Japony | a (10)
a(9,5) | Norveg
Norveg | (10)
(7,9) Rusya
Rusya | (10)
(5,8) Tiirkiy
Tirkiy | e (10)
e (1,2
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Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat
t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | ik
Paylar | Vergis
1 (%) |i
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Deniz 302 | Atlantikve | 12,35 | 0,01 50,85 5 100 56 Japony | Japony
Uriinleri | 35 | Pasifik mavi a(93) |a(12)
yiizgecli Ispany | Ispany
orkinos a(46) [a(l2
(taze/sogutul Meksik | Meksik
mus) a(23) [a(2
Tirkiy | Tirkiy
e(0,1) |e(12)
Tayvan
(12)
Domate | 200 | Domates; 8,49 0,01 163,96 |0 25 1,9 ABD ABD
S 290 | diger sekilde (71,2) | (19,3)
Salgast (sirke, asetik Italya | italya
asitten bagka (24) (19,3)
sekilde G. G.
konserve Kore Kore
edilmis) (1,9 (13,3)
Alman | Alman
ya ya
02) |(193)$
Sili ili (0)
0,2) Tiirkiy
e
Tiirkiy (19,3)
e (0)
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Sektor | GTI | Potansiyel | Ulkeni | Tiirkiy | Tiirkiy | Diinya | Tiirkiye' | Ulkenin | Ulkeni | Ulkeni
P Uriin n e'nin e'nin Ithalat | nin diinyad | n n
Diinya | Ulkeye | Diinya | inda Ulkeye an Diinya | Diinya
dan Ihracat | ya Ulkeni | ihracat1 | ithalati | dan dan
Ithala |1 fhracat | n Pay1 | ndaki ndaki Ithalat | ithalat
t1 (milyon | 1 (%) Degisim | Degisim | inda a
(milyo | dolar) | (milyon | 2017 (%) (%) Ik 5 Uygul
n 2018 dolar) 2017 - 2017 - | Ulke | adign
dolar) 2018 2018 2018 ve Giimr
2018 Pazar | ik
Paylar | Vergis
1 (%) |i
2017 Oranl
ar1 (%
ortala
ma)
Soslar 210 | Domates 8,39 0,05 16,25 1 276,9 -17,6 ABD ABD
ve 320 | ketcap1 ve (32,9 | (15
Miistah diger Italya | Italya
zarlar domates (23,6) | (15)
soslar1 G. G.
Kore Kore
(11,8) | (9)
Avustr | Avustr
alya alya
(10,4) | (3)
Ispany | Ispany
a(82 |a(lb)
Tirkiy | Tiirkiy
e (0,5) |e(15)
Bakliyat | 071 | Mercimekler | 8,13 1,18 19424 |0 1360,49 | 197,9 ABD ABD
340 | ; kabuksuz (77,1) | (3,5
(Kuru) Tirkiy | Tirkiy
e e (3,5)
(11,9) | Myan
Myan | mar (0)
mar Fransa
(10,9) | (3,5
Fransa | Vietna
(0) m (0)
Vietna
m (0)
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14.YARARLANILAN KAYNAKLAR

e T.C. Ticaret Bakanlig

e TUIK

e |TC Trade Map

e World Bank

e EMIS

e Doing Busines 2019, Diinya Bankas1

e Cin Ulusal istatistik Biirosu- National Bureau Of Statistics of China

e China Chain Store&Franchaise Association 2016

e Guangdong Cross Border Association

e Mado, Guanco

e Hayat Market, Guanco

e White Horse, Guanco

e Jointec, Guanco

e Guanco Cross Border Association

e www.statista.com

e https://www.bbc.com/news/business-42390058

e World Instant Noodle Assosiation

e Chinas Edible Vegetable Oil Industry - Forecast to 2022

e Research and Markets.com

e https://www.kenresearch.com/blog/2017/05/research-report-china-edible-vegetable-oil-industry-2016-
2020-ken-research/

e https://www.prnewswire.com/news-releases/chinas-edible-vegetable-oil-industry---forecast-t0-2022-
300689184.html

e https://sampi.co/china-emerging-cities-top-5/

e https://www.reportbuyer.com/product/5491690/food-and-grocery-retail-market-analysis-report-by-type-
by-region-and-segment-forecasts-2011-2020.html

e 1-C-Suite Survey A.T. Karneye https://www.prnewswire.com/news-releases/at-kearney-releases-
annual-views-from-the-c-suite-survey-results-300732636.html

e https://sampi.co/china-expat-population-statistics/

e https://www.statista.com/outlook/40030100/117/canned-dried-smoked-fish/china#market-arpu

e https://howtoexportimport.com/Import-Customs-procedures-in-China-8221.aspx

e https://www.china-briefing.com/news/exporting-food-products-to-china-regulation-and-procedure/

e http://www.agr.gc.ca/eng/industry-markets-and-trade/international-agri-food-market-intelligence/sector-
trend-analysis-confectionery-trends-in-china/?id=1523044987944+#q (Euromonitor)

e https://comtrade.un.org/labs/dit-trade-vis/?reporter=826&type=C&commodity=03&year=2017 &flow=2

https://sampi.co/china-emerging-cities-top-5/

e China Chain Store&Franchaise Association 2016
e https://www.bordbia.ie/industry/manufacturers/insight/alerts/pages/NutsanddriedfruitsinChina.aspx?src=

home

110


https://www.bbc.com/news/business-42390058
https://www.prnewswire.com/news/Research+and+Markets
https://www.kenresearch.com/blog/2017/05/research-report-china-edible-vegetable-oil-industry-2016-2020-ken-research/
https://www.kenresearch.com/blog/2017/05/research-report-china-edible-vegetable-oil-industry-2016-2020-ken-research/
https://www.prnewswire.com/news-releases/chinas-edible-vegetable-oil-industry---forecast-to-2022-300689184.html
https://www.prnewswire.com/news-releases/chinas-edible-vegetable-oil-industry---forecast-to-2022-300689184.html
https://sampi.co/china-emerging-cities-top-5/
https://www.reportbuyer.com/product/5491690/food-and-grocery-retail-market-analysis-report-by-type-by-region-and-segment-forecasts-2011-2020.html
https://www.reportbuyer.com/product/5491690/food-and-grocery-retail-market-analysis-report-by-type-by-region-and-segment-forecasts-2011-2020.html
https://www.prnewswire.com/news-releases/at-kearney-releases-annual-views-from-the-c-suite-survey-results-300732636.html
https://www.prnewswire.com/news-releases/at-kearney-releases-annual-views-from-the-c-suite-survey-results-300732636.html
https://sampi.co/china-expat-population-statistics/
https://www.statista.com/outlook/40030100/117/canned-dried-smoked-fish/china#market-arpu
https://howtoexportimport.com/Import-Customs-procedures-in-China-8221.aspx
https://www.china-briefing.com/news/exporting-food-products-to-china-regulation-and-procedure/
http://www.agr.gc.ca/eng/industry-markets-and-trade/international-agri-food-market-intelligence/sector-trend-analysis-confectionery-trends-in-china/?id=1523044987944#g (Euromonitor)
http://www.agr.gc.ca/eng/industry-markets-and-trade/international-agri-food-market-intelligence/sector-trend-analysis-confectionery-trends-in-china/?id=1523044987944#g (Euromonitor)
https://comtrade.un.org/labs/dit-trade-vis/?reporter=826&type=C&commodity=03&year=2017&flow=2
https://sampi.co/china-emerging-cities-top-5/
https://www.bordbia.ie/industry/manufacturers/insight/alerts/pages/NutsanddriedfruitsinChina.aspx?src=home
https://www.bordbia.ie/industry/manufacturers/insight/alerts/pages/NutsanddriedfruitsinChina.aspx?src=home



